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Alles, was läuft.
Und Ihre Marke mittendrin.
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Mehr Reichweite. Mehr Menschen. Mehr tele. 
Rund eine Million Leser:innen. Woche für Woche.  

In starken Qualitätsmedien 
verankert. 
Starke Regionen.

Nationale Reichweite  
mit regionaler Nähe.
Kaufkräftige Abonnent:innen.

TELE MEDIA-INSIGHTS
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tele gehört für viele Menschen in Österreich  
seit Jahrzehnten einfach dazu. Woche für Woche 
erreicht unser TV-Magazin 972.000 Leser:innen, 
als Teil führender österreichischer Qualitäts-
medien, die für glaubwürdigen Journalismus, 
starke regionale Verankerung und eine  
besondere Nähe zu ihren Leser:innen stehen.

Gerade für Abonnent:innen  ist tele ein vertrauter Bestandteil 
des wöchentlichen Medienangebots. So verbindet tele natio-
nale Reichweite mit regionaler Nähe und erreicht Woche 
für Woche ein breites Publikum im hochwertigen 
Umfeld führender österreichischer Qualitätsme-
dien. Für Ihre Marke bedeutet das, hohe Reich-
weite in einem glaubwürdigen und vertrauensvol-
len Medienumfeld.

Quelle: Media-Analyse 2026-I; *CMR Justierung an den Werten der ÖWA; **ÖAK rollierender Jahresschnitt 2026
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UNSERE  

TRÄGERMEDIEN. 

Woche für Woche 

mit tele.

CMR-Reichweite nach Bundesländern*



Erreichen Sie neue  
Konsument:innen statt  
immer dieselben!

Reichweite allein reicht nicht. 
Wirkung entsteht 
durch Wiederholung!

Was das fü�r Ihre Kampagnen bedeutet 
Wiederholte Heftnutzung schafft zusätzliche Kontaktchancen innerhalb  
derselben Ausgabe. Fast ein Viertel der Leser:innen nutzt eine tele-Ausgabe  
sieben Mal oder öfter.

23 % der Leser:innen nutzen tele 7-mal oder öfter pro Woche.

Damit eignet sich tele nicht nur f�ür schnelle Markenbekanntheit, sondern  
auch fü�r Kampagnen, bei denen Wiedererkennung und wiederholte  
Sichtbarkeit wichtig sind.

TELE MEDIA-INSIGHTS TELE MEDIA-INSIGHTS
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tele erschließt Zielgruppen, die über große 
Boulevard-Zeitungen oder Magazine oft gar 
nicht erreicht werden. Statt auf Mehrfachbe-
legungen mit hohen Kontaktüberschneidun-
gen zu setzen, maximieren Sie mit einem der 
reichweitenstärksten TV-Magazine Öster-
reichs Ihre Nettoreichweite und schöpfen  
das Marktpotenzial optimal aus.

Mit tele profitieren Sie nicht nur von hoher 
Reichweite, sondern auch von außerge-
wöhnlich starken Mehrfachkontakten:  
Jede Ausgabe wird von unseren  
Leser:innen durchschnittlich 4,3-mal  
pro Woche genutzt*. Fast ein Viertel  
nutzt jede tele-Ausgabe sogar sieben  
Mal und öfter**.
 
So entsteht Werbewirkung, die weit  
über den Erstkontakt hinausgeht und  
Ihre Werbe-Botschaft bleibt mit nur  
einer Schaltung länger bei Österreichs  
Konsumenten präsent. 

*Quelle: Media-Analyse 2026-I, Durchschnittskontakte.
**Anteil in % an LpA.

Quelle: *Media-Analyse 2026-I; Exklusivleser = LpA, die anderes Medium nicht genutzt haben
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Exklusivleser:innen*

Durchschnittlich 4,3 Kontakte jede Woche

RMA
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  Überschneidungen    tele-Leser:innen in Tsd., die NICHT durch das andere Medium erreicht werden
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Für große Ideen. 
Und starke Angebote.

Die wichtigsten Werbe-
formate auf einen Blick.

DIE TELE ANZEIGENFORMATE DIE TELE ANZEIGENFORMATE
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Manche Botschaften brauchen eine ganze 
Seite. Andere wirken auch auf kleinerem 
Raum. Bei tele finden Sie für beides das 
passende Format – klassisch, aufmerk-
samkeitsstark und einfach zu planen.

Vom großzügigen 1/1-Format bis zur  
kompakten Anzeige, flexibel einsetzbar  
für Image, Angebote, Produkteinführungen 
und laufende Kampagnen.

Abfallend für großflächige Präsenz, im 
Satzspiegel für klassische Platzierungen. 

1/4 Seite

1/1 Seite 1/2 Seite

Jetzt mit 
Eintausch-

Bonus

Škoda Fabia 
ab 13.960,– Euro

1.000,– Euro   
Eintausch-Bonus 

2.000,– Euro   
Eintausch-Bonus 

2.000,– Euro   
Eintausch-Bonus 

2.500,– Euro   
Eintausch-Bonus 

Škoda Scala  
ab 18.370,– Euro

Škoda Kamiq   
ab 20.590,– Euro

Škoda Octavia Combi
ab 23.580,– Euro

Symbolfoto. Stand 1.8.2026. Alle angeg. Preise gelten für Privatkunden mit Kaufvertrags-/Antragsdatum 15.07. bis 30.11.2026 und sind unverb. nicht kart. Richtpreise in Euro inkl. NoVA und 20 % MwSt.
Eintausch-Bonus | gilt bei Eintausch eines Gebrauchtwagens und Kauf eines neuen Fabia, Scala, Kamiq oder Octavia. Auch Fahrzeuge von Eltern, Kindern oder Personen im gemeinsamen Haushalt 
sind eintauschberechtigt. Der Gebrauchtwagen muss zuletzt 3 Monate zugelassen gewesen sein.
Family-Bonus | Fabia: 2.000,– Euro / Scala/Kamiq: 1.000,– Euro / Octavia: 2.000,– Euro. Solange der Vorrat reicht.
Porsche Bank Finanzierung/Versicherung und Service 
Finanzierungs-Bonus | Fabia/Scala/Kamiq: 2.500,– Euro / Octavia: 3.000,– Euro / Mindestlaufzeit 36 Monate. Mindest-Nettokredit 50% vom Kaufpreis. 
Versicherungs-Bonus | 500,– Euro gilt bei Finanzierung und Kasko-Versicherungs-Abschluss. Service-Bonus | 1.000,– Euro gilt bei Abschluss eines Service-Produktes.
 *5 Jahre Neuwagengarantie bzw. bis zu 100.000 km Gesamtkilometerleistung inklusive. Je nachdem, was zuerst eintritt. 

Verbrauch: 4,3–7,8 l/100 km. CO2-Emission: 112–178 g/km.

skoda.at | facebook.com/skoda.at | youtube.com/skodaAT | instagram.com/skodaAT

Willkommen in der Family

Bei Finanzierung, Versicherung und Service über die Porsche Bank und Eintausch. 
Alle Boni beim angeführten Ab-Preis bereits berücksichtigt.

bzw. bis zu 100.000 km

Garantie*

Skoda_Eintauschbonus_tele_192x250.indd   1 05.08.26   10:33

BUCHTIPP:
Rezept aus dem Buch

„Meine grüne  
französische  
Bistro-Küche“ 
von Anne-Kartin Weber
220 Seiten | € 37,– | at-verlag.ch

ENTDECKENUNDGENIESSEN

Brunnen-
kressesuppe

ZUTATEN FÜR 4 PORTIONEN:
1–2 Bund Brunnenkresse (ca. 500 g) 

250 g mehlig kochende Kartoffeln | 2 Schalotten  
1 Knoblauchzehe | 1 EL Butter | 800–1000 ml 

Gemüse- oder Geflügelfond | 150 g Crème  
fraîche | Meersalz, schwarzer Pfeffer 

 frisch geriebene Muskatnuss

V on der Brunnenkresse den unte-
ren Bereich der Stängel abschnei-

den, eine kleine Handvoll schöne 
Stängel beiseitelegen. Von den übrigen 
Stängeln die Blättchen abzupfen und 
die Stängel selbst grob hacken. Kartof-
feln, Schalotten und Knoblauch schä-
len und fein würfeln.
 
In einem Topf die Butter erhitzen und 
die Schalottenwürfel und  die gehack-
ten Brunnenkressestängel darin glasig 
andünsten. Die Kartoffelwürfel und 
den Knoblauch dazugeben, mit dem 
Fond aufgießen, aufkochen und bei 

kleiner Hitze 15 Minuten leise  
köcheln lassen.
 
100 g Crème fraîche und die Brunnen-
kresseblätter zur Suppe geben und ein-
mal aufkochen, dann die Suppe ganz 
fein pürieren und  mit Salz, Pfeffer und 
Muskatnuss abschmecken. 
 
Von den beiseitegelegten Kresse-
stängeln die Blättchen abzupfen.   
Die heiße Suppe auf Teller verteilen, 
die übrige Crème fraîche daraufgeben 
und mit den gezupften Brunnenkresse-
blättern und etwas Pfeffer bestreuen. FO
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Nr. 1 
Marke in  

Österreich*

Bringt Bewegung
in dein Leben
Magnesium leistet einen Beitrag zur normalen 
Muskelfunktion

*   Doppelherz ist die Top 1 Marke in der Kategorie Allgemeine  
Gesundheitsmärkte im Lebensmitteleinzelhandel und  
Drogeriefachhandel im März 2025 bis Februar 2026 
Quelle: NielsenIQ Market Track, Tonics ATSTAEQ, Umsatz, Österreich  
(Copyright © 2026, NielsenIQ (Austria) GmbH)

WERBUNG

7AKTIVUNDGESUND

befreit
unterstützt

reinigt

Meister der
Entgiftung
Die einfache Darm-Entgiftung 
für Ihre Gesundheit.  

Mit dem PLUS an natürlichem 
Calcium und Magnesium.

Jetzt 4-Wochen DETOX 
PLUS Kur starten!

WIRKT NATÜRLICH BEFREIEND

Beim Kauf von PANACEO BASIC-DETOX PLUS 
vom 01.01.2020 bis 29.02.2020 erhalten Sie einen 
DETOX-Shaker oder eine -Kapselbox gratis! Solange 
der Vorrat reicht. Nicht mit anderen Aktionen 
kombinierbar. Rezeptfrei in Ihrer Apotheke und im 
Reformfachhandel. Medizinprodukt: Bitte beachten 
Sie die Gebrauchsanweisung (Etikett) genau!

Jetzt noch cooler! 
Mit GRATIS  
Shaker oder  
Kapselbox!

NEU

tele im Gespräch mit Dr. med. univ.  
Andreas Stock zum Thema Detox-Kur 
für einen gesunden Körper. 
Von Konstanze Baumung

tele: Was sind die Grundsteine einer erfolgreichen Was sind die Grundsteine einer erfolgreichen 
Detox-Kur? Detox-Kur? 
Dr. Andreas Stock:Dr. Andreas Stock:  Es ist notwendig, keine neu-
en „Gifte“ zuzuführen und bestehende Entgif-
tungsorgane in ihrer Aktivität zu unterstützen. 
Eine bewusste Ernährung ist wichtig, beispiels-
weise indem man raffinierten Zucker und Meh-
le, säurereiche Speisen und Alkohol meidet. 
Der Möglichkeiten gibt es viele: Sei es im Rah-
men einer F.X.Mayr-Kur, des Intervallfastens 
oder verschiedener basischer gemüsereicher 
Diäten. Auf ausreichend Flüssigkeitszufuhr für 
die Aktivität der Nieren ist immer zu achten 
und auch darauf, sich emotional und mental 
nicht zu „vergiften“.

Warum ist Detox für unseren Körper so wichtig?Warum ist Detox für unseren Körper so wichtig?
Dr. Andreas Stock:Dr. Andreas Stock:  Der Körper entgiftet stän-
dig, sonst könnten wir keinen Tag überleben: 
Lungen, Leber, Lymphsystem, Darm und Haut 
sind die Entgiftungsorgane in unserem Kör-
per. Wer beispielsweise den Darm überlastet 
durch einseitige Ernährung oder oberflächlich 
und gestresst atmet, belastet diese Systeme, 
wodurch dann irgendwann Krankheiten ent-
stehen können. So wie schon erwähnt, bieten 
Intervallfasten oder auch die F.X.Mayr-Kur gute 
Möglichkeiten, den Körper zu entgiften.Eine 
bewusste Ernährung ist wichtig, beispielswei-
se indem man raffinierten Zucker und Mehle, 
säurereiche Speisen und Alkohol meidet. Sei 
es im Rahmen einer F.X.Mayr-Kur, des Inter-

vallfastens oder verschiedener basischer ge-
müsereicher Diäten. Nieren ist immer zu 

achten und auch darauf, sich emotional 
und mental nicht zu „vergiften“. 

Den Körper
entgiften
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www.villaseilern.at 
www.bi-oil.at

Es ist das Nr. 1 Produkt* bei Narben 
und Dehnungsstreifen, das durch den 
speziellen Inhaltsstoff PurCellin Oil™ hilft, 
das Hautbild zu verbessern.Gewinnen Sie 
5x Bi-Oil Haut pflege-Öle und 1 kaiserlichen Wellnes-
surlaub im 4*s Villa Seilern Vital Resort in Bad Ischl 
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Dr. med. univ. Andreas Stock 
Allgemeinmediziner, Schwerpunkt 
Darmgesundheit, Ernährung, Aku-
punktur mit Praxis in Villach und 
im Original-F.X.Mayr in Dellach 
am Wörthersee.

www.akupunktur-villach.at   
www.original-mayr.com

Im Februar: Gewinne deinen Red Carpet Auftritt bei 
den Filmfestspielen an der Côte d‘ Azur.

Erleben, wovon andere nur träumen,lohnt sich.

  Übernachtung im weltbekannten Hotel Martinez in Cannes
  Beauty- und Outfit-Styling für eine unvergessliche Festspiel-Gala  
  Gemeinsam mit den Stars auf dem Red Carpet
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So einfach geht’s:
01  Obst & Gemüse kaufen
02 Lidl Plus App nutzen
03  Erlebnisse gewinnen, wovon andere nur träumen

Das große Lidl Plus  Jahres-Gewinnspiel  2026.
Lidl Plus nutzen und  noch mehr erleben:

VIP Tickets für das bekannteste  Radrennen Frankreichs

Familienabenteuer  in Lappland

Viva Las VegasKonzerthighlights

4-tägiger Urlaub in  Paris inkl. Freizeitpark
Dolce Vita in einer  Privatvilla in Apulien

2026 gehört den Momenten, die man nie vergisst. Mit Lidl Plus hast du die Chance, jeden Monat 

einzigartige Erlebnisse zu gewinnen, von denen andere nur träumen können.
mehr Infos unter lidl.at/gewinnspiel

Jeden
Monat ein
einmaliger

Gewinn

Jetzt scannen 
& downloaden
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2/1 Seite

  Format        B × H in mm Textlänge  
Zeichen inkl. Leerzeichen

Bilder (305 dpi) 
Mindestgröße in mm

  1/1 Seite    192 × 250 (abf.) 2600 – 3000   120 × 80

  1/2 Seite    192 × 124 (abf.) 1300 – 1600   120 × 80

  1/3 Seite    192 × 83 (abf.) 1200 – 1500   86 × 86

  1/4 Seite    89 × 119 (SSP) ca. 950   89 × 50

  1/6 Seite    65 × 115 (abf.) ca. 450   20 × 65

  1/8 Seite    89 × 58 (SSP) ca. 350   45 × 45

ADVERTORIAL Formate

BEST- 

SELLER

Format Platzierung Abfallend (B × H mm) Satzspiegel (B × H mm) Preis €

Cover Corner Cover Dreieck 
rechts unten 78 × 78 — 7.300

  Cover Kästchen | doppelt Cover 
links unten — 35 × 52 | 70 x 52 4.500 | 8.900

Cover Leiste Cover unten 192 × 50 — 18.300

Cover Button Cover rechts 
oben — Ø 50 mm 4.900

Werbecover Cover 192 × 250 — 68.000

2/1 Seite 384 × 250 375 × 240 49.500

1/1 Seite 192 × 250 182 × 240 36.900

 1/2 Seite hoch | quer red. Seiten 94 × 250 | 192 × 124 89 × 240 | 182 × 119 18.500

 1/3 Seite hoch | quer red. Seiten 65 × 250 | 192 × 83 60 × 240 | 182 × 78 12.400

2/3 Seite hoch red. Seiten 123 × 250 118 × 240 24.700

  3/4 Seite hoch | quer red. Seiten 142 × 250 | 192 × 189 137 × 240 | — 27.800

 1/4 Seite hoch | quer red. Seiten — | 192 × 63 89 × 119 | 182 × 58 9.300

 1/6 Seite hoch | quer red. Seiten — | 192 × 42 89 × 80 | 182 × 37 6.200

Tipp-Leiste red. Seiten 384 × 34 — 6.900

1/8 Seite red. Seiten — 89 × 58 4.600

1/12 Seite red. Seiten — 89 × 38 3.100

1/16 Seite red. Seiten — 55 × 49 2.300

Rätsel im Rätsel — 60 × 50 2.900
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Diese Preisliste 2027 ersetzt alle vorherigen und gilt ab der Ausgabe 1/2027. Alle Angaben und Preise vorbehaltlich Druck- und Satzfehlern. 



Besondere Plätze.  
Starke Präsenz.

• Covercorner

78 × 78 mm

Kompakt im Format, stark in der 
Wirkung. Der Covercorner setzt 
Ihre Marke prominent auf der 
Titelseite in Szene, ideal für Ak-
tionen, Produktimpulse und auf-
merksamkeitsstarke Botschaften.
� ab € 7.300

• Coverbutton

Ø 50 mm

Klein im Format, stark im Blick. 
Der Coverbutton setzt einen 
aufmerksamkeitsstarken Impuls 
direkt auf der Titelseite, ideal 
für Aktionen, Specials oder als 
Einstieg in eine weiterführende 
Kampagne im Heft.� € 4.900

• Coverkästchen  
	 klein/doppelt

35 × 52 mm / 70 × 52 mm

Klein in der Fläche, groß in der 
Aufmerksamkeit. Das Coverkäst-
chen platziert Ihre Botschaft di-
rekt auf der Titelseite, wahlweise 
kompakt oder mit doppelter Flä-
che für noch mehr Präsenz. Ideal 
für Aktionen, Produktneuheiten 
und prägnante Markenimpulse.
� ab € 4.500 / € 8.900

• Rätsel

60 × 50 mm

Kompakt platziert in einem beson-
ders intensiv genutzten Umfeld. 
Durch die hohe Aufmerksamkeit 
und längere Verweildauer im 
Rätselteil bleibt Ihre Botschaft 
besonders lange präsent, ideal für 
prägnante Marken- und Aktions-
kommunikation.� € 2.900

• Werbecover

192 × 250 mm

Die gesamte Coverfläche gehört Ihrer Marke. Maximale  
Präsenz an der prominentesten Stelle im Heft, für einen  
Auftritt, der schon auf den ersten Blick wirkt.� € 68.000

• Coverleiste

192 × 50 mm

Prominent auf der Titelseite plat-
ziert und schon auf den ersten 
Blick sichtbar. Die Coverleiste 
verbindet starke Präsenz mit ei-
nem kompakten Format, ideal für 
klare Botschaften und aufmerk-
samkeitsstarke Angebote.�€ 18.300

DIE TELE SONDERFORMATE
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Manche Botschaften verdienen einen beson-
deren Auftritt. Mit den Sonderwerbeformaten 
von tele platzieren Sie Ihre Marke dort, wo 
Aufmerksamkeit entsteht, prominent am Cover, 
direkt im TV-Programm oder in ausgewählten 
redaktionellen Umfeldern. So wird aus Werbung 
ein sichtbarer Teil des Hefts, überraschend,  
präsent und nah an den Leser:innen.

Für Herz, Cholesterin & Nerven

2€ Jubiläumsaktion 
In Kooperation mit Apoverlag. Aktion gültig für Alpinamed® Schwarzer Knoblauch 60 Stk. oder 120 Stk. 
Einlösbar in allen teilneh menden Apotheken bis 31.08.2025. Barablöse nicht möglich. 
Gebro Pharma GmbH, Österreich. www.alpinamed.at
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2 €
 Unterstützt einen gesunden Cholesterinspiegel.
 Stärkt Herz, Gefäße, Leber, Immunsystem und Nerven.
 Natürlich fermentiert, gut verträglich und geruchsneutral.

• Mitten im Programm

58,5 × 61,5 mm

Direkt im TV-Programm eines 
ausgewählten Tages platziert, 
zum Beispiel Montag. Das kom-
pakte Format schafft schnelle 
Aufmerksamkeit und eignet sich 
ideal für klare Botschaften, Aktio-
nen und Markenimpulse. 
1 TV-Tag � € 2.900
7 TV-Tage  
   zum Wochenpreis von � € 14.400 

• Tipp-Leiste

384 × 34 mm

Breit platziert und direkt im 
Programmumfeld sichtbar. Die 
Tipp-Leiste schafft aufmerksam-
keitsstarke Präsenz genau dort, 
wo Leser:innen intensiv im Heft 
unterwegs sind, ideal für Hin-
weise, Markenbotschaften und 
verkaufsstarke Impulse. 
� € 6.900

• Kopfleiste

250 × 9,95 mm

Woche für Woche ganz oben im 
Programm präsent. Die Kopfleis-
te begleitet alle sieben TV-Tage 
und sorgt mit ihrer prominenten 
Platzierung am oberen Seiten-
rand für kontinuierliche Sichtbar-
keit – ideal für kurze Botschaften, 
Aktionen und Markenimpulse.
1 TV-Tag � € 1.800
7 TV-Tage  
    zum Wochenpreis von � € 5.000

Die tele 

PREMIUM- 

Platzierungen



Megaseiten.
Mehr Raum.  
Mehr Sichtbarkeit.

Druckstrecke. 
Mehr Raum für  
Ihre Geschichte.

• Beihefter*

bis 20 g / 40 g / über 40 g 

Ihre Drucksorte direkt im Heft. Beihefter schaffen 
zusätzlichen Raum für Produktinformationen, Ange-
bote oder weiterführende Inhalte und verbinden die 
Reichweite von tele mit einer spürbaren, haptischen 
Markenpräsenz. 

bis	 20 g� € 56 / 1.000 Stk.
bis	 40 g� € 67 / 1.000 Stk.
über 	 40 g� auf Anfrage

• Tipp-on Card* 
	 mit 1/1, 1/2 oder ohne Trägerinserat 

A6 / 148 × 105 mm 

Direkt aufgeklebt und sofort in der Hand. Die Tipp-on Card 
schafft einen zusätzlichen haptischen Kontakt im Heft und 
eignet sich ideal für Coupons, Promotions, Produktinfor-
mationen und aktivierende Response-Kampagnen.

Postkarte mit Trägerinserat (zzgl. Inserat) � € 43 / 1.000 Stk.
Postkarte ohne Trägerinserat� € 52 / 1.000 Stk. 

• Umschlag 4-seitig (auf tele-Papier)  
384 × 250 mm (offen) 

Vier Seiten rund um tele, für einen Markenauftritt mit 
besonders hoher Präsenz.� € 87.000

• Postkarten-Durchhefter*

Formate und Preise auf Anfrage�

Direkt ins Heft integriert und bereit für Response. Der 
Postkarten-Durchhefter eignet sich ideal für Promo-
tions, Gewinnspiele, Bestellungen oder andere aktivie-
rende Kampagnen, mit einer Auflage von über 655.000 
Exemplaren. Teilauflagen sind auf Anfrage möglich.
Die Postkarten werden im Mittelaufschlag eingeheftet; 
auf Wunsch übernehmen wir auch die komplette Pro-
duktion Ihrer Drucksorten.� Preis auf Anfrage

DIE TELE SONDERFORMATE DIE TELE SONDERFORMATE
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Megaseiten machen Ihre Kampagne sichtbar, noch 
bevor tele aufgeschlagen wird. Sie sind 15 mm höher 
als das reguläre Heftformat und ragen damit bewusst 
über das Magazin hinaus, Ihre Botschaft ist bereits am 
Cover und auf der Rückseite präsent. 

Ab 12 Seiten bieten Megaseiten viel Platz für Aktionen, 
Produktwelten und große Markenauftritte. Sie werden 
gemeinsam mit tele produziert und verbinden damit 
die Wirkung einer umfangreichen Beilage mit einer  
besonders auffälligen Platzierung im Heft.

Manche Kampagnen brauchen mehr als eine Seite. 
Mit unseren mehrseitigen Druckstrecken bekommen 
Produkte, Angebote und Markenwelten den Raum, 
den sie verdienen, direkt in tele integriert und mit 
dem Heft mitpaginiert. 

Im Unterschied zu den überstehenden Megaseiten 
bleiben die Druckstrecken im klassischen Heftformat. 
Ein kostenloser Coverbutton macht zusätzlich auf Ihre Kampagne 
aufmerksam und sorgt schon auf der Titelseite für Sichtbarkeit.

Viel Platz, starke Präsenz und eine attraktive  
Alternative zur Megaseite.

11AKTIVUNDGESUND

Legen Sie die Gurkenscheiben für drei 
bis fünf Minuten auf die Augen und 
entspannen Sie sich. 
Massieren Sie mit Ihren Zeigefingern 
sanft die Augen. Die Massage-Bewe-
gung regt die Durchblutung an und 
wirkt beruhigend. 
Bei müden und trockenen Augen hilft 
oft ein Wechsel aus kaltem und war-
mem Wasser. Benetzen Sie zunächst 
Ihre geschlossenen Augen mit kaltem 
Wasser und legen Sie sich anschlie-
ßend ein Tuch mit warmem Wasser 
auf die Augenlider. Das Ganze ein paar 
mal wiederholen. 
Meiden Sie Rauch, Staub und Zug-
luft (z. B. Klimaanlagen), und schlafen 
Sie ausreichend. Durch Schlafmangel 
können sich die Beschwerden ver-
schlechtern. Gehen Sie mehrmals am 
Tag an die frische Luft, damit sich 
überanstrengte und trockene Augen 
erholen können. Bei trockenen Augen 
können Sie auch Augentropfen ver-

wenden, die die Hornhaut benetzen 
und die körpereigene Tränenflüs-
sigkeit ersetzen. Lassen Sie sich vor 
einer Behandlung mit Augentropfen 
unbedingt durch einen Augenarzt un-
tersuchen.

BEI KONTAKTLINSEN BEACHTEN 
Besonders verbreitet sind trockene 
Augen auch unter Kontaktlinsen-
träger*innen. Dabei können Kontakt-

linsen die Probleme sowohl verstärken 
als auch verursachen. Röten sich die 
Augen beim Tragen von Kontaktlinsen 
oder saugen sich die Kontaktlinsen an 
der Augenoberfläche fest, ist Vorsicht 
geboten. 
Die Wahl des richtigen Materials 
und eine professionelle Anpassung 
der Linsen können schon ausreichen, 
um die Probleme in den Griff zu be-
kommen. 
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NÄCHSTE WOCHE IM TELE.

ENTDECKEN SIE DIE NEUEN

Jackentrends

FUSSL.AT

  Megaseiten 192 × 265 mm abfallend

 12 Seiten nur € 99.000

 16 Seiten nur € 117.000

  20 Seiten nur € 135.000

  24 Seiten nur € 153.000

TV-FILM | TV-HIGHLIGHTS

Die Kollegin
Anna Werner Friedmann hat als neue Er-
mittlerin in „Die Toten vom Bodensee: Der 
Wunschbaum“ mit Aberglauben und dem 
Gift des Blauen Eisenhuts zu tun. Von Julia Pühringer

T homas Komplatschek (Hary Prinz) 
gibt sich alle Mühe, die neue Kollegin 

Mara Eisler (Anna Werner Friedmann) zu 
beeindrucken. Die ist noch nicht einmal   
im Dienst, als sie beim Morgenlauf ihre 
erste Leiche findet: Rebecca Jauer liegt tot 
am Fuße des „Wunschbaums“, in ihrem 
Blut findet sich das Gift des Blauen Eisen-
huts, einer der giftigsten Pflanzen Euro-
pas. Viele Menschen haben an den Baum 
ihre Wünsche herangetragen – hat das 
Opfer auch daran geglaubt? 

WUNSCHDENKEN
Komplatschek und Egger (Stefan Pohl) 
ermitteln mit der neuen Kollegin – sie 
wurde einmal bei einem Fall schwer 
verletzt und kennt alle Statistiken über 
Gewalt gegen Frauen. Baumschulbesit-

zerin Saskia Prixner (Miriam Stein) hat 
Rebecca einmal einen Job verschafft. 
Sie hat grundsätzlich gerne anderen 
Menschen Wünsche erfüllt. Was führt 
Rebeccas  Exfreund Oliver Lorenz 
(Dominic Oley) im Schilde? Hat der 
Täter am Ende eine eigene Inszenierung 
für die Polizei erschaffen?

FRAGEN ÜBER FRAGEN
Kurz später ist auch Saskia Prixner tot – 
ebenfalls durch das Gift des Blauen Eisen-
hutes. Bald gibt es einen weiteren Toten, er 
wurde ebenfalls vergiftet. Handelt es sich 
um Suizid oder Mord? Eisler findet Rei-
fenspuren, können sie Aufschluss geben? 
Regie führt Michael Schneider nach dem 
Drehbuch von Jeanet Pfitzer, Frank Koop-
mann und Roland Heep. ·

Die Toten vom 
Bodensee: Der 
Wunschbaum

MO | 2015

ORF 2 & ZDF NEU
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Besser hören.
Besser den
Takt vorgeben.

Mit den Hörinnovationen von Neuroth – seit 1907.

neuroth.com

QR-Code 
scannen & 

Termin online 
buchen

Ihr neues 

Hörerlebnis wartet.

Unverbindlich

und kostenlos 

testen.

Mit den Hörinnovationen von Neuroth – seit 1907.

Ihr neues 

Hörerlebnis wartet.

Unverbindlich

und kostenlos 

testen.

Neuroth: Über 140x in Österreich
Gratis Service-Hotline: 00800 8001 8001

WERBUNG

* 	 Teilbelegung (10% Zuschlag). Bei allen angelieferten Drucksorten 
müssen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

  Druckstrecke 192 × 250 mm abfallend

 8 Seiten nur € 67.000

 12 Seiten nur € 83.000

 16 Seiten nur € 99.000

  20 Seiten nur € 115.000

  24 Seiten nur € 131.000

Mehr  Sichtbarkeit  inklusiveCoverbutton  Ø 50 mm GRATISWert € 4.900

+ 1/2 Seite 

in der Ausgabe 

davor

im Wert von  

€  18.500  

gratis

+ 1/2 Seite 

in der Ausgabe 

davor

im Wert von  

€  18.500  

gratis



Ihre Marke.  
Im richtigen Umfeld.

DIE TELE RUBRIKEN & UMFELDER
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Genussregion

Aktiv & Gesund

Zuhause & Homestorys

Wo Geschmack auf Geschichten trifft. tele nimmt 
seine Leser:innen mit in besondere Regionen in 
Österreich und darüber hinaus zu kulinarischen 
Spezialitäten, regionalen Rezepten und Orten, die es 
zu entdecken lohnt. Wo es passt, schlagen wir auch 
die Brücke zu Film und Fernsehen und erzählen von 
bekannten Drehorten und ihren Geschichten. So 
entsteht ein genussvolles, authentisches Umfeld für 
Tourismusregionen, Lebensmittelmarken, Gastronomie 
und regionale Produzenten – redaktionell eingebettet 
und mit viel Nähe zu Land und Leuten.

Gesund leben, besser fühlen. In jeder Ausgabe 
greift tele aktuelle Themen rund um Gesundheit, 

Ernährung, Bewegung und Wohlbefinden auf – 
verständlich aufbereitet, fundiert recher-

chiert und, wo es passt, mit relevanten 
TV-Inhalten verknüpft. So entsteht 
ein glaubwürdiges und lebensnahes 
Umfeld für Produkte, Services und 
Angebote rund um Gesundheit,  
Prävention und das gute Leben.

So wohnt Österreichs TV-Welt. tele öffnet die Türen zu den privaten Wohnwelten bekannter 
Persönlichkeiten und zeigt, wie sie leben, wohnen und sich einrichten. Ergänzt werden die 
Homestorys durch praktische und inspirierende Themen rund um Bauen, Renovieren, Ein-
richten und Garten. So entsteht ein glaubwürdiges, emotionales Umfeld 
für Marken, Produkte und Ideen, die das Zuhause 
schöner, komfortabler und lebenswerter machen. 

7

AKTIVUNDGESUND

befreit

unterstütztreinigt

Meister der

Entgiftung

Die einfache Darm-Entgiftung 

für Ihre Gesundheit.  

Mit dem PLUS an natürlichem 

Calcium und Magnesium.

Jetzt 4-Wochen DETOX 

PLUS Kur starten!

WIRKT NATÜRLICH BEFREIEND

Beim Kauf von PANACEO BASIC-DETOX PLUS 

vom 01.01.2020 bis 29.02.2020 erhalten Sie einen 

DETOX-Shaker oder eine -Kapselbox gratis! Solange 

der Vorrat reicht. Nicht mit anderen Aktionen 

kombinierbar. Rezeptfrei in Ihrer Apotheke und im 

Reformfachhandel. Medizinprodukt: Bitte beachten 

Sie die Gebrauchsanweisung (Etikett) genau!

Jetzt noch cooler! 

Mit GRATIS  

Shaker oder  

Kapselbox!

NEU

tele im Gespräch mit Dr. med. univ.  

Andreas Stock zum Thema Detox-Kur 

für einen gesunden Körper. 

Von Konstanze Baumung

tele: Was sind die Grundsteine einer erfolgreichen 

Was sind die Grundsteine einer erfolgreichen 

Detox-Kur? 
Detox-Kur? 

Dr. Andreas Stock:
Dr. Andreas Stock:  Es ist notwendig, keine neu-

en „Gifte“ zuzuführen und bestehende Entgif-

tungsorgane in ihrer Aktivität zu unterstützen. 

Eine bewusste Ernährung ist wichtig, beispiels-

weise indem man raffinierten Zucker und Meh-

le, säurereiche Speisen und Alkohol meidet. 

Der Möglichkeiten gibt es viele: Sei es im Rah-

men einer F.X.Mayr-Kur, des Intervallfastens 

oder verschiedener basischer gemüsereicher 

Diäten. Auf ausreichend Flüssigkeitszufuhr für 

die Aktivität der Nieren ist immer zu achten 

und auch darauf, sich emotional und mental 

nicht zu „vergiften“.

Warum ist Detox für unseren Körper so wichtig?

Warum ist Detox für unseren Körper so wichtig?

Dr. Andreas Stock:
Dr. Andreas Stock:  Der Körper entgiftet stän-

dig, sonst könnten wir keinen Tag überleben: 

Lungen, Leber, Lymphsystem, Darm und Haut 

sind die Entgiftungsorgane in unserem Kör-

per. Wer beispielsweise den Darm überlastet 

durch einseitige Ernährung oder oberflächlich 

und gestresst atmet, belastet diese Systeme, 

wodurch dann irgendwann Krankheiten ent-

stehen können. So wie schon erwähnt, bieten 

Intervallfasten oder auch die F.X.Mayr-Kur gute 

Möglichkeiten, den Körper zu entgiften.Eine 

bewusste Ernährung ist wichtig, beispielswei-

se indem man raffinierten Zucker und Mehle, 

säurereiche Speisen und Alkohol meidet. Sei 

es im Rahmen einer F.X.Mayr-Kur, des Inter-

vallfastens oder verschiedener basischer ge-

müsereicher Diäten. Nieren ist immer zu 

achten und auch darauf, sich emotional 

und mental nicht zu „vergiften“. 

Den Körper

entgiften

AKTIV
UND

www.villaseilern.at 

www.bi-oil.at

Es ist das Nr. 1 Produkt* bei Narben 

und Dehnungsstreifen, das durch den 

speziellen Inhaltsstoff PurCellin Oil™ hilft, 

das Hautbild zu verbessern.Gewinnen Sie 

5x Bi-Oil Haut pflege-Öle und 1 kaiserlichen Wellnes-

surlaub im 4*s Villa Seilern Vital Resort in Bad Ischl 
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Dr. med. univ. Andreas Stock 

Allgemeinmediziner, Schwerpunkt 

Darmgesundheit, Ernährung, Aku-

punktur mit Praxis in Villach und 

im Original-F.X.Mayr in Dellach 

am Wörthersee.

www.akupunktur-villach.at   

www.original-mayr.com

17
ZUHAUSE

ist aber nicht einfach. Manchen Gärt-nern kann man Plastiktöpfe zurückge-ben. Und zumindest auf Plastikfolien und Plastikzäune kann man relativ einfach verzichten.

Werden in unseren Gärten bald Oliven-bäume üblich sein?Olivenbäume und robuste Palmen wie die Hanfpalme sind bereits in vielen Gegenden möglich – aber einen extrem kalten Winter überleben sie nur, wenn man sie entsprechend schützt, etwa mit Vlies. Das sollte man bei mediter-ranen Pflanzen immer im Kopf haben. Anders geht es noch nicht, das ist vielleicht in 200 Jahren möglich. Eine Pflanze, die sehr gut bei uns gedeiht, ist die Feige. Die gedeiht sogar bei mir im Salzkammergut ohne Schutz sehr 
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gut. Es gibt spezielle Sorten, die sehr frosthart sind. 

Ihre aktuellen Lieblingsserien?„Bridgerton“ hat mir sehr gut gefallen, da sieht man auch sehr schöne Gärten. Und die französische Serie „Lupin“. Das Problem bei guten Serien ist, dass man kaum wegkommt. Bei „Lupin“ habe ich jeden Abend vier Folgen ange-schaut. Das kann dann passieren. 

GARTELN OHNE GARTEN
Als Student gärtnerte Karl Plober­ger auf der Fensterbank, ehe er seinen ersten Dschungel auf ein­einhalb  Quadratmetern Balkon und in der Wohnung verwirklichte. Tipps dazu: Für Zimmerpflanzen gibt es die perfekte Raumaufteilung. Der Elefantenfuß etwa liebt es hell, die Strahlenaralie gedeiht auch in halb­dunklen Ecken. Auf dem Fensterbrett werden neben Schnittlauch und Petersilie in Keimboxen Sprossen gezogen und Microgreen angebaut.

Kein Plan?  
Kein Problem!
Deine Pflanzen können auch an heißen Tagen aufatmen, denn GARDENA plant Dir jetzt gratis Deine individuelle Bewässerungsanlage. 

So einfach geht‘s:  1.  GARDENA Planungsservice bis 31. Mai 2021 beauftragen 2.  Bewässerungsprodukte anhand der Produktliste einkaufen 3.  Einkaufsliste, Kassenbeleg sowie Rechnung des Planungs-  services hochladen 4.  Kosten des Planungsservices werden erstattet  Informationen und Teilnahmebedingungen findest Du unter  www.gardena.com/at/gratisplanungsservice  

PL
AN

UNGSSERVICE

VON GARDEN

A

GELD ZURÜCK

www.gardena.com

BUCHTIPP:
„Garteln 
ohne Garten“ Karl Ploberger
144 Seiten | € 19,90 av verlag

Unser Planet
Was uns bewegt. Was wir bewahren wollen. Wasser, Natur, 
Tierwelt, Klima und die Vielfalt unserer Erde. tele greift  
Themen auf, die uns alle betreffen. Mit starken Geschichten, 
eindrucksvollen Bildern, relevanten TV- und Streaming-
tipps sowie Menschen und Ideen, die zeigen, wie wir mit 
unserem Planeten verantwortungsvoll umgehen können. 
So entsteht ein glaubwürdiges und aufmerksamkeits-
starkes Umfeld für Marken, die Verantwortung, Nach-
haltigkeit und Zukunft sichtbar machen wollen.

Auto & Mobilität

Streaming

TV-Stars auf Tour und Ihre Marke mitten-
drin. Für tele steigen bekannte Persön-
lichkeiten ins Auto und nehmen unsere 
Leser:innen mit auf eine ganz persönliche 
Reise durch ihre Heimat. Sie zeigen Lieb-
lingsplätze, besondere Ausflugsziele und 
echte Geheimtipps, authentisch, nahbar und 
mit viel Gefühl für Region und Lebensart.
So entsteht ein emotionales Umfeld rund um 
Mobilität, Freizeit, Reisen und Freiheit, ideal 
für Automarken, Tourismus, Freizeitange-
bote und alles, was Menschen unterwegs 
begleitet.

Was kommt als Nächstes? 
tele weiß, was läuft. Ob 
neue Serie, große Doku 
oder Überraschungshit, 
tele zeigt die spannends-
ten Streaming-High-
lights, spricht mit Stars und 
erzählt Geschichten direkt vom Set. So 
entsteht ein modernes, aktuelles Umfeld 
für Marken, die dort präsent sein wollen, 
wo digitales Entertainment entdeckt, dis-
kutiert und gesehen wird.

Tot im BeetMörderische Abgründe im Südburgenland: 
Die Krimi-Verfilmung „Zuagroast – Ein 
Gartenkrimi“ mit Hilde Dalik, Julia Koch 
und Manuel Rubey.

J ournalistin Vera Horvath (Hilde Dalik) zieht ins Haus 
ihrer Urgroßmutter ins Südbur-
genland. Die „Zuagroaste“ Wie-
nerin hat ein Schneckenproblem 
und landet so beim „Klub der 
grünen Daumen“ von Johanna 
(Eva-Maria Marold). Hier lernt 
sie Eva (Julia Koch) kennen – 
und deren Gatten, den dubio-
sen Architekten Paul (Manuel 
Rubey) mit seinen zahlreichen 
Affären. Wie heißt es so schön: 
„Die Natur findet eine Lösung“. 
Bald werden im Klub nicht nur 

mehr Gartentipps ausgetauscht, son-dern es wird hand-fest ermittelt.

DIE ARTEN IM GARTEN Der Krimi basiert auf der Buchvorlage von Martina Parker, gedreht wurde u.a. in Pinkafeld und Bad Tatzmannsdorf, u.a. mit Gery Seidl, Barbara Karlich, Silvia Schneider und Michael Steinocher. 

Von Julia Pühringer | Redakteurin 
julia.puehringer@tele.at 

STREAMING-TIPPS
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Hilde Dalik, Schauspielerin

Ich ernähre mich rein pflanzlich, eine Win-win-win-Situation:  
gut für die Tiere, gut fürs Klima und gut für meine Gesundheit. 
Klimaschutz tut allen gut. 

tele-klimainitiative.at
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Zuagroast – Ein Gartenkrimi

Ab 1.10.

JOYN

Hilde Dalik unterstützt  die tele-Klimainitiative

Die nackte Kanone %§Krimikomödie. USA/CA 2025 1988 wurde 
die Krimipersiflage mit  Leslie Nielsen 
und Priscilla Presley zum Kultfilm – 
höchste Zeit, Lt. Frank Drebin (Liam Nee-
son) aus der Mottenkisten zu holen – der 
Junior ist ganz nach seinem Vater gera-
ten. Er ermittelt mit seinem Partner Capt. 
Ed Hocken Jr. (Paul Walter Hauser) ge-
gen Richard Cane (Danny Huston), den 
plutokratischen Erfinder von fiesen Elek-
tro-Autos (!) und lernt dabei die geheim-

nisvolle Beth (Pamela Anderson) kennen … Ein herrlich erfri-schend albernes Remake mit dem Herz am rechten Fleck und sehr viel Spaß an der Freud – au-ßerdem hat der Film der Welt das Liebespaar Anderson-Nee-son geschenkt, das ist nicht nichts.    Ab 29.9. auf   PRIME VIDEO
31 NIVEAU 31 SPASS 22 THRILL 22 ACTION

The Savant (1+2/8|1)Thrillerserie. USA 2025 Sie lebt mit ih-
rem Mann und ihren zwei Kindern ein 
ganz normales Leben, nachts sitzt sie am 
Computer und infiltriert gewaltbereite 
Extremistengruppen: Undercover-Agen-
tin „The Savant“ (Jessica Chastain, auch 
ausführende Produzentin der Serie). Ge-
rade rekrutiert jemand für eine große Ak-
tion – es werden Menschen sterben, wenn 
sie nicht herausfindet, was geplant wird … 
Packende Serie nach einer wahren Ge-
schichte, Showrunnerin ist Melissa 
James Gibson, Autorin u.a. von Serien wie 
„The Americans“ und „House of Cards“, 
u.a mit Nnamdi Asomugha, Jordana Spi-
ro und Pablo Schreiber.   

Ab 26.9. auf APPLE TV+

French Lover %§Romantische Komödie. F 2025 Abel Ca-
mara (Omar Sy, „Lupin“) ist einer der 
berühmtesten Stars und das Sex-
symbol Frankreichs – aktuell be-
wirbt er Deodorant und ist auch 
sonst mit seiner Karriere nicht 
ganz zufrieden. Marion (Sara 
Giraudeau) ist Kellnerin, frisch ge-
schieden. Ein Missverständnis mit 
Abel führt dazu, dass sie gefeuert 
wird – und die beiden sich kennenler-
nen. Die beiden verlieben sich – kann 
das klappen mit dem Superstar und der 
Unbekannten, im kalten Licht der 
Scheinwerfer? Buch und Re-gie: Nina Rives.   Ab 26.9. auf NETFLIX

31 NIVEAU 22 SPASS 22 THRILL 13 ACTION
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Chad Powers (1+2/6|1)Comedyserie. USA 2025 Vor acht Jahren 
war Quarterback Russ Holliday (Glen Po-
well) ein vielversprechender Nachwuchs-
star – bis zu jenem fürchterlich peinlichen 
Missgeschick. So ganz hat er den Traum 
von der Football-Karriere noch nicht auf-
gegeben, also versucht er mit Maske und 
unter dem neuen Namen Chad Powers 
als exzentrischer Außenseiter den Neu-
Einstieg beim mäßig erfolgreichen Team 
der South Georgia Catfish. Powell („A Kil-
ler Romance“, „Top Gun: Maverick“) hat 
die Serie mit Steve Zahn, Perry Mattfeld, 
Quentin Plair und Wynn Everett auch mit-
entwickelt sowie am Drehbuch mitge-
schrieben. Guter Mann.   

 
 

Ab 30.9. auf DISNEY+

5

Werbung wirkt stärker, wenn Umfeld und Botschaft 
zusammenpassen. Von Gesundheit und Genuss über 
Reisen und Mobilität bis zu Film, Streaming und 
Nachhaltigkeit bietet tele redaktionelle Themen, die 
Menschen interessieren und Marken die Möglichkeit, 
genau dort präsent zu sein, wo ihre Botschaft  
besonders gut aufgehoben ist.

13UNTERWEGS
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„Auf eine gute EM!“ 
Rainer Pariasek mit 
Winzer Fritz Wieninger 
nach der Testfahrt.

– und ist nichts im Vergleich zur Popu-
larität von Stars wie Marcel Hirscher 
oder Marko Arnautović.“ Österreichs 
wohl bekanntester aktiver Sportmo-
derator wirkt geerdet, mit sich im Rei-
nen. Sein Job bringt ihm freilich nicht 
nur Bewunderung, sondern mitunter 
auch Kritik ein. Sportübertragungen 
faszinieren und emotionalisieren ein 
Massenpublikum. Auch Fehler oder 
Hoppalas im TV-Studio sehen hun-
derttausende Zuseher live. „Es hat 
schon peinliche Momente gegeben, 
wo ich am liebsten im Boden versun-
ken wäre. Aber damit muss man leben 
und umgehen können.“ Steigt mit der 
Zuseherzahl der Druck? „Nein.“ Ob ein 
paar hunderttausend, oder – wie bald 
bei den EM-Spielen des ÖFB-Teams – 
über eine Million Sportfans die ORF-
Übertragungen verfolgen, spiele keine 
Rolle. „Eine gewisse Anspannung 
gehört dazu. Nervös bin ich nie.“

BIODYNAMISCH
Brot, Aufstriche, Käse: „Was geht, ist 
bei uns bio“, erklärt Gastgeber Sigi 
Machatschek. Der Wein: Biodyna-
misch. „Schmeckt mir und ist eindeu-
tig im Kommen“, kommentiert Rainer 
Pariasek. Seit er im Grünen inmitten 
von Weinbergen lebt, sei Umwelt-
schutz wichtiger für ihn geworden. 
„Elektromobilität ist ein entscheiden-
der Faktor, um den CO2-Ausstoß zu 
minimieren.“ Wie bei regionalen Bio-
Lebensmitteln sei zudem auch der 
Genuss – in diesem Fall der Fahrge-
nuss – eine positive Entwicklung. „Ich 
fahr’ generell gerne“, berichtet der 
Sportexperte auf dem Weg zur nächs-
ten Destination. „Als Junger mussten 
meine Autos schnell und schnittig 
sein, da bin ich Honda Civic und Golf 
GTI gefahren.“ Jetzt haben Sicherheit 
und Komfort Vorrang: „Damit ich 
auch nach langen Fahrten, etwa zu 
Skirennen nach Westösterreich, fit 
aussteige.“

DER „ROAR“
Die Naturarena Hohe Warte ist die 
Heimstätte der ‚Vienna 1894‘, Öster-
reichs ältestem Fußballverein. In 
den 1920er-Jahren fanden hier Län-
derspiele vor über 75.000 Zusehern 
statt. „Mir geht der Roar ab“, meint 

der ORF-Sportmoderator, als er vom 
traditionsreichen Fußballtempel weg-
fährt. Damit meint er nicht die leise 
Beschleunigung des 204-PS-Elektro-
motors, sondern die coronabedingt 
fangesangfreien Fußballstadien. „Wir 
werden unser Bestes geben, damit es 
ein Erlebnis wird, unserem Team im 
Fernsehen zuzuschauen“, verspricht 
Rainer Pariasek – der auch persönlich 
der EM entgegenfiebert. „Spannende 
Spiele. Das Rotlicht im Studio, das 
anzeigt, dass wir gleich auf Sendung 
sind. Ich brauch’ das.“ Sein ‚Match-
plan‘ für die Übertragungen: „Gut 
informieren, wenn möglich mit etwas 
Schmäh.“ 

GERÄUMIGE E-MOBILITÄT 
Zur Rush-Hour durch Wien, zum  
Heurigen in die Weinberge: 
Unterwegs mit VWs neuem ID.4.

Viel Platz, hohe Alltagstauglichkeit und 
eine Reichweite von bis zu 522 Kilome-
tern: Das bietet VWs neues Elektro-
auto, der ID.4. Pro Performance. Rainer 
Pariaseks Fazit nach der tele-Fahrt: 
„Fährt sich sehr sympathisch und ist 
sehr geräumig.“ Intuitiv-modernes 
Handling, großer Touchscreen sowie 
ein Panoramadach bringen viel Fahr-
vergnügen. 
www.volkswagen.at  
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Eat Pray Bark –  

Therapie auf 4 Pfoten %"

Komödie. D 2026 Politikerin Ursula (Alex-

andra Maria Lara) hat ihren Hund nur 

 adoptiert, weil sie sich mit öffentlichem 

Hunde-Hass in einer Show in die Nesseln 

setzte. Babs (Anna Herrmann) hat ihren 

Riesenhund nicht im Griff, die Ehe von 

Ziggy (Doğa Gürer) und Helmut (Devid 

Striesow) leidet unter einem Yorkshire 

Terrier … Das Retreat beim nicht ganz 

echten keltischen Hundeguru Nodon (Rú-

rik Gíslason) in den Bergen Tirols wird zur 

Herausforderung. Idee, Figuren und Dia-

loge sind leider alle eher 

mau statt wow, äh, wau.   

 Ab 1. 4. auf NETFLIX

22 NIVEAU 

22 SPASS 

13 THRILL 

22 ACTION

The Fall and Rise of Reggie  

Dinkins (1+2/10|1)

Comedyserie. USA 2026 American-Football-Spieler Reggie Din-

kins (Tracy Morgan, neben Tina Fay auch Produzent der Serie) 

war einst ein gefeierter Star der National Football League (NFL), 

aber das ist lange her. Inzwischen hat er lebenslanges Spielver-

bot. Er will dringend sein mieses Image aufpolieren und erhofft 

sich diesbezüglich viel von einer Doku über seine Person – Regie 

führt der vielfach preisgekrönte Regisseur Arthur Tobin (Daniel 

Radcliffe), der fast genauso ichbezogen ist wie Reggie selbst. Der 

Doku-Dreh führt direkt in die Vergangenheit – Reggie muss sich 

mit seinen einst gemachten Fehlern auseinandersetzen, sonst 

wird das nichts mit dem Comeback … Comedyserie von den Kön-

nern Robert Carlock und Sam Means, die u. a. bei den Kultserien 

„30 Rock“ und „Girls5eva“ am Werk waren.  
 

 
Ab 28. 3. auf SKY ONE sowie auf Abruf

Double Trouble
Action trifft auf Gangsterkomödie und Zeitreise: 

Vince Vaughn und James Marsden haben sehr viel 

Spaß in „Mike & Nick & Nick & Alice“. 

N ick (Vince Vaughn) und Mike (James Marsden) sind Gangster und Auf-

tragskiller für ein kriminelles Syndikat. Als Nick Mike auffordert, 

einen Fremden herauszuklingeln und mit Chloroform zu betäuben, 

ist Mike perplex – das Opfer ist Nick selbst! Wie geht das? Zeitreisen 

macht’s möglich.

Nick ist sechs Monate in der Zeit 

zurückgereist, um zu verhindern, 

dass Mike von ihrem kriminellen 

Boss Sosa (Keith David), der ihn 

für einen Maulwurf hält, ermordet 

wird. Die Sache wird durch die 

Tatsache verkompliziert, dass 

Mike eine Affäre mit Nicks Frau 

Alice (Eiza González) hat.

Haarsträubend, actionreich 

lustig, der Soundtrack stimmt 

und die Film-Referenzen sit-

zen. Regie und 

Buch: BenDavid 

Grabinski. 

Von Julia Pühringer | Redakteurin | julia.puehringer@tele.at 

Mike & Nick & 

Nick & Alice 
3

Ab 27.3.

DISNEY+

Zum Schutz

der Tiere

KI unterstützt.

WIENER 
TIERSCHUTZ

VEREIN

31 NIVEAU 

31 SPASS 

22 THRILL 

22 ACTION

8
STREAMING-TIPPS

Wayward  
(1–8/8|1)
Mystery-Serie. USA/UK/CA 

2025 Leila (Alyvia Alyn Lind) 

und Abbie (Sydney Topliffe) 

sind als schwierige Teenager 

in die „Tall Pines Academy“ 

unter Schuldirektorin Evelyn 

Wade (Toni Collette, unheim-

lich) gekommen. Aber arbei-

tet Wade wirklich mit seriö-

sen Methoden? Polizist*in 

Alex Dempsey (Mae Martin, 

auch Serienentwicklung), 

frisch zurück in Tall Pines, 

hegt einen Verdacht.   

 Ab 25. 9. auf NETFLIX

Hotel Costeria  

(1–6/6|1)
Actionserie. I 2025 Daniel De 

Luca (Jesse Williams, „Grey’s 

Anatomy“) kehrt nach seiner 

Zeit als US-Marine nach Ita-

lien zurück – nach Positano 

an die herrliche Amalfiküste. 

Hier arbeitet er ab sofort in 

 einem Luxushotel als Art 

Concierge für gröbere Prob-

leme – er findet entführte 

Hunde, verschwundene Dia-

mantencolliers und Töchter … 

Mit Maria Chiara Giannetta 

und Jordan Alexandra.   

 Ab 24. 9. auf PRIME VIDEO

House of Guinness (1–8/8|1)

Historienserie. UK 2025 Nach dem Ableben von Sir Benjamin Lee 

Guinness hinterlässt der Brauerei-Besitzer bei der Eröffnung 

seines Testaments seine vier Kinder in einer potenziell konflikt-

reichen Situation. Edward (Louis Partridge) und Arthur (Anthony 

Boyle) erben die Brauerei, Benjamin (Fionn O'Shea) und Anne 

(Emily Fairn) sollen mit der Verantwortung für Vermögen nicht 

belastet werden. Die irische Bevölkerung wagt den Aufstand und 

die Brauerei ist nicht gerüstet … Familien-Epos basierend auf 

dem echten Bier-Imperium von Steven Knights, der auch schon 

in „Peaky Blinders“ und „Taboo“ historische Stoffe zum Erfolg 

führte, Regie führen Mounia Akl und Tom Shankland. Die Ge-

schichte der Guinness-Erben hatte weitreichende gesellschaft-

liche wie politische Folgen.  
Ab 25. 9. auf NETFLIX

Plötzlich reich
Deutsch-türkische Luxus-RomCom auf Netflix: 

„She Said Maybe“ mit Beritan Balci  

und Sinan Güleç. Von Julia Pühringer

E igentlich wollte Can (Sinan Güleç) 

seiner Mavi (Beritan Balcı) einen 

Antrag machen, aber die Sache hat 

nicht so recht geklappt. Also will Can 

das bei einem zehntägigen Urlaub in 

Istanbul nachholen. Doch dort wartet 

jemand ganz anderer auf seine Freun-

din: Matriarchin Yadigar Bilgin (Meral 

Perin), ihre Großmutter väterlicherseits, 

die bis dato von ihrer Existenz nichts 

wusste. Mavi ist Teil einer superreichen 

wie einflussreichen Dynastie und deren 

einzige Erbin. Bald ist Mavi umzingelt 

von verwöhnten Cousins und Cou-

sinen, die Großmutter hat auch 

schon einen neuen Heiratskan-

didaten ins Auge gefasst … Regie 

führen Buket Alakuş und Ngo 

The Chau, das Drehbuch stammt 

von Ipek Zübert („The 

Mopes“), u. a. mit Katja 

Riemann. 

31 NIVEAU 

22 SPASS 

22 THRILL 

13 ACTION

She Said Maybe 

3

Ab 19.9.

NETFLIX

Von Julia Pühringer | Redakteurin | julia.puehringer@tele.at
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entdeckenundgeniessen

REZEPT DER WOCHE:  Schmorbraten mit Gemüse 

W
ER

B
U

N
G

Fleisch waschen und trocken tupfen. Mit Salz, 
Pfeffer, Basilikum und Thymian einreiben. 
Rapso Rapsöl erhitzen und das Fleisch darin 
rund herum kräftig anbraten. 
Paprikapulver, Lorbeerblatt, Rotwein und 125 
ml Wasser zufügen und aufkochen lassen.  
Zugedeckt ca. 1,5–2 Stunden schmoren lassen. Paprikaschoten putzen, entkernen, waschen 

und in breite Streifen schneiden. Scha-
lotten und Knoblauch schälen. Schalot-
ten in Spalten und Knoblauch in Würfel 
schneiden. Diese vorbereiteten Zutaten  
20 Minuten vor Ende der Garzeit zum Bra-
ten geben.
 
 Nach weiteren 10 Minuten die Toma-
ten mit Flüssigkeit zufügen. Braten 
heraus nehmen und warm stellen. 
Den Bratenfond mit Sauerrahm und 
Tomatenmark binden. Mit Salz und 
Pfeffer abschmecken. Alles zusammen 
anrichten und mit Basilikum und Thymian 
garniert servieren. Dazu passen Knödel. PRo PoRtioN ca. 630 kcal, 53 G E, 33 G F, 11 G kH

Zutaten FüR ca. 4 PoRtioNEN:1 kg Tafelspitz | Salz | Pfeffer aus der Mühle | Je 1 TL Basilikum 

und Thymian, gehackt | 30 g Rapso Rapsöl | 2 TL Paprikapulver, 

edelsüß | 1 Lorbeerblatt | ½ L Rotwein | je 1 grüne, rote und gelbe 

Paprikaschote | 8 Schalotten | 2 Knoblauchzehen
1 Dose geschälte Tomaten, 425 ml | 150 g Sauer-
rahm | 1 EL Tomatenmark | Basilikum und 
Thymian zum Garnieren

•  Die Küchenschlacht Nelson Müller bittet in dieser Wo-che die Profiköche Christoph Rüffer, 
Karlheinz Hauser und Thomas Mar-
tin zur Koch-Challenge. Jurorin der 
Woche ist Cornelia Poletto.  
 

 Mi 6. 5. | 14.15 | ZDF•  Die reisenDe Küche Kulinarischer Höhenrausch in den Südtiroler Dolomiten!  
 

  Fr 8. 5.2020 | 11.00 | servus tv•  Koch Mal anDers Zu Gast bei Thomas Anders ist der 
Moderator, Sänger und Perfektionist 
Maximilian Arland. Wenn er kocht, 
muss alles stimmen, und es soll auch nicht 08/15 sein.  

 
 

sa 9. 5. | 16.15 | sWr

tv-SENDUNGEN   ENTDECKEN UND GENIESSEN
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Weitere Informationen können angefordert werden bei: VOG AG, Bäckermühlweg 44, A-4030  Linz oder unter www.rapso.at  

DAS ORIGINAL•	 ernährungsphysiologisch	 besonders wertvoll
•	 100%	reines	Rapsöl-		 schonend gepresst
•	 für	Salate,	zum	Backen,	Braten		 und Frittieren
•	 Vertragsanbau	aus	Österreich

140546_Rapso_Inserat_89x121mm.indd   1

17.02.14   08:19
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ENTDECKENUNDGENIESSEN

•  WINZERLEGENDEN (2/3) 

Sie sind Querdenker, Pioniere 

und Perfektionisten: Die Familien 

Nittnaus, Jurtschitsch und Ebner-

Ebenauer haben ihre Regionen neu 

definiert und ihre Weine interna-

tional bekannt gemacht. Im Hause 

Nittnauss in Gols sollen die Reb-

sorten Blaufränkisch oder Furmint 

von ihrer Herkunft erzählen und 

nicht von neuester Kellertechnik, 

sagt Hans Nittnaus ... 
 

 
FR | SERVUS TV | 21.15

SENDUNG ZUM   

THEMA GENUSS

Rund 300 Sonnentage im Jahr prägen 

das Lebensgefühl und machen das 

Burgenland zu einer Region, die sich 

das ganze Jahr über entdecken lässt.  Im 

Nordburgenland bildet der Neusiedler 

See das Herz einer außergewöhnlichen 

Kulturlandschaft. Weingärten reichen 

bis an den Horizont, ein breiter Schilf-

gürtel umrahmt den See, im Seewinkel 

wechseln sich Salzlacken und Weide-

flächen ab und am Leithagebirge wird 

die flache Landschaft sanft hügelig. 

NATURRAUM UND LEBENSGEFÜHL 

Der See beeinflusst Klima, Weinbau, 

Natur und Freizeit. Eine Besonder-

heit liegt im Osten des Sees: der Na-

tionalpark Neusiedler See–Seewinkel. 

Salzlacken, Schilf, Feuchtwiesen und 

Hutweiden schaffen hier einen Na-

turraum, der sich deutlich von klassi-

schen österreichischen Landschaften 

unterscheidet. Der Raum rund um den 

See ist insbesondere für seine vielfälti-

ge Vogelwelt bekannt.Während östlich 

des Sees die offene Steppen- und Salz-

lackenlandschaft des Nationalparks 

prägend ist, bestimmen am Westufer 

die sanften Hänge des Leithagebirges, 

Weingärten, Trockenrasen und der 

Blick über den See das Landschaftsbild.

WEIN & GENUSS VOM SEE GEPRÄGT  

Das Nordburgenland gehört zu den 

bedeutendsten Weinregionen Öster-

reichs. Allein das Weinbaugebiet Neu-

siedlersee umfasst knapp 6.000 Hektar 

und ist damit das größte Weinbauge-

biet des Burgenlandes. Eine wesentli-

che Rolle spielt dabei der Neusiedler 

See selbst. Seine große Wasserfläche 

wirkt als Klimaregulator: Sie spei-

chert tagsüber Wärme und gibt diese 

nachts wieder an die Umgebung ab. 

Zusammen mit den vielen Sonnen-

stunden entstehen dadurch besondere 

Bedingungen für den Weinbau.

Wo guter Wein entsteht, ist auch die 

Kulinarik nicht weit. Die Küche des 

Burgenlandes trägt die Geschich-

te der Region in sich. Österreichi-

sche, ungarische, kroatische und 

pannonische Einflüsse treffen auf 

Produkte, die unmittelbar vor der 

Haustür wachsen und entstehen.  

www.neusiedlersee.com 

REZEPTTIPP:

Herbstzeit ist Suppenzeit. Am liebsten 

mit burgenländischem Kürbis:  

www.burgenland.info

ENTDECKENUNDGENIESSEN
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Kürbiscremesuppe klassisch

ZUTATEN FÜR 4 PORTIONEN:

ca. 700 g Kürbis der Wahl | 1 Zwiebel  

1 Knoblauchzehe | 600 ml klare Suppe | 150 ml 

Schlagobers | 1 Prise Salz | 1 Prise Pfeffer | 1 Prise 

Muskatnuss | 1 TL Butter oder Öl zum Braten

K
ürbisse gehören ebenso zum 

Herbst wie knisterndes Laub unter 

den Schuhen oder die Traktoren, die 

mit gelesenen Weintrauben durch die 

Straßen tuckern. Ob Hokkaido, Butter-

nuss oder Gartenkürbis - verarbeitet 

zu Suppe, Strudel & Co. haben wir das 

vielfältige Gemüse am liebsten! 

 
Vorbereitung ist die halbe Miete! Den 

Kürbis teilen, Kerne und Schale ent-

fernen und dann in kleine Würfel 

schneiden. Dann kommen die Zwiebel 

und der Knoblauch an die Reihe, diese 

werden ebenfalls klein geschnippselt 

und anschließend mit dem Teelöffel 

Öl oder Butter in der Pfanne angebra-

ten. Kürbis dazugeben und noch kurz 

brutzeln lassen. 

In einem nächs-

ten Schritt wird 

alles mit der Gemü-

sesuppe aufgegossen 

und nach Geschmack 

mit Salz, Pfeffer und 

Muskatnuss gewürzt. Das Ganze 

jetzt für gute 30 Minuten köcheln 

lassen, bis der Kürbis weich ist 

und püriert werden kann. Stabmi-

xer aus der Schublade holen, alles 

fein pürieren und den Schlagobers 

hinzufügen. Ein letztes Mal ab-

schmecken, anrichten, genießen! 

Wer will, kann die Suppe noch mit 

etwas Kresse oder einer kleinen Hau-

be aus Schlagobers garnieren.

 
Unser Tipp: 

Mit einem Schuss Kürbiskernöl aus 

dem Burgenland schmeckt die Suppe 

besonders gut! 

GUTE LAGE.

MACHT WAS.

NEUE 
RÄUME
erkunden

Such dein neues Zuhause 

auf einer Immo-Plattform, 

auf der du dich zuhause fühlst.

Ganz im Osten Österreichs zeigt sich das Land von einer 

besonderen Seite. Rund um den Neusiedler See verschmelzen 

Natur, Wein, Kulinarik, Kultur und Bewegung zu einem 

Lebensgefühl, das unverkennbar pannonisch ist. 

VERANSTALTUNGSTIPPS  

Halloween-Spaß Burg Schlaining

Das Burg Geflüster auf Burg Schlai-

ning kann man von 15. bis 18. Okto-

ber sowie von 22. bis 25. Oktober 

erleben. Vom 26. Oktober bis 1. 

November ist das Halloween-Event 

täglich geöffnet und lädt zu schaurig-

schönen Erlebnissen ein. Hunderte 

Lichtskulpturen, magische Erleb-

nisstationen, kreative Angebote und 

spektakuläre Unterhaltung sorgen 

für abwechslungsreiche Herbstferien. 

www.halloween-burgschlaining.at

Winterwunder Mörbisch

Von 20. November bis 30. Dezember 

bringt das Winterwunder Mörbisch 

Herzen zum Leuchten. Eine magi-

sche Reise führt über den Lichterpfad 

im Seebad zum Adventdorf und zur 

größten Weihnachtskrippe der Welt. 

www.winterwunder.at/moerbisch

Naturjuwel
Naturjuwel  

Neusiedler See
Neusiedler See

FO
TO

: I
ST

O
CK

 /
 G

ET
TY

 IM
AG

ES
 P

LU
S,

 B
U

R
G

EN
LA

N
D

 T
O

U
R

IS
M

U
S_

M
A

R
IA

 H
O

LL
U

N
D

ER
B

U
R

G
EN

LA
N

D
 T

O
U

R
IS

M
U

S_
K

I-
G

EN
ER

IE
R

T

Von Konstanze Baumung | Redakteurin | konstanze.baumung@tele.at
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ENTDECKENUNDGENIESSEN

•  WINZERLEGENDEN (2/3) 

Sie sind Querdenker, Pioniere 

und Perfektionisten: Die Familien 

Nittnaus, Jurtschitsch und Ebner-

Ebenauer haben ihre Regionen neu 

definiert und ihre Weine interna-

tional bekannt gemacht. Im Hause 

Nittnauss in Gols sollen die Reb-

sorten Blaufränkisch oder Furmint 

von ihrer Herkunft erzählen und 

nicht von neuester Kellertechnik, 

sagt Hans Nittnaus ... 
 

 
FR | SERVUS TV | 21.15

SENDUNG ZUM   

THEMA GENUSS

Rund 300 Sonnentage im Jahr prägen 

das Lebensgefühl und machen das 

Burgenland zu einer Region, die sich 

das ganze Jahr über entdecken lässt.  Im 

Nordburgenland bildet der Neusiedler 

See das Herz einer außergewöhnlichen 

Kulturlandschaft. Weingärten reichen 

bis an den Horizont, ein breiter Schilf-

gürtel umrahmt den See, im Seewinkel 

wechseln sich Salzlacken und Weide-

flächen ab und am Leithagebirge wird 

die flache Landschaft sanft hügelig. 

NATURRAUM UND LEBENSGEFÜHL 

Der See beeinflusst Klima, Weinbau, 

Natur und Freizeit. Eine Besonder-

heit liegt im Osten des Sees: der Na-

tionalpark Neusiedler See–Seewinkel. 

Salzlacken, Schilf, Feuchtwiesen und 

Hutweiden schaffen hier einen Na-

turraum, der sich deutlich von klassi-

schen österreichischen Landschaften 

unterscheidet. Der Raum rund um den 

See ist insbesondere für seine vielfälti-

ge Vogelwelt bekannt.Während östlich 

des Sees die offene Steppen- und Salz-

lackenlandschaft des Nationalparks 

prägend ist, bestimmen am Westufer 

die sanften Hänge des Leithagebirges, 

Weingärten, Trockenrasen und der 

Blick über den See das Landschaftsbild.

WEIN & GENUSS VOM SEE GEPRÄGT  

Das Nordburgenland gehört zu den 

bedeutendsten Weinregionen Öster-

reichs. Allein das Weinbaugebiet Neu-

siedlersee umfasst knapp 6.000 Hektar 

und ist damit das größte Weinbauge-

biet des Burgenlandes. Eine wesentli-

che Rolle spielt dabei der Neusiedler 

See selbst. Seine große Wasserfläche 

wirkt als Klimaregulator: Sie spei-

chert tagsüber Wärme und gibt diese 

nachts wieder an die Umgebung ab. 

Zusammen mit den vielen Sonnen-

stunden entstehen dadurch besondere 

Bedingungen für den Weinbau.

Wo guter Wein entsteht, ist auch die 

Kulinarik nicht weit. Die Küche des 

Burgenlandes trägt die Geschich-

te der Region in sich. Österreichi-

sche, ungarische, kroatische und 

pannonische Einflüsse treffen auf 

Produkte, die unmittelbar vor der 

Haustür wachsen und entstehen.  

www.neusiedlersee.com 

REZEPTTIPP:

Herbstzeit ist Suppenzeit. Am liebsten 

mit burgenländischem Kürbis:  

www.burgenland.info

ENTDECKENUNDGENIESSEN

FO
TO

: I
ST

O
CK

 /
 G

ET
TY

 IM
AG

ES
 P

LU
S

Kürbiscremesuppe klassisch

ZUTATEN FÜR 4 PORTIONEN:

ca. 700 g Kürbis der Wahl | 1 Zwiebel  

1 Knoblauchzehe | 600 ml klare Suppe | 150 ml 

Schlagobers | 1 Prise Salz | 1 Prise Pfeffer | 1 Prise 

Muskatnuss | 1 TL Butter oder Öl zum Braten

K
ürbisse gehören ebenso zum 

Herbst wie knisterndes Laub unter 

den Schuhen oder die Traktoren, die 

mit gelesenen Weintrauben durch die 

Straßen tuckern. Ob Hokkaido, Butter-

nuss oder Gartenkürbis - verarbeitet 

zu Suppe, Strudel & Co. haben wir das 

vielfältige Gemüse am liebsten! 

 
Vorbereitung ist die halbe Miete! Den 

Kürbis teilen, Kerne und Schale ent-

fernen und dann in kleine Würfel 

schneiden. Dann kommen die Zwiebel 

und der Knoblauch an die Reihe, diese 

werden ebenfalls klein geschnippselt 

und anschließend mit dem Teelöffel 

Öl oder Butter in der Pfanne angebra-

ten. Kürbis dazugeben und noch kurz 

brutzeln lassen. 

In einem nächs-

ten Schritt wird 

alles mit der Gemü-

sesuppe aufgegossen 

und nach Geschmack 

mit Salz, Pfeffer und 

Muskatnuss gewürzt. Das Ganze 

jetzt für gute 30 Minuten köcheln 

lassen, bis der Kürbis weich ist 

und püriert werden kann. Stabmi-

xer aus der Schublade holen, alles 

fein pürieren und den Schlagobers 

hinzufügen. Ein letztes Mal ab-

schmecken, anrichten, genießen! 

Wer will, kann die Suppe noch mit 

etwas Kresse oder einer kleinen Hau-

be aus Schlagobers garnieren.

 
Unser Tipp: 

Mit einem Schuss Kürbiskernöl aus 

dem Burgenland schmeckt die Suppe 

besonders gut! 

GUTE LAGE.

MACHT WAS.

NEUE 
RÄUME
erkunden

Such dein neues Zuhause 

auf einer Immo-Plattform, 

auf der du dich zuhause fühlst.

Ganz im Osten Österreichs zeigt sich das Land von einer 

besonderen Seite. Rund um den Neusiedler See verschmelzen 

Natur, Wein, Kulinarik, Kultur und Bewegung zu einem 

Lebensgefühl, das unverkennbar pannonisch ist. 

VERANSTALTUNGSTIPPS  

Halloween-Spaß Burg Schlaining

Das Burg Geflüster auf Burg Schlai-

ning kann man von 15. bis 18. Okto-

ber sowie von 22. bis 25. Oktober 

erleben. Vom 26. Oktober bis 1. 

November ist das Halloween-Event 

täglich geöffnet und lädt zu schaurig-

schönen Erlebnissen ein. Hunderte 

Lichtskulpturen, magische Erleb-

nisstationen, kreative Angebote und 

spektakuläre Unterhaltung sorgen 

für abwechslungsreiche Herbstferien. 

www.halloween-burgschlaining.at

Winterwunder Mörbisch

Von 20. November bis 30. Dezember 

bringt das Winterwunder Mörbisch 

Herzen zum Leuchten. Eine magi-

sche Reise führt über den Lichterpfad 

im Seebad zum Adventdorf und zur 

größten Weihnachtskrippe der Welt. 

www.winterwunder.at/moerbisch

Naturjuwel
Naturjuwel  

Neusiedler See
Neusiedler See
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Von Konstanze Baumung | Redakteurin | konstanze.baumung@tele.at

 Weintipp/ GenusstippProduktinformation,Beschreibung & Packshot€ 3.000
1/6 Seite (ca. 450 

Zeichen)

Gesunder 
Tipp

Produktinformation,

kurzer Text & Packshot

ab € 1.500
1/12 Seite (ca. 330 

Zeichen)
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Starke Marken  
setzen auf tele.

STARKE MARKEN

Seit vielen Jahren vertrauen namhafte Unter-
nehmen auf tele als Partner für ihre Marken-
kommunikation. Ob klassische Printanzeige, 
Sonderwerbeform, digitale Präsenz oder 
crossmediale Kampagne, tele bietet starke 
Reichweite, hochwertige Umfelder und viel-
fältige Möglichkeiten, Marken sichtbar zu 
machen. Einige Beispiele zeigen, wie unter-
schiedlich Unternehmen tele für ihre  
Kommunikation nutzen.

Flughafen Wien München
Flughafenzuschlag p.P. 55,– € 0,– €
Abfl ugtage Di Di

Reisemonate Oktober 2025
(1. – 15.10.)

Oktober 2025
(16. – 31.10.)

November 2025
(1. – 11.11.)

November 2025
(12. – 18.11.)

November 2025
(19. – 30.11.)

Dezember 2025

Saisonzuschlag p.P. 240,– € 180,– € 120,– € 80,– € 40,– € 0,– €

Ein Dankeschön auch für Sie als Leser von „tele” !

(ab-Preis erhältlich am 
02.12.2025 ab München)

Kotor (Welterbe)Kotor (Welterbe)
Inklusive

Zur Einreise benötigen österreichische Staatsangehörige einen gültigen Reisepass oder Personalausweis, der bei Einreise mind. noch 3 Monate gültig 
ist. Staatsangehörigen anderer Länder wird empfohlen, die für sie geltenden Einreisebestimmungen bei der Botschaft des Ziellandes zu erfragen.
1 z.B. Freebird Airlines (bekannte Charterfl uggesellschaft)
*  pro Person im DZ; Einzelzimmer: auf Anfrage; Zzgl. fällt jeweils eine staatliche Kur- und Citytaxe von bis zu 3,-€ p.P./Nacht an (Stand November 2024). 

Mit Erhalt der schriftlichen Reservierungsbestätigung und des Reisepreissicherungsscheins wird eine Anzahlung in Höhe von 20 % des Reisepreises 
fällig. Die Restzahlung ist bis 28 Tage vor Abreise zu leisten. Preis gilt am 02.12.2025 ab München. Bei anderen Reiseterminen und Abfl ughäfen fallen 
die in der Tabelle angegebenen Zuschläge an. Es gelten die Reisebedingungen der RSD Reise Service Deutschland GmbH, die bei der Reisehotline 
angefordert oder unter www.rsd-reisen.at abgerufen werden können. Der Reisende kann den Vertrag jederzeit vor Beginn der Pauschalreise gegen 
Zahlung einer angemessenen Rücktrittsgebühr beenden. Bitte entnehmen Sie weitere Informationen hierzu den ARB von RSD. Wir empfehlen Ihnen 
den Abschluss einer Reiseversicherung. Ausführliche Informationen dazu erhalten Sie vor Buchung bei der telefonischen Beratung.

Hinweis: Bitte beachten Sie, dass alle Reisenden volljährig sein müssen. Nicht geeignet für Personen mit eingeschränkter Mobilität. Geplante 
Gruppengröße ca. 35 Personen. Mindestteilnehmerzahl 15 Personen pro Reisetermin, bei Nichterreichen Absage spätestens 28 Tage vor 
Reisetermin. Reiseverlaufsänderungen aus organisatorischen und witterungsbedingten Gründen ggf. möglich. Der Reiseveranstalter RSD Reise 
Service Deutschland GmbH, 80687 München sichert die Reisen bei der Deutscher Reisesicherungsfonds GmbH ab: Versicherungsscheinnummer: 
100047-2024, Tel. +49 (0) 30 78954770. RSD Reise Service Deutschland GmbH, Elsenheimerstraße 61, 80687 München.

REISE-TIPP

Jetzt kostenlos anrufen 
und Wunschtermin sichern:

Mo. bis Fr. 8.30 – 18.00 Uhr, Sa. 9.00 – 14.00 Uhr
Reiseveranstalter: RSD Reise Service Deutschland GmbH,
Elsenheimerstraße 61, 80687 München.

Ihr Vorteilscode:

200,–p.P. im DZ

€*
(ab-Preis erhältlich 
am 02.12.2025 ab München)

Inklusive spektakulärem Ausfl ugsprogramm:
•  Skopje: Am Fluss Vadar gelegen zählt die Hauptstadt Nord-

mazedoniens zu einer der ältesten Ansiedlungen des Balkans. 
•  Kloster Gračanica (UNESCO-Welterbe): eines der 

bekanntesten Bauwerke der byzantinischen Kunst
•  Prizren: Altstadt mit pittoresken Gebäuden im ottomanischen 

und byzantinischen Stil
•  Kloster Ljeveski (UNESCO-Welterbe): die älteste 

Fünfkuppelkirche der serbischen Kunst
•  Shkodra: eine der ältesten Siedlungen Albaniens – 

die Geschichte geht bis in die Antike zurück
•  Platz der Demokratie: umringt von Fontänen, Bäumen und 

malerischen Blumenarrangements
•  Kathedrale Hl. Stephan: mit vielen bezaubernden Fresken 

und einem Bild von Mutter Teresa
•  Et‘hem-Bey-Moschee: der osmanische Sakralbau hat 

wunderschöne Fresken im Inneren
•  Kotor (UNESCO-Welterbe): eine der schönsten Buchten der 

europäischen Mittelmeerküste und UNESCO-Weltkulturerbe 
•  Budva: eine der ältesten Altstädte an der Adriaküste
•  Insel Sveti Stefan: kleine malerische Fischerinsel mit 

verwinkelten Gassen 
•  Handwerkstradition im Schmuck- und Lederatelier
•  Tirana: die idyllische Hauptstadt Albaniens mit einzigartigen 

Sehenswürdigkeiten
•  Skanderbeg-Platz: benannt nach dem albanischen 

Nationalhelden Skanderbeg
•  Ohrid (UNESCO-Welterbe): traumhafte Stadt, direkt am 

gleichnamigen See gelegen, mit wunderschönen kleinen 
Gässchen und traditionellen Häusern

• Kunsthandwerk in traditioneller Teppichknüpferei 
•  Kloster Sveti Naum: jahrhundertealt und mit wunderschönen 

Kirchenmalereien verziert
•  Gedenkhaus Mutter Teresa: Die Friedensnobelpreisträgerin 

Mutter Teresa wurde in Skopje geboren.
•  Kathedrale Hl. Kliment von Ohrid: mit der größten 

Jesus-Darstellung in der Kuppel

Ohrid (Welterbe)Ohrid (Welterbe)
Inklusive

Ljeveski (Welterbe) Ljeveski (Welterbe) 
Inklusive

Gračanica (Welterbe)Gračanica (Welterbe)
Inklusive

Sveti StefanSveti Stefan
Inklusive

Ausgewählte 4-Sterne-HotelsAusgewählte 4-Sterne-Hotels
Inklusive

Nord-
mazedonien

Kroatien 
Montenegro

Albanien

Kosovo

Skopje

OhridTirana

Shkodra

Budva

Pristina

Prizren

Podgorica

Kotor

Adriatisches 
Meer

Beispielhotel

Wunschleistung zu sehr günstigen Konditionen:
Genusspaket: Das Paket beinhaltet täglich 
reichhaltiges Buffet am Abend mit internationalen 
Spezialitäten: nur 159,– € p.P. 

Ihre Inklusivleistungen:

  Hin- und Rückfl ug mit renommierter Fluggesellschaft1

nach Skopje inkl. Flughafen- und Hoteltransfers

    7 Übernachtungen im Doppelzimmer 
in ausgewählten 4-Sterne-Hotels (Landeskat.) 
inkl. 7× reichhaltigem Frühstücksbuffet

   Faszinierende Bildungsreise in unserem 
modernen und klimatisierten Reisebus 
mit den berühmtesten Höhepunkten des Balkans! 
Freuen Sie sich auf ein spektakuläres Ausfl ugsprogramm 
inkl. Eintritten (lt. Programm)

  Qualifizierte, Deutsch sprechende Reiseleitung 
mit abgeschlossenem Hochschulstudium

 24 Stunden ärztliche Rufbereitschaft

Ihr Sensationspreis p.P. ab nur 200,– €*

8 Tage
4-Sterne-Bildungsreise

Balkan
nur200,–€

*

p. P. im DZ

Mit Europas schönster Küste und den 4 bedeutendsten Welterbestätten !

tele101612

0800 - 333 450 01

Lesen & Reisen: Ihr Sensationspreis 
auch für Sie als Leser von „tele” ab nur

101612_tele_Balkan_ANZ_AT.indd   1101612_tele_Balkan_ANZ_AT.indd   1 03.03.25   13:1503.03.25   13:15

WERBUNG

*  Gesamtbonus bis zu € 10.000 gültig bei Kaufvertragsabschluss eines Mazda 2025 CX-60 D254 8AT AWD HOMURA COSO [DRAS] Neuwagens vom 20.10. bis 
20.12.2025 und Zulassung bis 20.12.2025. Preisvorteil bestehend aus Händlernachlass, Mazda Retail Bonus, Mazda Finance Leasingbonus, Versicherungsbonus. 
Exkl. Metallic. Mazda Finance Leasingbonus: nur bei Finanzierung über Mazda Finance, eine Zweigniederlassung der CA Auto Bank GmbH. Maximaler Bonus bzw. 
monatliche Rate nur gültig bei Abschluss einer Kfz-Haftpflicht-, Vollkasko-, Insassenunfall-Versicherung über die Mazda Plus Versicherung (GARANTA Versicherungs-
AG Österreich). Mindestvertragsdauer 36 Monate. Nicht gültig für bereits getätigte Käufe. Nur bei teilnehmenden Mazda Partnern. Alle Preise sind unverbindlich 
empfohlene Richtpreise. Fehler, Irrtümer und Änderungen vorbehalten. Verbrauchswerte lt. WLTP: 5,0–5,5 l/100 km, CO2-Emissionen: 129–142 g/km. Symbolfoto. 
Stand: Oktober 2025.

Bei den MAZDA RED WEEKS erwarten Sie emotionales Design,

purer Fahrspaß und einmalige Preisvorteile. Sichern Sie sich

bis zu € 10.000 Bonus auf lagernde Mazda Modelle.

Mehr auf WWW.MAZDA.AT

MAZDA RED WEEKS BIS 20.12.2025

€ 10.000*

JETZT BIS ZU

BONUS

DIE  FARBE  DER  
LE IDENSCHAFT?  
UNSERE.
MAZDA RED WEEKS EINMALIGE
PREISVORTEILE AUF SOFORT
VERFÜGBARE MAZDA MODELLE Aus

eigener 
Kraft.

Räumungs- 
Finale!!!

Viele Ausstellungs-, 
Rest- und Einzelstücke 
müssen raus!

-77%
BIS

beim
Wo sind denn alle?

1) Gültig bis 30.07.2024 auf bereits reduzierte und gekennzeichnete Abverkaufsstücke. Nicht mit anderen Aktionen (z. B. Gutscheinen oder Rabattaktionen) 
kumulierbar. Nicht einzulösen auf Online Only, Preishit und Markplatz Produkte im Online Shop. Alle Preise sind Abholpreise. Nicht gültig auf bereits 
getätigte Aufträge und Österreichs bester Preis Produkte. Impressum: Herausgeber u. Verleger: XXXLutz KG, Römerstraße 39, 4600 Wels.

 

auf bereits reduzierte und gekennzeichnete Abverkaufs-stücke

30%zusätzlich

1)

Aus-
genommen  alle Werbe- und Aktionsartikel aus den aktuellen und in den letzten 30 Tagen gültigen Prospekten auf  www.xxxlutz.at/ brochures und  Online Only 

Produkten

19.7. – 25.7.

Nr. 29/2024

WERBUNGGRATIS-App  jetzt im Store!

Vorsicht bei  
Schockanrufen

Tipps der Polizei:
• Sagen Sie niemandem etwas über Ihre finanziellen Verhältnisse.
• Rufen Sie die angeblich betroffene Person an.
• Übergeben Sie niemals Geld oder Wertsachen an Unbekannte.
• Legen Sie auf.
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www.bundeskriminalamt.at

Anrufbetrüger locken ihren Opfern Geld 
heraus, indem sie Angst und Druck erzeugen.
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TV. Streaming. Kino.
Alles auf dem neuen tele.at

Digitale Reichweite  
auf einen Blick.

DAS NEUE TELE.AT TELE.AT IN ZAHLEN

tele.at ist neu – moderner, übersichtlicher und näher an dem,  
was Menschen sehen wollen. Mehr als 100 TV-Sender, Streaming- 
Angebote, Kinoprogramm, Empfehlungen und neue Features  
machen tele.at zur zentralen Orientierung für TV, Streaming  
und Kino, im Web und in der tele App.

TV-Programm
Über 100 Sender  
auf einen Blick.

9.215.627
Page Impressions / Monat

2' 52" 
Ø Verweildauer

4,0 
Seiten pro Visit

240.771 
Unique User / Monat

3,3 % 
Nettoreichweite

2.321.813
Visits / Monat

Merkliste 
Favoriten speichern, nichts verpassen – 
Erinnerungen per Push oder E-Mail.

Ein modernes, markensicheres Umfeld mit attraktiven Werbeplätzen auf  
Website und App - klar integriert, vielseitig und aufmerksamkeitsstark.

Kinoprogramm 
Großes Kino, alle Filme, 
alle Spielzeiten.

Rätsel
Täglich rätseln  
und spielen.

Streaming-Guide 
Alle wichtigen Streamingdienste 
– die besten Filme und Serien.

Gewinnspiele 
Regelmäßig attraktive 
Preise gewinnen.

ALTER
14–19 	 	 2,2 %

20–29	 	 7,3 %

30–39	 	 17,3 %

40–49	 	 23,5 %

50–59	 	 22,2 %

60–69	 	 18,9 %

70+ 	 	 8,6 %

HAUSHALTSEINKOMMEN NETTO / MONAT in €

unter 1.000 	 	 3,7 %

1.000–2.000	 	 22,1 %

2.000–3.000	 	 27,5 %

3.000–4.000	 	 24,6 %

4.000–5.000	 	 12,2 %

5.000–6.000	 	 5,6 %

über 6.000	 	 4,3 %

49 %   Frauen
51 %

  Männer

67 %

33 %
 Mobile Web

 Desktop

BUNDESLÄNDER
Oberösterreich	 	 21,1 %

Niederösterreich	 	 17,0 %

Wien 	 	 15,8 %

Steiermark	 	 13,4 %

Tirol	 	 11,6 %

Kärnten	 	 8,4 %

Salzburg	 	 6,7 %

Vorarlberg	 	 4,2 %

Burgenland	 	 1,8 %

Quelle: ÖWA, tele.at (Web & App), Ø Okt. 2025 - Sep. 2026. Soziodemografie: Basis Unique User ab 14 J.;  
Nettoreichweite: Anteil an österr. Internetnutzer:innen ab 14 J.
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Digitale Werbeformen. 
Auf jedem Screen.

Klassisch. Sichtbar.
Planbar.

WERBEFORMEN DISPLAY FORMATE & PREISE

Ihre Marke auf tele.at – auf Desktop,  
Smartphone und in der tele-App. Billboard 

Die große Bühne ganz oben auf der Seite.  

Content Ad 
Platzierung auf allen Geräten direkt im Content.

Sitebar dynamisch  
& Understitial 
Bleibt auf Desktop beim Scrollen  
dauerhaft sichtbar.

Skyscraper & Mobile Content Ad 
Präsent auf Desktop und Handy,  
dezent neben und im Inhalt.

Desktop � 970 × 250 px 
Mobile�  320 × 100 px

Desktop � 300 × 250 px
Mobile�  300 × 250 px

�
Desktop dynamisch  
� 300 × 600 px
Mobile�  300 × 600 px

Desktop � 160 × 600 px
Mobile�  300 × 250 px

200.000 AIs� € 8.000 TKP 40

	 Ausspielung in 1 Woche

400.000 AIs� € 14.000 TKP 35
	 Ausspielung in 2 Wochen

160.000 AIs� € 7.200 TKP 45

	 Ausspielung in 1 Woche

320.000 AIs� € 12.800 TKP 40
	 Ausspielung in 2 Wochen

200.000 AIs� € 9.000 TKP 45

	 Ausspielung in 1 Woche

400.000 AIs� € 16.000 TKP 40
	 Ausspielung in 2 Wochen

200.000 AIs� € 8.000 TKP 40

	 Ausspielung in 1 Woche

400.000 AIs� € 14.000 TKP 35
	 Ausspielung in 2 Wochen

Preise in €, Ausspielung Run of Site (Web + Apps).   
AIs = Ad Impressions (Werbeeinblendungen), TKP = Preis pro 1.000 Einblendungen. Alle Preise zzgl. 20 % USt.

BEST- 

SELLER

tele.at ist Mitglied der ÖWA. Anlieferung der Werbemittel als .gif, .jpg oder HTML5 (nach IAB-Standard, optimiert für die Ausspielung  
im Google Ad Manager), Video Ads sind als mp4 anzuliefern. Anlieferung 5 Werktage vor Ausspielung.
Genaue technische Spezifikationen finden Sie auf media.tele.atFO
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moderner & 

klarer

Desktop alternativ als Leaderboard 728 × 90 px.
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Mehr als nur Banner. 
Unsere Exklusivformate.

PREMIUM & CONTENT

Fixplatzierungen, Sponsorings und Content im  
redaktionellen Umfeld von tele. 

Online-Advertorial
Ein redaktionell gestalteter Artikel Ihrer Marke, 
beworben mittels Content Ad. 
 
Headline: max. 35 Zeichen inkl. Leerzeichen 
Teasertext: max. 200 Zeichen inkl. LZ
Promotiontext: max. 1.800 Zeichen inkl. LZ 
Assets: 1–3 Bilder (1600 × 900 px / 16:9), Link zu  
externer Landingpage, optional YouTube-Link
plus Medialeistung Content Ad (Link auf Advertorial)

24h-Takeover Startseite
Alle Werbeplätze der Startseite für 24 Stunden 
exklusiv. Ideal für Launches, Premieren und  
Aktionstage. 
 
Die Startseite tele.at 
gehört einen Tag Ihnen.

Online-Rätsel-Sponsoring
Fixplatz im Online-Rätsel mit extra hoher  
Verweildauer.

Desktop: Content Ad 300 × 250 px 
Mobile: Mobile Billboard 320 × 100 px 

Gewinnspiel online
Hohe Interaktion mit Ihrem Produkt: Ihre Preise, 
Ihr Logo, Ihre Frage an unsere Nutzer:innen. 
 
Assets: 1 Bild (1600 × 900 px / 16:9) 
Spezifikation sonst wie Online-Advertorial 
+ Gewinnfrage und Antwort 
+ ein Produktbild des Gewinns als Freisteller 
opt. Rechtstext

inkl. 160.000 AIs (CAD, 300 × 250 px)� € 8.000
Ausspielung in 1 Woche

inkl. 320.000 AIs (CAD, 300 × 250 px)� € 14.400
Ausspielung in 2 Wochen

Fixpreis pro Tag� auf Anfrage

4 Wochen� ab € 1.000

Umfang individuell� auf Anfrage

Sonderwerbeformen und Video Ads auf Anfrage.

Die TV-Highlights 2027.  
Früh planen.  
Mehr Aufmerksamkeit sichern.

PLANUNGSKALENDER 2027

Ob großes Sportereignis, Show, Film oder Serienstart: TV-Highlights bündeln Aufmerksamkeit. 
tele macht daraus attraktive Werbeumfelder in Print und Online, für Marken, die im richtigen 
Moment sichtbar sein wollen.

JÄNNER

• Ski-Weltcup Hahnenkamm 
und Schladming

• Dschungelcamp – 20. St.
• Australian Open

FEBRUAR

• Ski-WM Alpin in  
Crans-Montana

• Dancing Stars – 17. St.
• Opernball
• Villacher Fasching
• Super Bowl LXI
• Nordische Ski-WM  

in Falun

MÄRZ

• MotoGP: Saisonauftakt  
in Thailand

• Formel 1: Saisonauftakt  
in Bahrain

• Oscar-Verleihung
• Weltcup-Finale 2027  

in Sun Valley

MAI

• Wings For Life World Run
• Eurovision Song Contest
• French Open

OKTOBER

• Ski-Weltcup-Auftakt Sölden
• 9 Plätze – 9 Schätze

NOVEMBER

• Romy-Verleihung
• Advent-Special

DEZEMBER

• Licht ins Dunkel Gala
• Wetten, dass..? (t.b.a)

JUNI

• Frauen-Fußball-WM
• Sommernachtskonzert 

Schönbrunn
• 51. Tage der deutsch- 

sprachigen Literatur

JULI

• Tour de France
• Formel 1: Grand Prix  

von Österreich 
• Liebesg‘schichten  

und Heiratssachen
• 83. Generali Open  

Kitzbühel

AUGUST

• MotoGP Spielberg 

Aktuelle Highlights und freie Termine laufend auf tele.at
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Im Heft erreichen Sie Leser:innen, die tele Woche 
für Woche in die Hand nehmen. Auf tele.at erreichen 
Sie Menschen, die täglich ihr Programm planen.  
Zusammen bringen beide mehr Kontakte und  
mehr Wiedererkennung.
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Print + Digital.  
Gemeinsam stärker.

Print und Digital  
perfekt kombiniert. 

PRINT + ONLINE KOMBI-PAKETE

KOMBI STORY
• ONLINE ADVERTORIAL 
	 + CAD inkl. 320.000 AIs 
	 (€ 14.400)** 

• 1/2 SEITE 
	 (€ 18.500)

KOMBI IMPACT 
• SITEBAR & UNDERSTITIAL
	 400.000 AIs (€ 16.000)** 

• 1/1 SEITE 
	 (€ 36.900)

KOMBI TIPP 
• ONLINE ADVERTORIAL  
	 + CAD inkl. 160.000 AIs 
	 (€ 8.000)* 

• 1/6 SEITE 
 	 (€ 6.200)

RÄTSEL-SPONSORING 
• CONTENT AD  
	 160.000 AIs (€ 7.200)*

• RÄTSEL 
	 (€ 2.900) 

KOMBI START
• CONTENT AD  
	 160.000 AIs (€ 7.200)*

• 1/4 SEITE  
	 (€ 9.300)

KOMBI BLICKFANG 
• BILLBOARD 
	 200.000 AIs (€ 8.000)*

• COVERLEISTE 
	 (€ 18.300) 

KOMBI MITTENDRIN
• CONTENT AD 
	 320.000 AIs (€ 12.800)**

• MITTEN IM PROGRAMM  
	 7 TV-TAGE (€ 14.400)

€ 32.900

€ 24.700 € 52.900

€ 39.700

€ 14.200

€ 10.700

€ 10.100

€ 7.600

€ 16.500

€ 12.400
€ 26.300

€ 19.700

€ 27.200

€ 20.400

siehe Online Formate S. 19, Print Formate S. 7 | *Ausspielung in 1 Woche | **Ausspielung in 2 Wochen  
1Quelle: Media-Analyse 2026-I; CMR Justierung an den Werten der ÖWA

siehe Online Formate Seite 19 und 20, Print Formate Seite 7 | *Ausspielung in 1 Woche | **Ausspielung in 2 Wochen

Mehr Raum für Ihre Geschichte.
Die 1/2-Seite in tele schafft Aufmerksamkeit im 
Heft, das Online-Advertorial auf tele.at  
bietet Platz für Hintergründe, Inhalte und  
weiterführende Informationen. Ideal für Themen, die mehr  
erzählen wollen, von Reise und Genuss über Gesundheit bis  
zu Produkten und Services mit Erklärbedarf.

Kompakt starten. Crossmedial präsent.
Die 1/4-Seite in tele schafft einen klaren Auftritt 
im Heft, das Content Ad auf tele.at verlängert 
Ihre Botschaft digital. Ideal für regionale Angebote, Dienstleistungen 
sowie Gesundheits- und Freizeitkampagnen, die mit überschaubarem 
Budget in Print und Online sichtbar sein wollen.

Auf den ersten Blick präsent.
Die Coverleiste bringt Ihre Marke prominent auf 
die Titelseite von tele, das Billboard verlängert den Auftritt großflächig 
auf tele.at. Ideal für Launches, Aktionen und Saisonstarts, bei denen 
starke Sichtbarkeit von Beginn an zählt.

Großer Auftritt. In Print und Digital.
Eine ganze Seite in tele sorgt für maximale  
Präsenz im Heft, die Sitebar verlängert den Auftritt aufmerksamkeits-
stark auf tele.at. Ideal für Imagekampagnen, Produktstarts und Mar-
ken, die mit starken Bildern und klarer Botschaft sichtbar sein wollen.

Mitten im Programm. Und digital präsent.
Ihre Botschaft erscheint direkt im TV-Programm von tele  
und wird mit einem Content Ad auf tele.at verlängert.

Aufmerksamkeit, die länger bleibt. 
Im Rätselteil nehmen sich Leser bewusst Zeit. Genau dort ist Ihre 
Marke präsent, eingebettet in ein intensiv genutztes Umfeld und er-
gänzt durch zusätzliche Sichtbarkeit auf tele.at.

Kompakt in Print. Mehr Raum online.
Ihre 1/6-Seite setzt in tele einen gezielten 
Impuls, das Online-Advertorial auf tele.at 
erzählt die Geschichte dahinter. Ideal für Produkte, Aktionen und  
Angebote, die in passenden redaktionellen Umfeldern wie Aktiv &  
Gesund oder der Genussregion zusätzliche Aufmerksamkeit  
erhalten sollen.

PRINT+ONLINE
zum  PAKETPREIS
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tele Multimedia.  
Unsere kreative Seite.

DIE TELE AGENTURLEISTUNGEN

  Kampagne & Konzept 
Ideen, Kampagnenlinien, Layouts und visuelle 
Konzepte, vom ersten Gedanken bis zum  
fertigen Auftritt.

  Print 
Inserate, Advertorials, Folder, Flyer,  
Broschüren, Plakate, Einladungen,  
Beilagen und weitere Drucksorten.

  Digital 
Display- und Mobile-Werbemittel, Banner-Sets,  
Newslettergrafiken, Teaser, Content-Assets und  
digitale Kampagnenadaptionen.

  Adaption & Produktion 
Bestehende Sujets werden für Print, Desktop  
und Mobile adaptiert, technisch optimiert und 
ausspielungs- bzw. druckfertig gemacht.

Kurze Wege. Gute Ideen.  
Saubere Umsetzung.
Kreation, Mediaplanung und Produktion arbeiten bei uns 
eng zusammen. Das spart Abstimmung, schafft einen 
konsistenten Auftritt und sorgt dafür, dass Gestaltung 
und Format von Anfang an zusammenpassen.

Noch kein fertiges Sujet?  
Umso besser.
Wir entwickeln gerne gemeinsam die passende Lösung.

tele Multimedia
Kreative Leitung: 

Mario Urban
mario.urban@tele.at

Termine 2027
ALLES FÜR IHRE PLANUNG

01/2027 07.01.27 09.12.26 22.12.26

02/2027 14.01.27 16.12.26 04.01.27

03/2027 21.01.27 28.12.26 11.01.27

04/2027 28.01.27 07.01.27 18.01.27

05/2027 04.02.27 14.01.27 25.01.27

06/2027 11.02.27 21.01.27 01.02.27

07/2027 18.02.27 28.01.27 08.02.27

08/2027 25.02.27 04.02.27 15.02.27

09/2027 04.03.27 11.02.27 22.02.27

10/2027 11.03.27 18.02.27 01.03.27

11/2027 18.03.27 25.02.27 08.03.27

12/2027 25.03.27 04.03.27 15.03.27

13/2027 01.04.27 08.03.27 18.03.27

14/2027 08.04.27 16.03.27 30.03.27

15/2027 15.04.27 23.03.27 05.04.27

16/2027 22.04.27 01.04.27 12.04.27

17/2027 29.04.27 08.04.27 19.04.27

18/2027 05.05.27 14.04.27 26.04.27

19/2027 13.05.27 21.04.27 03.05.27

20/2027 20.05.27 26.04.27 07.05.27

21/2027 26.05.27 04.05.27 18.05.27

22/2027 03.06.27 11.05.27 24.05.27

23/2027 10.06.27 19.05.27 31.05.27

24/2027 17.06.27 27.05.27 07.06.27

25/2027 24.06.27 03.06.27 14.06.27

26/2027 01.07.27 10.06.27 21.06.27

27/2027 08.07.27 17.06.27 28.06.27

28/2027 15.07.27 24.06.27 05.07.27

29/2027 22.07.27 01.07.27 12.07.27

30/2027 29.07.27 08.07.27 19.07.27

31/2027 05.08.27 15.07.27 26.07.27

32/2027 12.08.27 22.07.27 02.08.27

33/2027 19.08.27 29.07.27 09.08.27

34/2027 26.08.27 05.08.27 16.08.27

35/2027 02.09.27 12.08.27 23.08.27

36/2027 09.09.27 19.08.27 30.08.27

37/2027 16.09.27 26.08.27 06.09.27

38/2027 23.09.27 02.09.27 13.09.27

39/2027 30.09.27 09.09.27 20.09.27

40/2027 07.10.27 16.09.27 27.09.27

41/2027 14.10.27 23.09.27 04.10.27

42/2027 21.10.27 30.09.27 11.10.27

43/2027 28.10.27 06.10.27 18.10.27

44/2027 04.11.27 11.10.27 21.10.27

45/2027 11.11.27 19.10.27 02.11.27

46/2027 18.11.27 27.10.27 08.11.27

47/2027 25.11.27 04.11.27 15.11.27

48/2027 02.12.27 11.11.27 22.11.27

49/2027 09.12.27 17.11.27 29.11.27

50/2027 16.12.27 24.11.27 06.12.27

51/2027 23.12.27 01.12.27 13.12.27

52/2027 30.12.27 06.12.27 17.12.27

Ausgabe Erscheinungs­
termin Anzeigenschluss Druckunter­

lagenschluss Ausgabe Erscheinungs­
termin Anzeigenschluss Druckunter­

lagenschluss
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•	� 1. Zum Verkauf von Anzeigen, 
Sonderwerbeformen und elektro-
nischen Werbeformen für tele und 
tele.at sind ausschließlich die tele-
Zeitschriftenverlagsges.m.b.H. & Co. 
KG und die tele Multimedia GmbH 
berechtigt.

•	� 2. Maßgeblich für den Auftrag sind 
die allgemeinen Geschäftsbeding
ungen, die jeweils gültige Anzeigen
preisliste und die schriftliche Auf
tragsbestätigung des Verlags.

•	� 3. Der Verlag behält sich vor, Aufträge 
nach freiem Ermessen abzulehnen. 
Dies gilt auch für einzelne Anzeigen, 
die Gegenstand eines einheitlichen 
Auftrages sind. Die Ablehnung wird 
dem Auftraggeber unverzüglich mit-
geteilt.

•	� 4. Zusatzvereinbarungen zu unse-
ren Geschäftsbedingungen sind nur 
dann verbindlich, wenn sie schriftlich 
getroffen wurden.

•	 5. Der Anspruch auf Rabatt besteht 
nur dann, wenn eine schriftli-
che Schlussmeldung für den 
Jahresumsatz spätestens mit 
der ersten Einschaltung vorliegt. 
Rückwirkende Schlussmeldungen 
können nicht anerkannt werden. 
Rabattjahr ist das Kalenderjahr. 
Ein Anspruch auf Rabatt entfällt 
jedoch, wenn der Auftraggeber in 
Zahlungsverzug kommt – und zwar 
auch dann, wenn dieser Verzug einen 
anderen Auftrag betrifft – oder wenn 
über ihn das Insolvenzverfahren 
eröffnet oder dessen Einleitung bean-
tragt wird.

•	 6. Die Rabatte können auf Wunsch 
und mit Einwilligung des Verlages 
sofort bei Rechnungslegung berück-
sichtigt oder nach Ablauf des Rabatt
jahres gutgeschrieben werden. Eine 
Änderung dieser Verrechnungsart 
behält sich der Verlag jederzeit vor.

•	 7. Rabatt-Endabrechnungen sind 
schriftlich spätestens drei Monate 
nach Ablauf des Rabattjahres zu legen.

•	� 8. Bei zu hoher Rabattgewährung 
erfolgt nach Ablauf des Rabattjahres 
eine Nachfakturierung innerhalb von 
60 Tagen, wobei für den fehlenden 
Betrag Zinsen in der Höhe der gesetz-
lichen Verzugszinsen verrechnet wer-
den.

•	� 9. Die Aufnahme von Anzeigen in 
bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen kann nicht 
gewährleistet werden. Überhaupt 
bleibt es dem Verlag vorbehalten, von 
der Durchführung auch bereits ange-
nommener Aufträge aus technischen 
oder anderen Gründen ohne jede 
Ersatzansprüche des Auftraggebers 
zurückzutreten.

•	� 10. Storno von schriftlichen 
Aufträgen für Anzeigen auf der vierten 
Umschlagseite und von Covercornern, 
sowie von Sonderwerbeformen 
sind nicht möglich. Die Stornierung 
von sonstigen Anzeigenaufträgen 
nur unter folgenden Bedingungen: 
Auftragsstornierungen müs-

sen schriftlich und 4 Wochen vor 
Erscheinungstermin erfolgen anson-
sten wird dem Auftraggeber der volle 
Anzeigenpreis in Rechnung gestellt. 
Tele übernimmt keine Haftung für 
die Durchführung der begehrten 
Stornierung. Die Schad- und Klaglos- 
haltungsverpflichtung des Auftrag- 
gebers gem. Punkt 29 der allgemei-
nen Geschäftsbedingungen bleibt 
auch für stornierte Anzeigenaufträge 
aufrecht.

•	� 11. Dem Auftraggeber obliegt die 
rechtzeitige Beistellung der Druck
unterlagen. Die Verwendung der 
Druckunterlagen erfolgt ohne 
Gewähr unter Beachtung der übli-
chen Sorgfalt. Die Druckunterlagen 
sind zu den entsprechenden 
Terminen frei Haus zu liefern. Bei 
verspäteter Anlieferung der Druck
unterlagen werden die dem Verlag 
dadurch entstehenden Mehrkosten 
dem Auftraggeber verrechnet. Wenn 
bis zum Zeitpunkt der Druckfreigabe 
keine Mitteilung vom Kunden erfolgt 
gelten die Druckunterlagen als frei-
gegeben.

•	� 12. Die Pflicht zur Aufbewahrung von 
Druckunterlagen erlischt drei Monate 
nach Erscheinen der Anzeige.

•	� 13. Sind etwaige Mängel bei den 
Druckunterlagen nicht sofort 
erkennbar, sondern werden sie erst 
beim Druckvorgang deutlich, so hat 
der Auftraggeber bei ungenügendem 
Abdruck keine Ansprüche.

•	� 14. Bei nicht schriftlich veranlassten 
Änderungen und Abbestellungen 
trägt der Auftraggeber das Risiko 
eines eventuellen – wodurch auch 
immer verursachten – Missverständ
nisses. Er hat daher keine Ersatzan
sprüche, wenn ein so erteilter Auftrag 
nicht ordnungsgemäß ausgeführt 
wird.

•	� 15. Eine Haftung für Schäden, 
die durch Nichterscheinen eines 
Inserates in einer bestimmten 
Ausgabe oder durch Druck- bzw. 
Satzfehler entstehen, ist ausge-
schlossen.

•	� 16. Geringe Farbabweichungen sind 
drucktechnisch bedingt und unver-
meidbar. Liegt die Druckqualität der 
beauftragten Anzeigen außerhalb der 
Toleranzgrenze, so kann der Verlag 
Ersatzanzeigen in jenem Medium schal-
ten, das die mangelnde Druckqualität 
zu vertreten hat. Für Druckunterlagen 
(Filme, digitale Daten), die nicht vom 
Verlag produziert werden, besteht 
keine Reklamationsmöglichkeit. 
Nachträgliche Änderungen an Film 
oder an Vorlagen werden gesondert in 
Rechnung gestellt. 

•	� 17. Probeabzüge werden nur auf aus-
drücklichen Wunsch geliefert. Sendet 
der Auftraggeber den ihm übermit-
telten Probeabzug nicht rechtzeitig 
zurück, so gilt die Genehmigung zum 
Druck als erteilt.

•	� 18. Beanstandungen sind innerhalb 
von acht Tagen nach Erscheinen der 

Anzeige schriftlich zu melden.
•	� 19. Der Verlag behält sich vor, 

Vorauszahlungen zu verlangen.
•	� 20. Falls der Auftraggeber nicht 

Vorauszahlung leistet, ist die 
Rechnung innerhalb der vorgegebe-
nen Frist zu bezahlen.

•	� 21. Der Verlag ist berechtigt, auch 
während der Laufzeit eines Anzeigen
abschlusses, das Erscheinen weite-
rer Anzeigen von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich 
offen stehender Rechnungsbeträge 
abhängig zu machen.

•	� 22. Im Falle des Zahlungsverzuges 
werden Verzugszinsen in Höhe von 
8% plus dem jeweiligen Basiszinssatz 
der Österreichischen Nationalbank 
gem. § 1333 Abs. 2 ABGB verrech-
net. Weiters werden aus dem Titel 
des Zahlungsverzuges die Satz- und 
Inkassospesen gem. § 1333 Abs. 3 
ABGB geltend gemacht. Der Verlag 
kann die Ausführung des Auftrages 
bis zur Bezahlung zurückstellen. 
Der Verlag ist auch nicht verpflich
tet, bereits angenommene Aufträge 
auszuführen, wenn der Auftraggeber 
mit der Bezahlung eines anderen 
Auftrages in Zahlungsverzug ist.

•	� 23. Bei Änderung der Anzeigenpreis
liste gelten die Bedingungen (Preise, 
Rabatte, Zahlungsbedingungen, 
Anzeigenschlusstermine etc.) der 
neuen Preisliste auch für bereits 
angenommene Aufträge.

•	� 24. Rechnungsreklamationen wer-
den nur innerhalb von 14 Tagen ab 
Ausstellungsdatum der Rechnung 
anerkannt. Die Reklamation muss 
schriftlich erfolgen.

•	� 25. Kann infolge einer 
Betriebsstörung oder sonst durch 
Fälle höherer Gewalt nicht die gesam-
te (Kalkulations-)Auflage hergestellt 
werden, so gebührt dem Verlag der 
volle Anzeigenpreis, wenn mehr als 
75% der Auflage gedruckt und beige-
legt worden sind. Bei einem geringe-
ren Prozentsatz gebührt dem Verlag 
ein diesem Prozentsatz entsprechen-
der Teil des Anzeigenpreises.

•	� 26. Der eventuelle Verzicht auf die 
Grundfarbe Schwarz bei der Anlage 
von Anzeigen ist ohne Einfluss auf die 
Berechnung.

•	� 27. Für Schäden, die dem 
Auftraggeber durch fehlerhafte 
Datenübertragung, zwischen wem 
auch immer, entstanden sind, haftet 
der Verlag nur, wenn er diesen Fehler 
grob schuldhaft verursacht hat. Scha
denersatzansprüche jeder Art gelten 
betragsmäßig insgesamt jedenfalls 
mit der Höhe des Rechnungsbetrages 
als beschränkt. 

•	� 28. Der Auftraggeber ist alleine für 
den Inhalt und die Gestaltung der 
Anzeige verantwortlich. Er haftet 
dem Verlag dafür, dass die Anzeige 
allen gesetzlichen Bestimmungen 
entspricht, insbesondere auch den 
Bestimmungen des Ehrenschutz-, 
Medienstraf-, Urheber- und Wett

bewerbsrechtes. Der Auftraggeber 
erklärt, sich auch in Kenntnis 
der für Printmedien geltenden 
Sonderbestimmungen des § 9a UWG 
zu befinden. Er verpflichtet sich, 
den Verlag für den Fall, dass die-
ser aufgrund der Veröffentlichung 
der Anzeige von wem auch immer 
und aus welchem Rechtsgrund 
auch immer, in Anspruch genom-
men wird, vollinhaltlich klag- und 
schadlos zu halten. Diese Klag- und 
Schadloshaltung beinhaltet auch die 
Verpflichtung zum Ersatz von Kosten 
anwaltlicher Vertretung bei der 
Verteidigung gegen geltend gemach-
te Ansprüche und die Verpflichtung 
zur Begleichung der Kosten für 
Urteilsveröffentlichungen, Widerrufe, 
Gegendarstellungen, nachträgliche 
Mitteilungen udgl. nach dem jeweils 
gültigen Anzeigentarif.

•	� 29. Sollte der Auftraggeber des 
Inserats im Falle des Anbots gewerbli-
cher Dienstleistungen der gesetzlichen 
Verpflichtung zur Kennzeichnung sei-
nes Unternehmens im Inserat selbst 
nicht nachkommen, behält sich der 
Verlag vor, bei begründetem Verdacht 
eines Gesetzesverstoßes den Namen 
und die Anschrift des Auftraggebers 
auf Anfrage dem Schutzverband gegen 
unlauteren Wettbewerb sowie den kla-
gebefugten Einrichtungen mitzuteilen.

•	� 30. Der Auftraggeber garantiert, 
dass er sich mit allen für die von 
ihm beauftragte Veröffentlichung 
relevanten Rechtsvorschriften ver-
traut gemacht hat und die beauf-
tragte Veröffentlichung keine dieser 
Bestimmungen verletzt, insbeson-
dere garantiert der Auftraggeber, 
dass er sowohl über die für 
Printausgabenveröffentlichung als 
auch über die für dauerhafte (unbe-
fristete) digitale Zugänglichmachung 
(einschließlich ePaper und digita-
len Archiven) erforderlichen Rechte 
verfügt. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, den Verlag sowie dessen 
Leute hinsichtlich aller Ansprüche, 
die aus einer von ihm beauftragten 
Veröffentlichung resultieren, und 
hinsichtlich jeglicher diesbezüglicher 
zivil-, straf- oder verwaltungsstraf-
rechtlicher Inanspruchnahme des 
Verlags oder seiner Leute vollständig 
schad- und klaglos zu halten sowie 
für die entstandenen Nachteile volle 
Genugtuung zu leisten

•	� 31. Erfüllungsort und ausschließli-
cher Gerichtsstand ist Wien.

•	� 32. Die Unwirksamkeit einzelner 
Bestimmungen dieser allgemeinen 
Geschäftsbedingungen beeinträchtigt 
die Wirksamkeit und Verbindlichkeit 
der übrigen Bestimmungen nicht. Die 
unwirksame Bestimmung ist durch 
eine wirksame zu ersetzen, die ihr 
dem Sinn und Zweck nach am näch-
sten kommt.

•	� 33. Im Übrigen gelten die allg. 
Geschäftsbedingungen für das 
Anzeigenwesen subsidiär.

Allgemeine Geschäftsbedingungen 

Geschäftsbedingungen Online, Mobile auf media.tele.at/agb
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Weitere Formate
DIE TELE FORMATE

MEGASEITEN
Mitgedruckt auf tele-Papier – Überstand oben 15 mm, 
192 × 265 mm abfallend,
inkl. 1/2 Seite GRATIS in der Ausgabe davor.
12 Seiten 	�  € 99.000
16 Seiten� € 117.000
20 Seiten	�  € 135.000
24 Seiten	�  € 153.000

DRUCKSTRECKE
Mitgedruckt auf tele-Papier inkl. Coverbutton,
192 × 250 mm abfallend, 
inkl. 1/2 Seite GRATIS in der Ausgabe davor.
8 Seiten 	�  € 67.000 
12 Seiten 	�  € 83.000
16 Seiten	�  € 99.000
20 Seiten	�  € 115.000
24 Seiten		�   € 131.000

BEIHEFTER 
bis	 20 g� € 56 / 1.000 Stk.
bis	 40 g� € 67 / 1.000 Stk.
über 	 40 g� auf Anfrage.

Teilbelegung (10% Zuschlag).
Bei allen angelieferten Drucksorten müssen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

UMSCHLAG 4-SEITIG (AUF TELE-PAPIER) 
384 x 250 mm (offen)� € 87.000

TIPP-ON-CARD (mit 1/1, 1/2 oder ohne Trägerinserat): 
A6, 148 × 105 mm. 
Weitere Formate auf Anfrage.
Postkarte mit Trägerinserat (zzgl. Inserat)� € 43 / 1.000 Stk.
Postkarte ohne Trägerinserat� € 52 / 1.000 Stk. 

 
Teilbelegung (10% Zuschlag).
Bei allen angelieferten Drucksorten müssen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden. 

POSTKARTEN-DURCHHEFTER
Formate und Preise auf Anfrage�

Das ideale Promotion-Tool für Ihren Bestell-
Direktversand in einer Auflage von über 655.000 Stück 
(Teilauflage möglich)! Zwei Blätter durch Mittelaufschlag 
geheftet, gerne übernehmen wir auch die Produktion 
Ihrer Postkarten (Preis auf Anfrage).

Bei allen angelieferten Drucksorten müssen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

Druckunterlagen in PDF/X-4, PDF 1.4.  
Alle verwendeten Schriften müssen im Dokument 
eingebettet sein, Bilder und Grafiken in CMYK als TIFF,  
EPS oder AI mit einer Auflösung von 305 dpi (120 l/cm).  
 
Dem Dokument muss ein Tiefdruck-Proof beigelegt 
werden, um optimale Druckqualität gewährleisten  
zu können. 

Alle genauen technischen Informationen finden Sie auf 
media.tele.at > Buchung und Technik 
 
Farbprofil: PSR_SC_STD_V2_PT.icc 

Beschnittzugabe: 3 mm. Anschnittgefährdete Elemente 
müssen 5 mm von allen Beschnitträndern weg platziert 
werden. 

Mindestschriftgröße: 5 Punkt, 6 Punkt bei Negativschriften 
und Mindeststrichstärke von 1 Punkt 
 
Doppelseiten: Schrift über Bund 2 mm rechts und links 
auseinanderschieben. Doppelseiten Sujets und über Bund 
gehende Sujets müssen als Einzelseiten angeliefert werden.  
 
E-Mail: druckfreigabe@tele.at 
Tel.: +43/676/402 19 18

Drucktechnik
Diese Preisliste 2027 ersetzt alle vorherigen und gilt ab der Ausgabe 1/2027. Alle Angaben und Preise vorbehaltlich Druck- und Satzfehlern. 
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Andrea Lehner
Key Account Management
AKTIV & GESUND, MODE, REISE	
+43/676/54 54 179  
andrea.lehner@tele.at

DEUTSCHLAND
Andreas Paßmann
Paßmann MedienPartner GmbH 
andreas.passmann@medienpartner.net 
+49/151/253 67 197

Valentin Mattenberger
Key Account Management 
PRINT/ONLINE/MOBILE/GENUSS
+43/676/653 63 55
valentin.mattenberger@tele.at

Angelika Haumer
Digital Project & Ad Operation 
Management 
+43/676/406 93 14 
angelika.haumer@tele.at

Mag. Michael Neureitter
Key Account Management
ZUHAUSE, AUTO
+43/676/740 36 10
michael.neureitter@tele.at

Martin Kaindel 
Geschäftsführung
+43/676/490 40 70
martin.kaindel@tele.at

Maja Pavkovic
Office Management & Social Media  
+43/676/653 63 54
maja.pavkovic@tele.at

Silvia Ernst
Anzeigenverwaltung & Vertrieb 
+43/676/681 65 56
silvia.ernst@tele.at

-Zeitschriftenverlags GmbH & Co KG 
Lothringerstraße 14 · 1030 Wien 
Tel. +43/1/605 90-0 · office@tele.at 
www.tele.at | media.tele.at

Druckerei:
Burda Druck Nürnberg GmbH & Co. KG
Mainstraße 20, 90451 Nürnberg
Tel. +49 911 5396-0
info@burda-druck.de 
www.burda-druck.de
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NEUE  ADRESSE  ab Jänner 2027 Mayerhofg.1/231040 Wien



