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KEIMASCHUTZATUTAEENIGUT

er drohende globale Kollaps des

Klimas betrifft uns alle. Mit der tele-
Klimainitiative leisten wir seit 2019 einen
Beitrag zur Sensibilisierung flr das Thema
Umweltschutz und den alarmierenden
Zustand des Weltklimas. Warum? Weil
der drohende Klimakollaps unser aller
Lebensgrundlage unmittelbar und drama-
tisch bedroht! Weil es Zeit ist, ein Zeichen
zu setzen - und zu handeln. Und warum
tele? Weil sich letztlich alle Menschen und
alle Unternehmen um dieses Thema kim-
mern sollten - auch eine TV-Programm-
zeitschrift ist da nicht ausgenommen. In
wochentlichen Klimakolumnen berichter
TV-und Film-Stars sowie Expert:iinnen von
ihren Anstrengungen fur ein besseres
Klima, gleichzeitig setzt die bereits
bekannte Werbekampagne der Klima-
initiative auf prominente Gesichter.

tele setzt mit der
tele-Klimainitiative
gemeinsam mit
TV-Stars auch im
Medienbereich

ein wichtiges
Zeichen fiir den
Klimaschutz.

tele-klimainitiative.at

saintstephens | Fotos: Monika Saulich
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TELE FQ:NSEIIMAGAZI

Die Geschichte von tele beginnt 1988
mit einer klaren.ldee: mehrere fiihrende
Verlage schliefsen sich zusammen, um
ihren Leser:innen ein wochentliches TV-
Programm zu bieten, das Orientierung
schafft und verlasslich begleitet. Seit der
ersten Ausgabe im Marz 1989 ist tele zu
einem festen Bestandteil des Mediehall-
tags geworden, redaktionell stark, nut-
zungsnah und mit-einer klar definierten
Funktion im Mediamix.

Heute erreicht tele laut aktueller Media-

analyse 1.044.000 Leser:innen und
Nutzer:innen (CMR, auf Basis der OWA

tele.at
21.2.-27.2.

Nr.8/2025

Die Nordische Ski-W!
2025 vom 26 Febru

teletat

Whitney,
(] reven |

1989

justiert) und gehért damit zu den reichwei-
tenstérksten Einzeltiteln Osterreichs. In
einer zunehmend fragmentierten Medien-
welt ist tele der direkte Zugang zu akti-
ven TV- und Streaming-Haushalten, also
jenem Publikum, das bewusst auswahlt, -
plant und konsumiert.

Fur Werbetreibende bietet tele -damit
ein Umfeld, in dem hohe Reichweite mit
konkreter Nutzungssituation zusam-
menfallt, Print wie Digital. Marken tre-
ten hier nicht zufallig auf, sondern genau
dort, wo Konsumentscheidungen vorbe-
reitet werden.

GRATIS-App im Store. |

Nr.3/2025

\GRATIS=ApP
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FiR IMRE KAMPAGNENPLANUNG

w Jede Woche volles TV-Programm flr ganz Osterréich

Attraktives, werbethemenaffines Redaktionsumfeld (Sieiwe Seiten 13-17)
In allen 14 Qualitats-Tages- und Wochenzeitungen Osterreichs
Riesenauflage von 708.147** mit tiber 80% Abo-Anteil

Hochste Print-Wochenreichweite mit 987.000 Leser:innen pro Ausgabe (12,6%),
CMR sogar 1,.044.000 Leser:innen/Nutzerinnen (13.4%)***

Starke Nutzungsintensitat mit 4,4 Durchschnittskontakten pro Heft (siehe nachste Seite)*
Hoher Beitrag zur Netto-Kampagnenreichweite (siehe nachste Seite)

Zu einem fairen TKP von € 37,39*

LREE REEE

Optimale Erganzung zu ostlastigen Medien fiir gleichmaRigen Werbedruck in jedem Bundesland

Quelle:" *Media-Analyse 2024/2025 media-analyse.at/signifikanz **OAK rollierender Jahresschnitt 2025
***CMR Justierung an den Werten der OWA !

Intensive Heftnutzung

tele liefert mit jeder Ausgabe verlééslich hochste Reichweiten
und Mehrfachkontakte in Ihrer Zielgruppe

Ein wesentlicher Qualitatsfaktor von Print- mals in die Hand genoﬁmen werden kann.
medien als Werbetrageristja,dass jedes Exem- Naturgemafsd ist der durchschnittliche Blatt-
plar eines Titels von derselben Person mehr- = kontakt bei TV-Magazinen einer der hochsten.

Im Durchschnitt nimmt jeder unserer Leser:innen unser Heft
4.4 Mal pro Woche zur Hand*, ein sehr grofder Leser:innen-
Anteil nutzt eine tele-Ausgabe sogar sieben Mal und ofter!**

r

29.7% 2% 105% 57% 23.8 %

1 Kontakt 2 Kontakte 3 Kontakte 4 Kontakte 5 Kontakte 6 Kontakte 7+ Kontakte

Hoher Beitrag zu Nettb-Kampégnénreichwe_ife

Unsere Leser:innen nutzen in erster Linie ihre abonnierte Qualitats-Tages-/Wochenzeitung
zur Informationsgewinnung, der das tele-Fernsehmagazin beiliegt. Ein sehr hoher Anteil
unserer Leserschaft nutzt aber andere Zeitungen gar nicht (in u:a. Grafik: , Exklusivleser:innen") —
Werbebotschaften in dieseh Medien werden daher von sehr vielen Exklusivleser:innen auch
nie gesehen! -

Statt nun auf die Mehrfach-
belegung dieser Medien in s
einem Kampagnen-Flight 10001
zu setzen (plieselben Perso- : 377

nen sehen die selbe Anzeige 657

Exklusivleser:innen

887

Magazin die Nettoreichweite
fen (mehr Personen sehen . B e -

sehr oft), ist es besser, mit 785 843
Schaltungen im tele-TV- gl
zu maximieren um die Ziel-
gruppe optimal auszuschop-
g ) 1 0, :
die Anzeige ausreichend oft). RMA ©_Kronen e TV Media/ ORF
2 gesamt Zeitung SO Woman Nachlese
- [Therachneidiinsen | tele-l perinnen die NICHT diirch das andere Meditim erreicht werden

Quelle: 7yMedia—Ahalv5e 2024/2025 Durchschnittskontakte; ** Anteit in % an LpA
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tele bringt exklusiv in Osterreich die
wohl attraktivste und kostengiinstigste
Werbeform fiir den Handel.

Unsere Megaseiten gibt es ab 12 Seiten.
Sie werden mit dem tele Heft mitge-
druckt und sind 15 mm hoher, sodass
Ihre Werbebotschaft adch am Cover
und auf der U4 deutlich zu sehen ist.

Megasei’ren 197 4 265 WM

12 Seiten HUY€ ‘I‘YOOOé)O,:
16 Seiten MUY £ 117 =
wor € 135.000, | | mm
wor % 153.000," | ' 2

testen.

. — H!lﬂlnﬂhmonenvnnNaumtb—sei:sol
008001 8001 R
.’;ﬁ%ﬁ NEUROTH

| +1/ z Se \“'e in der Ausgave davor

im Wert von 18.540,— 6(6\ \S




g Seiten N V14 € G?OOO,
nuy ’€33.000,’
16 Seiten nur £ WOOO,—-
20 S_ei%;en nur £ “_5.000,"
24 Seiten nuvr £ 131000,"

’Ii)Aeutlich gtinstiger als die beliebten
egaseiten sind unsere Anzei
- eigenstrecken. \
Etatt uberstehender Seiten gibt es einen i L e
ostenlosgn Button am Cover. Die Seiten
werden mit tele mitpaginiert.

+Coverputton 2 som
im Wert von € 4.900,— 6(“ \S

+1/ Z Se \"'e in der Ausgave davor

i Werk von € 13.540,— 6(& \S :
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INTERVIEWSQ STORYSQ WMo ger Film der Woche, TV'SChWQrpunkte

treaming-Tipps, Live- 75
EXTRA KULTURTIPPS e e e
STREAMINGANGEBOTE

gem S;hirm, bevor es im TV lduft.
azu gibt's aktuelle Interviews, Star-Portrats

Background-Storys C
I ys und Setbesuche - ei
Info-Mend, das es in sich hat! =

s

FILM DER WOCHE

Doppelter QUEEN INTON UNDEBILD:
‘ EINTHEMENABEND
Mit einem Spielfilm ist es bei .Queen”

Datenspeed zum
gleichen Preis S
lohnt sich. Connect

<ody” grofie Teile des Lebens von

He will rock you!

Im ,Queen*Biopic ,Bohemian Rhapsody* spielt I
"5 Robot-Star Rami Malek Rocklegende Freddie |
Afercury: Rockgeschichte mit ‘mitreifiendem

Rhythnius und legenddren Outfits. |

\Von Julia Piihringer | Redakteurin | julia.puehringer@atele-at |
/,)/),)/)7)

Lucy Boynton) und |
Rockstars auf. |

L don, 1670: Der junge Farrokh i
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In jedem Heft bringt tele cine Top Sfor\/ zum Thema der
wichtigsten Fernsehsendungen. Gut recherchiert, von =~
Fachleuten betreut, wird das Thema derWoche prasentiert.
Die Themenbereiche reichen von Gesundheit tber :
Ernahrungs- und Wellnesstipps bis zu Mobilitat.

1 AKTIVUNDGESUND | WEIGL

| ¥liftsysteme

1 |
! NAGELPFLEGE |
SCHONE HANDE
Kanstliche Nagel l
sind ein Hingucker.

Mit den besten kulinarischen und touristischen

verstarkt tele Heft flir Heft-die Aufmerksamkeit fiir lhre

TV-Tipps

Werbebotschaft als klassische Anzeige, PR-Beitrag, Advertorial

oder Gewinnspiel mit punktgenauen Themen und aktueller -

Highlights des Fernsehprogrammes.

17

= s
snwsnxsuuwunsmssssu
| -
I - |
Wenn im Nagel
Studio allerdings
nicht penibe! N
e gearbeitel
e Infkdionen 40 ekoration an den
ic en
b d?rlv‘fl‘e\er?crhr:en wil, sollte 1ur‘vct;\‘:$‘5'§ :;‘f
an il
: Sieh die na -
einlegen, in denen higen Fingernage e
. Um briichig un : s Zuhau
etholen e ausrel;hang;:/:lr;o;%d 9 Mein bayrxerefre_w‘_eE X Nelon Millor iy g
beugen. rden. | che dio Profiopg oy dioser Wo-
e ahrstaien geachtet verden; B i TREPPENLIF R —— | e otk G, s
Mineraten (Eisen. KRzl B plern hilt es e Markoer -GroBto Modelaus | tin s R und Thomag g
o). Gegentrickene L e enzumassiere p— [ o . o
lmafig L | I
g Fre\hetauf REZEDT D 6,0 || <ot B e 51208
Ebenen | Kulinarioepr
Sllen chmorbraten mit S S i o
§ ® i i 552030 | .
Jon Medikamenten, hOrmo VITMAX ZUTATEN £y 4PORTION, Gemiise OCH MaLavpgg, - USTY
Kungen on, Schilddrisen un ELIFTE K8 Tofetpit ), kT IONEN. o MAL ANDEgs
S nellg St ankungen, oder aber HOM! S ThYmian, gehagie 40 245 der Mie | 1 1 Modorator oS Anderg i g
= al i g | | Je. | und pe der
" emwechse, D ot nprirtvonderVErISNG: gl Lorieti 08 Koo Raps 371 TLBasllum | Mo L
= Somme ikasc) a2 a [ muss o s, wenn r koch
M 1 EL Toman . 425 ml 150 n sas.
Thymian zym G“#r:;k‘ Basili ter- 511615 | swp
Flisc g,
hen und tockan g,
Rapao gapestkum un gy, (P00 Mit ol
Tundhorys 0,z und e CFoiben
'R Kifig anbrgggp, 2° Fleisch dariy S
Paprikapyy,
AKTIv | Wassor "',’;‘;"’e-mzm, Rotwei
Zutigon R un 12
DGEsunp K 152 S chon ‘tam.f .
hoten B insoner pemaeiovch
putzn o
ity B, ontkeman, g, - oo,
ENTDEC! 0 Kaojpmes” i e
lten yn, il * fir Salat
; o o Kl e 20 ok, s
YO Ende dor Garggi 20 VSt s Gy
ele im G,
espriich miy
Andreas stoci i U DF med, g, et
i ein ema f R
o SESUnen gy 4 DetON-Kuy
uming d
tele: yag g - SEN
Setocury ™ 4 Ounsstaing e, mnacKE"UN“GmEs 3>
B " erfolgreichen [ o
©n,Giftg ek ES ist nopyn oo 3.8 erder
nisorg 2o e R Ko - N s
1 bowussty i ARivitit gy gor” Enii Allgammer-Univ. Anj Nk 965Uy
JYISG indop pyqr AITUDG ist vyigh 1 EFStitzon, (9emeinme gy IH€as Stock a 4 "V Legende
reroep ) Mlinicrtey 7,0 418 beispiol, 2 Maesundhery g SCIWerpunkt 1 o
Der Maglich g SP5en ung et 40 Meh, PUKtur it pyey, EMahrung, g, °
mon oiner ry v 81 i, et meidot I Original. o ™ Vlach ung k
R e
dio Aot USichond PN Somigorgep s
it et dor i sl ichor "ok,
il dargyp, TN st i 20 e W or g I-Villach, oy
g S Mot dhon al-mayr com
'nta]
Warum gy wdio-
o f-l'g. sonst km:"’;:- " ";«:wj;m.,,
-, 3 tigen, 1 gpo " Wir keing, 7o SRt stin, & ?
- ;| sind’dj, E,,fg I;r{-ymp:.gymm D::su rloben, hsendung Mode S iow I a0 o
—— . y e Dl S0 i s o 1o 600 KOS G Fele IntER0 Gyaffeln s it d
arch g 2 SPielswoiss o B Unserom ¢ jo ihre 800 KOTCider im Echre, vier S0 aoss i oined %0 bon
nd gogyrciE0 Emnyy i Darm by - e pald hat S Fyyia S re Koolelayind. voo o st e O inend 0 giner SOLC Wean
: OGSCRISS iy, o oo cep [Sasie SO S Produgent s Koehens ool T 2 0% o s B s e e
e, 000 g IO diogg sy o0 X| st L, e emokrati® C5% & o ine 288 T R oo D 5 kot L o !
Interygilgen™ S0 wio s K Mkheiton o1 sehneider 2 and, 80y Silvia ko cotbche BT 1950 Mg et T ons o 155 gerd? o
Mbglid:,::g;::‘l i jg";‘;'wmnn [ v o T e, BT st Kol Jvechselnd T au g M“"";‘w-?\: u\:“mar;“{*‘;:(rma
Bewusgto o den K, ayr-Kur gy i Bsser Nach{olC onde WU L nter iy dem eine: habt: 8¢ o Sauce 1O Fagss o8
Ernghae? Kotper 5, uto e dosson, Mot opende SO g el B L
52 i g a8 50 i, 8o i [ Shepherd asameder, HaeTBE o Tosel L Nideo von Wi DD G oo 0 10 ek ML .
irereichq g, forton Z4,gicg, viobiclsiwoi. eir | g neinem i irtand 20f SV ran: 200 it aitze) don. suss 8% 10 s s oot i, 455
ahmr, gper U2 Alkoho) o Meblo, (Snigy N o - s ey W e e o e M il O o,
| allfgarmen cine 123 4 Kohol gy > [ N hrtunde L o 0 et e vor W e o, .
905 odor ypgep MV Kur, dog 1 o ettt ot 4 i donn MRy n B
Milsorgiaper Vechiodpo b 45 Tnter. N |befreit| el tahen 8t 3 w8 e om W e 0 L n s
achten ung g% Nioren i o0& ' Ko navesuc gm0 o i 02 e b P et
und mapg o darauf, iepy mer 7y Thns Qe 8T arrw ol ool % o . & Ko
icht gy SiCh eniotigna et m SO S worde et ngen: e
B2 g onal and T e e sienabentfach i, M 70 D Dee
‘ emnde 2 g P N @
Ebyge i o e
enieBey. o " it T ——
O 5 Ben: setvag, o0l et ot CH g, S
- u e VO KRS o 080
Pt i o 1 e Evor 0ot K womER
gmr-n_a;,““ = a3 I Sie ¥ o
elin o Total o Deals B on,
20 ve, i, - “ Dt i D T o™
E, 55, G POSSELE g Antos Soerbar oder?.
S Bl O T M B LS v
S Vila ey vy asechen Wi, eute ¥ Cyian dort TG cines e war 5097nE T e kein DEFL ekionterl o
Ot Bad gy "Wkilsqyuny ‘Sehmaus 10 op anhanl 8 e undsi t, 435 Y37 B lo WOSPEn: s DIORT .
-~ i R 7 192 x 250 2600 - 3000 120x80
e o e G B e S e eite X (abfallend) - X
chte T i Doch €€ Lol “hsendunBl 1 ersuct
Garchte 11 S i Kochsend C qumn vl -
Jonge 0, das . was an U0 s gl panmitder il
ot das G s Kol o Lt spows ot NS Grwas a0 .
e et - 1725 192 x 124 1300 - 1600 120x 80
i e S e s eite X (abfallend) - X
@ Techischen KO Diese erise s wir 45
SR g Sa k| rsie .
saka und BIEE qut 4o 04 dor \ st
“Aufgab® ST i — abor B Chal .
AR er Ol | 1/35
Tayersch S oo 5 1207 eite
Tonge itk
o o

192 x 83 (abfallend)
89 x 119 (ssp)

1200 - 1500
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tele prasentiert:

Das volle Programm!

Uber 100 TV-Sender und das Programm
der grof3ten Video OnDemand-Anbieter

auf tele.at oder in den tele-Apps fur i0S
und Android.

~ Ubersichtlich und schnell.

Kompakt und aktuell.

_ BESTSELLER

Sitebar € Understitial

Hoher Impact: Die Sitebar-Understitial-Kombi
fur maximale Sichtbarkeit und Wirkung von
Desktop bis Maobile. :

Billvoard

Top-of-Page-Format: Das Billboard steht auf ",
Desktop & Mobile ganz oben, im direkten Fokus
lhrer Zielgruppe.

Content Ad

Der Klassiker unter den Werbeformen. Ein
Design flir alle Devices, prominent und sichtbar
im Content platziert. .
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fakete / Lavfzeit: 1 Woche
200.000 Impressionen: £ 7.000,- / TKP: € 45,-

400,000 Impressionen: £ 16.000, - /TKP £ 40,-

200.000 Irmpressio‘nen: £ 8000,— /TKP £ 40,-

4DD.OOO'Impre55ionen: | € 14000,_ /TKP: £ 35,-

1160.000 Inﬁpressionén: £ 7‘200,- /TKP- £ 45, -

320,000 Impressionen: - £ 12.800,- /TKP £ 40,-

DIE GROSSTEN
STREAMING-ANBIETER

|M UBERBLICK
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ITERE WERBEFORMEN SONDERWERBEFORMEN

Skyscmper & mobiles CA’V Pakete / Lavfzeit: 1 Woche Leitleisten Ad

Doppelte Wirkung garantiert: die bewdhrte Kombi 200.000 Impressionen: :€ 2000,— / TKP :€ 40,— Ihre Botschaft direkt in der Zeitleiste des TV-Pro- Pre{g au»f- An‘Fmge
zweier Klassiker fiir hohe Aufmerksamkeit zum grammes, gezielt platziert nach Wunsch-Themen.
unschlagbaren Preis. 400.000 Impressionen: € 14000,- / TKP € 35,- Wirkt auf Desktop & Mobil!
 KoMe! + Takeover (Shartseite)
— 24h-Takeover (Startseite
- NG |
CONTENT WERBU Unubersehbar: Sichern Sie sich die gesamte Prqu au»f A—n-f-mﬂe

Startseite inklusive aller Werbeformen
fir lhren 24h Impact!

Online Advertorial & Medialeistung Content Ad

Ihre Inhalte im redaktionellem Umfeld - 160.000 Impressionen: é' 8000,- / TKP =€ 50,-
jetzt mit Content Ad als Teaser flr
maximale Reichweite auf Desktop & Mobile. 320.000 Impressionen: =€ 14400,-— / TKP € 45,-—

_VIDEO CONTENT

Video Ad

Hochster Impact: Nutzen Sie die volle Kraft 200.000 Impressionen: ’€ 10000,— / TKP ’€ 50,—
des Bewegtbilds im Premium-Umfeld von
TV und Streaming. 400.000 Impressionen: f 18000,— /TKP € 45,-

)
RTEL‘A'E‘

Vx|

-‘-u-,.n
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TERMINE 2026

Die Druckfrmgabe letzter Korrekturen bei gebuchten Inseraten ist bis 8 Tage (Werktage)

vor Erscheinungstermin mogllchI

Anzeigen-

Muspibe  Ercheimngs Amsign  Drucumter gy, Ercheings Amsigen  Drucumter
01/2026 01.01.26 05.12.25 15.12.25 27/2026 7 02.07.26 11.06.26 22.06.26
02/2026 08.01.26 11.12.25 18.12.25 28/2026 09.07.26 18.06.26 29.06.26
03/2026 15.01.26 18.12.25 05.01.26 29/2026 16.07.26 25.06.26 06.07.26
04/2026 22.01.26 30.12.25 12.01.26 30/2026 23.07.26 02.07.26 13.07.26
05/2026 29.01.26 08.01.26 19.01.26 31/2026 30.07.26 09.07.26 20.07.26
06/2026 05.02.26 15.01.26 26.01.26 32/2026 06.08.26 16.07.26 27.07.26
07/2026 12.02.26 22.01.26 02.02.26 33/2026 13.08.26 23.07.26 03.08.26
08/2026 19.02.26 2901526 09.02.26 34/2026 20.08.26 30.07.26 10.08.26
09/2026 26.02.26 05.02.26 16.02.26 35/2026 27.08.26 06.08.26 17.08.26
10/2026 05.03.26 28021926 Z2BR02192.6) 36/2026 03.09.26 13.08.26 24.08.26
11/2026 12.03.26 19.02.26 02.03.26 37/2026 10.09.26 20.08.26 31.08.26
12/2026 19.03.26 26.02.26 09.03.26 38/2026 17.09.26 27.08.26 07.09.26
13/2026 26.03.26 05.03.26 16.03.26 39/2026 24.09.26 03.09.26 14.09.26
14/2026 02.04.26 12.03.26 23.03.26 40/2026 01.10.26 10.09.26 21.09.26
15/2026 09.04.26 18.03.26 27.03.26 41/2026 08.10.26 17.09.26 28.09.26
16/2026 16.04.26 25.03.26 07.04.26 42/2026 15.10.26 24.09.26 05.10.26
17/2026 23.04.26 01.04.26 13.04.26 43/2026 22.10.26 01.10.26 12.10.26
18/2026 30.04.26 09.04.26 20.04.26 44/2026 29.10.26 08.10.26 19.10.26
19/2026 07.05.26 16.04.26 27.04.26 45/2026 05.11.26 15.10.26 26.10.26
20/2026 13.05.26 22.04.26 04.05.26 46/2026 12.11.26 22.10.26 02.11.26
21/2026 21.05.26 30.04.26 11.05.26 47/2026 19.11.26 29.10.26 09.11.26
22/2026 28.05.26 06.05.26 18.05.26 48/2026 26.11.26 05.11.26 16.11.26
23/2026 03.06.26 12.05.26 22.05.26 49/2026 03.12.26 12.11.26 23.11.26
24/2026 11.06.26 20.05.26 01.06.26 50/2026 10.12.26 19.11.26 30.11.26
25/2026 18.06.26 28.05.26 08.06.26 51/2026 17.12.26 26.11.26 07.12.26
26/2026 25.06.26 04.06.26 15.06.26 52/2026 24.12.26 O2P¥2192/6 14.12.26
53/2026 31.12.26 04.12.26 16.12.26
elses (SRATISZ4pp il
ez

FORMATE/TARIFE 2026

Format Platzierung

1/1 Seite
1/2 Seite hoch | g 1/2 Seite quer

1/3 Seite hoch |l 1/3 Seite quer | red Seiten
2/3 Seite hoch red. Seiten

red. Seiten

3/4 Seite hoch |- i 3/4 Seite quer | red. Seiten
1/4 Seite Kasten | D 1/4 Seite quer red. Seiten

1/6 Seite Kasten i red. Seiten

1/6 Seite hoch Sonderformat

LER S B el

bei TV-Tipps

1/6 Seite quer ‘ red. Seiten
Dj Tipp-Leiste

1/8 Seite Kasten red. Seiten

1/12 Seite red. Seiten

1/16 Seite red. Seiten *

Ratsel

Cover Dreieck
rechts unten

Cover
links unten

U1-Cover Corner
U1-Cover Kastchen
Ul-Cover Leiste Cover unten

U1l-Werbecover

SONDERWERBEFORMEN

I N

MEGASEITEN:

Mitgedruckt auf tele-Papier - Uberstand oben 15 mm-
12 Seiten nur € 99.000,-
16 Seiten nur € 117.000,-
20 Seiten nur € 135.000,-
24 Seiten nur € 153.000,-

DRUCKSTRECKE

Mitgedruckt auf tele-Papier inkl. Coverbutton

8 Seiten nur € 67.000,- -
12 Seiten nur € 83.000,-
16 Seiten nur € 99.000,-
20 Seiten nur € 115.000,-
24 Seiten nur € 131.000,-
BEIHEFTER:
bis 20g € 56,-/ 1.000 Stk.
bis 40g € 67-/1.000 Stk.
Uber 40 g auf Anfrage.

Teilbelegung (10% Zuschlag) erst ab 500.000 Exemplaren ‘méglich.
Bei allen angelieferten Drucksorten mtissen 1.5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

23

Abfallend

TR TR ey — S(gxtHz Egln?gd Preis €
192250 182x240 36.900,-
94x250 | 192124 89x2401182x119 | 18.540.-
65x250 | 19283 60x2401182x78 | 12.420,-
123x250 18x240 24720
142x250 | 192x189 137x240 | - 27,810,
~1192x63 89x191182x58 | 9.310.-
89x80 6.210,-

45 x 157 7.200 -

19242 182x37 6.210.-

384 x 34 6.900,-

; 89x58 4.660.-

89x38 3100.-
5549 2330~

60x50 2.900.-

78x78 7.250,-
3552 4.460,-

19250 18125,
192x250 68.000,-

UMSCHLAG 4-SEITIG (AUF TELE-PAPIER):

€ 87000,

384 x 250 mm (offen)

TIPP-ON-CARD (mit 1/1, 1/2 oder ohne Tragerinserat):

A6, 148 x 105 mm.

Weitere Formate auf Anfrage.
Postkarte mit Tragerinserat (zzgl inserat) € 43,/ 1.000 Stk.
Postkarte ohne Tragerinserat € 52,-/1.000 Stk.

Teilbelegung (10% Zuschlag) erst ab 500.000 Exemplaren méglich.
Bei allen angelieferten Drucksorten miissen 15 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

POSTKARTEN-DURCHHEFTER:

Formate und Preise auf Anfrage
Das ideale Promotion-Tool fur Ihren Bestell-
Direktversand in einer Auflage von 708,147 Stiick .
(Teilauflage ab 500.000 Stk. méglich)! Zwei Blatter durch
Mittelaufschlag geheftet oder vagabundierend, gerne
tbernehmen wir auch die Produktion Ihrer Postkarten
(Preis auf Anfrage).

Bei allen angelieferten Drucksorten miissen 15 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

Diese Preisliste 2026 ersetzt alle vorherigen und gilt ab der Ausgabe 1/2026.
Alle Angaben und Preise vorbehaltlich Druck- und Satzfehlern.
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tele.at

Selbst-
Liebe

m-ﬁlﬂ
am Samstag in ORF 1

Serien-Tipp
.Those About to Die ab

Donnerstag bei ServusTV

- _m-ama

tele.at

Zuschldge: Platzierungszuschlage fir U4
sowie fur ausgewdhlte Sonderplatzierungen
im Heftinneren: +20 %.
Sonderformate/Formatsprengung +10%.

Storno: Bestdtigte Buchungen fiir Ul-
U4-Platzierungen sind nicht stornierbar, ebenso
alle Sonderwerbeformen. Bei einem Storno wird
die Buchung fakturiert und fallig.

Erscheinungsweise: tele erscheint wdchentlich.

Zahlungsbedingungen: Alle Preise zzgl. 5 %
Werbeabgabe und 20 9% MwSt. 14 Tage ab
Rechnungsdatum 2 % Skonto, 30 Tage netto.

GRATIS.A
ImS to re

DRUCKUNTERLAGEN

E-Mail: druckfreigabe@tele.at
Tel: +43/1/605 90-19

FTP-Server: =
Server: public.ftp.tele.at
Benutzer: ftp-tele
Passwort: Up-Load

Digitale Unterlagen: Tiefdruck

Eine Einstellungsdatei kann fiir

die PDF-Erstellung mit InDesign
- und Illustrator vom FTP-Server

heruntergeladen werden.

Druckunterlagen in PDF/X-4, PDF 1.4. Alle verwendeten Schriftén mussen im Dokument
eingebettet sein, Bilder und Grafiken in CMYK als TIFF, EPS oder Al mit eine Auflésung von

305 dpi (120 l/cm). Dem Dokument muss ein Tiefdruck-Proof beigelegt werden, um optimale

Druckqualitat gewahrleisten zu konnen.

Alle genauen technischen Informationen finden Sie auf media.tele.at > Buchung und Technik

Farbprofil: PSR_SC_STD_V2_PT.icc (Download auf media.tele.at oder am FTP Server)

Beschnittzugabe: 3 mm. Anschnittgefahrdete Elemente missen 5 mm von allen
Beschnittrandern weg platziert werden.

Mindestéchr_‘iftgréBe: 5 Punkt, 6 Punkt bei Negativschriften
Doppelseiten: Schrift Uber Bund 2 mm rechts und links auseinanderschieben. Doppelseiten
Sujets und uber Bund gehende Sujets mussen als Einzelseiten angeliefert werden.

ONLINE

Online schon probiert?
Neben den impactstarken Standardformaten auf Desktop und Mobile bieten wir lhnen auch
maldgeschneiderte Sonderplatzierungen. Fur unterwegs bespielt tele neben seiner fur mobile
Geréte optimierten Website tele.at auch die nativen Apps fiir iPad, iPhone und Andriod.

Platzierung

I I Billboard

tele.at

tele.at

_m

tele.at

tele.at

SONDERPLATZIERUNGEN

ml M‘I Advertorial

Sitebar &
mobile
Understitial

Content-Ad

Video Ad

Zeitleisten

24h-Takeover
(Startseite)

Format
Format (BxH): Angabe in Pixel

D: 970 x 250
M: 320 x 100
T: optional 728 x SO

D: dynamisch / FB 450 x 900
M: 320 x 480
(alternativ: 300 x 600)

D+ M:
300 x 250

D+M:
Im Format 16:9

D: klein 160 x 40
D: grof3 770 x 100

Headline: max. 35 Zeichen
inkl. Leerzeichen
Teasertext: max. 200 Zeichen inkl. LZ

Promotiontext: optional bis
1.800 Zeichen inkl. LZ
Assets: 1-3 Bilder (800 x 600 px).
Logo, Link zu externer Landingpage.
optional Youtube-Link
plus Medialeistung Content Ad
(Link auf Advertorial)

die Startseite tele.at
gehort einen Tag lhnen

D:Desktop H: Mobile T: Tablet

Preis / Woche €

200.000 Als -
€ 8.000.- / TKP: 40
400.000 Als -
€14.000.- / TKP: 35

200.000 Als -
€9.000.- / TKP: 45
400.000 Als -
€16.000.- / TKP: 40

160.000 Als -
€ 7200, / TKP: 45
370.000 Als -
€12.800.- / TKP: 40

200.000 Als -
€10.000-/ TKP: 50
400.000 Als -
€18.000- / TKP: 45

Preis auf Anfrage

Mit 160.000
Als von Teaser-CAD:
€8,000.-/ TKP: 50

320.000

Als von Teaser CAD:
€14.400.- / TKP 45

Preis auf Anfrage

25

Exklusivplatzierung
avf der Startseite:

+10 %

KREATIVE FREIHEIT?

Wir lieben unkonven-

" tionelle Kooperationen

und.Sonderwiinsche,

~und realisieren lhre

individuellen Ideen
(nach Méglichkeit)
gern auf allen Devices.

Sprechen Sie uns an!

* Geo-Targeting moglich.

Preis auf Anfrage

Weitere :
Sonderplatzierungen

af Anfrage

tele.at ist Mitglied der OWA und der OWA-Plus. Anlieferung der Werbemittel als .gif. .jpg oder HTML5
(nach IAB-Standard, optimiert fiir die Ausspielung im Google AdManager), VideoAds sind als mp4 anzuliefern.
Genaue technlsche Spez:flkatlonen finden Sie auf media.tele.at. :


https://tele.at
https://media.tele.at
https://media.tele.at/print/drucktechnik
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KONTAKT

OSTERREICH:

Martin Kaindel
Geschaftsfihrung
+43/1/605 90-0
martin.kaindel@tele.at

Edith Truntschnig

Key Account Management
AKTIV & GESUND, TIERE, GENUSS

+43/664/383 06 29
edith.truntschnig@tele.at

Mag. Michael Neureitter

Key Account Management
" ZUHAUSE, AUTO

+43/676/740 36 10

michael.neureitter@tele.at

DEUTSCHLAND:

Andreas PaBmann

PaBmann MedienPartner GmbH
andreas.passmann@medienpartner.net
+49/211/54 218112 -

Nielsen 2, Niederlande

ONLINE | MOBILE:

Druckerei:

Angelika Haumer

Digital Project & Ad
Operation Management
+43/1/605 S0-10
angelika.haumer@tele.at

Burda Druck Nurnberg GmbH &Co. KG
MainstrafBe 20, 90451 Nirnberg

Tel. +49.9115396-0
info@burda-druck.de
www.burda-druck.de

* Andrea Lehner .
_ Key Account Management
- AKTIV & GESUND, MODE, REISE, GENUSS
_+43/676/54 54179
andrea.lehner@tele.at

. Valentin Mattenberger
Key Account Management
ONLINE/MOBILE
+43/676/653 63 55
valentin.mattenberger@tele.at

Silvia Ernst

Sales Support
+43/1/605 90-18
silvia.ernst@tele.at

Ingrid Hofmeister
Anzeigenverwaltung
+43/1/605 90-19
ingrid.hofmeister@tele.at .

ALLE INFOS
FINDEN SIE AUF

MEDIA TELE.AT

tele Zeitschriftenverlags GmbH & Co KG
Lothringerstral3e 14+ A-1030 Wien

Tel. +43/1/605 90-0 - office@tele.at
www.tele.at - media.tele.at
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ALLGEMEINE GESCHI\FTSBEDINGUNGEN

1. Zum Verkauf von Anzeigen,
Sonderwerbeformen und elektro-
nischen Werbeformen fiir tele und
tele.at sind ausschlieflich die tele-
Zeitschriftenverlagsges.m.b.H. & Co. KG
und die tele Multimedia GmbH berech-
tigt.

= 2. MaBgeblich fiir den Auftrag sind die

allgemeinen Geschaftsbedingungen, die
jeweils giiltige Anzeigenpreisliste und
die schriftliche Auftragsbestatigung
des Verlags.

3. Der Verlag behalt sich vor, Auftrage
nach freiem Ermessen abzulehnen. Dies
gilt auch fiir einzelne Anzeigen, die
Gegenstand. eines einheitlichen * Auf-
trages sind. Die Ablehnung wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.
4, Zusatzvereinbarungen zu unseren
Geschaftsbedingungen sind nur dann
verbindlich, wenn sie schriftlich getrof-
fen wurden.

5. Die in der Anzeigenpreisliste bezeich-
neten Rabatte werden nur fiir die inner-
halb eines Kalenderjahres tatsachlich
erscheinenden Anzeigen gewahrt.

6. Der Anspruch auf Rabatt

besteht nur dann, wenn eine schriftliche™ -

Schlussmeldung fiir den Jahresumsatz
spatestens mit der ersten Einschaltung
vorliegt.  Rickwirkende  Schluss-
meldungen kénnen nicht anerkannt
werden. Rabattjahr ist das Kalenderjahr.
Ein Anspruch auf Rabatt entfallt
jedoch, wenn der -Auftraggeber in
Zahlungsverzué kommt - und zwar
auch dann, wenn dieser Verzug einen
anderen Auftrag betrifft - oder wenn
Gber ihn das Insolvenzverfahren
eroffnet- oder dessen Einleitung bean-
tragt wird.

= 7. Die Rabatte konnen auf Wunsch und

mit Einwilligung des Verlages sofort
bei Rechnungslegung berlcksichtigt
oder nach Ablauf des Rabattjahres gut-
geschrieben werden. Eine Anderung
dieser Verrechnungsart behalt sich der
Verlag jederzeit vor.

8. Rabatt-Endabrechnungen sind
schriftlich spatestens drei Monate nach
Ablauf des Rabattjahres zu legen.

= 9. Bei zu hoher Rabattgewdhrung

erfolgt nach Ablauf des Rabattjahres
eine Nachfakturierung innerhalb von 60
Tagen, wobei fiir den fehlenden Betrag
Zinsen in der Hohe der gesetzlichen
Verzugszinsen verrechnet werden.

* 10. Die Aufnahme von Anzeigen

in bestimmten Ausgaben “oder an
bestimmten Pldtzen kann nicht gewahr-
leistet werden. Uberhaupt bleibt es dem
Verlag vorbehalten, von der Durch-
flihrung auch bereits angenommener
Auftrage aus technischen oder anderen
Griinden ohne jede Ersatzanspriiche
des Auftraggebers zurlickzutreten.

11. Storno von schriftlichen Auftrigen
fir Anzeigen auf der Vvierten
Umschlagseite und von Covercornern,
sowie von Sonderwerbeformen
sind nicht moglich. Die Stornierung
von sonstigen- Anzeigenauftragen

nur unter folgenden Bedingungen:
Auftragsstornierungen mis-
sen schriftlich und 4 Wochen vor
Erscheinungstermin erfolgen anson-

" sten wird dem Auftraggeber der volle

Anzeigenpreis in Rechnung gestellt.
Tele, Gbernimmt keine Haftung fiir
die Durchfiihrung der begehrten
Stornieru'ng. Die Schad- und Klaglos-
haltungsverpflichtung des Auftrag-
gebers gem. Punkt 29 der allgemeinen
Gescﬁéftsbedingungen bleibt auch fiir

_stornierte Anzeigenauftrage aufrecht.

* 12. Dem Auftraggeber obliegt die recht-

zeitige Beistellung der Druckunterlagen.

* Die Verwendung der Druckunterlagen

erfolgt ohne  Gewadhr  unter
Beachtung der Ublichen Sorgfalt. Die
Druckunterlagen sind zu den entspre-
chenden Terminen fréi Haus zu liefern.
Bei verspdteter Anlieferung der Druck-
unterlagen werden die dem Verlag
dadurch entstehenden Mehrkosten
dem Auftraggeber verrechnet. Wenn
bis zum Zeitpunkt der Druckfreigabe
keine Mitteilung vom Kunden erfolgt
gelten die Druckunterlagen als freige-
geben.

13. Die Pflicht zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen erlischt drei Monate
nach Erscheinen der Anzeige.

* 14. Sind etwaige Mangel bei den

Druckunterlagen nicht sofort
erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat

der Auftraggeber bei ungeniigendem

Abdruck keine Anspriiche.

+ 15. Bei nicht schriftlich veranl

Anzeige schriftlich zu melden.

= 20. Der Verlag behalt sich vor,”

= 21. Falls der

Vorauszahlungen zu verlangen.
Auftraggeber nicht
Vorauszahtung _ leistet, ist- die

Rechnung innerhalb der aus der
Preisliste ersichtlichen  Frist zu
bezahlen.

22. Der Verldg ist berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer
Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrage abhangig
zu machen:

» 23. Im Falle des Zahlungsverzuges

werden Verzugszinsen in Hoéhe von
8% plus dem jeweiligen Basiszinssatz
der “Osterreichischen  Nationalbank
gem. 8§ 1333 Abs. 2 ABGB verrech-

._net. Weiters werden aus dem Titel

des Zahlungsverzuges die Satz- und . -
Inkassospesen gem. § 1333 Abs: 3 ABGB™

geltend gemacHt. Der Verlag kann
die Ausfiihrung des Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen. Der Verlag ist
auch nicht verpflichtet, bereits ange-
nommene Auftrage auszufithren, wenn
der  Auftraggeber mit der Bezahlung
eines anderen Auftrdges in Zahlungs-
verzug'ist.

+ 24, Bei Anderung der “Anzeigenpreis-

" 25. Rect Ll

liste ‘gelten die Bedingungen (Preise,
Rabatte, Zahlungsbedingungen,
Anzeigenschlusstermine * etc.) « der
neuen Preisliste auch fér bereits ange-
nommene Auftrage.

werden

Anderungen upd Abbestellungen tragt
der Auftraggeber das Risiko eines even-
tuellen - wodurch auch immer verur-
sachten - Missverstandnisses. .Er hat
daher keine Ersatzanspriiche, wenn ein
so erteilter Auftrag nicht ordnungsge-
maR ausgefiihrt wird.

» 16. Eine Haftung fiir Schaden, die durch

Nichterscheinen eines Inserates in
einer bestimmten Ausgabe oder durch
Druck- bzw. Satzfehler entstehen, ist
ausgeschlossen. 3

17. Geringe Farbabweichungen sind
drucktechnisch bedingt und unver-
meidbar: Liegt die Druckqualitat der
beauftragten Anzeigen auRerhalb der
Toleranzgrenze, so kann der Verlag
Ersatzanzeigen in jenem Medium schal-
ten, das die mangelnde Druckqualitat
zu vertreten hat. Fir Druckunterlagen
(Filme, digitale Daten), die-hicht vom
Verlag produziert - werden,
keine Reklamationsmaglichkeit.
Nachtragliche Anderungen an. Film
oder an Vorlagen werden gesondert in
Rechnung gestellt.

18. Probeabziige werden nur auf aus-
driicklichen Wunsch geliefert. Sendet
der Auftraggeber den ihm ibermit-
telten Probeabzug nicht rechtzeitig
zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

19. Beanstandungen sind innerhalb
von acht Tagen nach Erscheinen -der

besteht”

nur innerhalt‘;' von 14 Tagen ab Aus-

stellungsdatum der Rechnung aner-
kannt. Die Reklamation muss schriftlich
erfolgen. . : -

_26. Kann infolge einer Betriebsstorung

oder sonst durch Falle héherer Gewalt
nicht die gesamte (Kalkulations-)
Auflage hergestellt werden, so gebiihrt
dem Verlag der volle Anzeigenpreis,
wenn mehr als 75% der Auflage
gedruckt und beigelegt worden sind. Bei
einem geringeren Prozentsatz gebiihrt
dem Verlag ein diesem Prozentsatz ent-
sprechender Teil des Anzeigenpreises.

27. Der eventuelle Verzicht auf die
Grundfarbe - Schwarz bei der Anlage
von Anzeigen ist ohne Einfluss auf die
Berechnung. .

- 28. Fiir Schaden, die dem Auftraggebe

durch fehlerhafte Dateniibertragung,

. zwischen wem auch immer, entstanden

sind, haftet der Verlag nur, wenn er die- *

sen Fehler grob schuldhaft verursacht
hat. Schadenersatzanspriiche jeder Art
gelten betragsmaBig insgesamt jeden-
falls mit der Hoéhe des Rechnungsbe-
trages als beschrankt.

= 29. Der Auftraggeber ist alleine fiir

den Inhalt und die Gestaltung, der
Anzeige verantwortlich. Er haftet dem
Verlag dafiir, dass die Anzeige.allen
gesetzlichen Bestimmungeh entspricht,
insbesondere auch den Bestimmun-
gen des Ehrenschutz-, Medienstraf-,

= 31. Der

» 33. Die Unwirksamkeit

Urheber- und .Wettbewerbsrechtes.
Der Auftraggeber erklart, sich auch in
Kenntnis der fir Printmedien gelten-
den Sonderbestimmungen des § 9a
UWG zu befinden. Er verpflichtet sich,
den Verlag fiir den Fall, dass dieser
aufgrund der Veroffentlichung der
Anzeige von wem auch immer und aus
welchem Rechtsgrund auch immer, in
Anspruch genommen wird, vollinhalt-
lich klag- und schadlos zu halten. Diesé
Klag- und Schadloshaltung beinhaltet
auch die Verpflichtung zum Ersatz von
Kosten anwaltlicher Vertretung bei der
Verteidigung gegen geltend gemach-
te Anspriiche und die Verpflichtung
zur Begleichung der Kosten fiir
Urteilsverodffentlichungen, Widerrufe,
Gegendarstellungen, nachtragliche Mit-
teilungen-udgl. nach dem jeweils -gilti-
gen Anzeigentarif. .

30. Sollte der Auftraggeber des

gnserats im Falle des Anbots gewerbli-

cher Dienstleistungen der gesetzlichen
Verpflichtung zur Kennzeichnung seines
Unterriehmens im Inserat selbst nicht
nmachkommen, behdlt sich der “Verlag
vor, bei begriindetem Verdacht eines
GesetzesverstoBes den Namen und die
Anschrift des Auftraggebers auf Anfrage
dem Schutzverband gegen unlauteren
Wettbewerb sowie den klagebefugten
Einrichtungen mitzuteilen.

Auftraggeber garantiert;
dass er sich mit allen fiir die von
ihfh  beauftragte Verodffentlichung

.srelevanten Rechtsvorschriften ver-

traut gemacht hat und .die beauf-
tragte Veroffentlichung keine dieser
Bestimmungen verletzt, insbeson-
dere garantiert der Auftraggeber,
dass eér sowohl ({Uber die fir
Printausgabenveroffentlichung  als
auch (ber die fir dauerhafte (unbe-
fristete) digitale Zuganglichmachung
(einschlieBlich ePaper und digitalen
Archiven) erforderlichen Rechte ver-
flgt. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, den Verlag sowie dessen
Leute hinsichtlich aller Anspriiche,
die aus einer-von ihm beauftragten
Veroéffentlichung resultieren, und hin-
sichtlich jeglicher diesbeztiglicher zivil-,
straf- oder verwaltungsstrafrechtlicher
Inanspruchnahme des Verlags oder
Seiner Leute vollstandig schad- und
klaglos zu halten sowie fiir die entstan-
denen Nachteile volle Genugtuung zu
leisten

+ 32, Erfiillungsort und ausschlieRlicher

Gerichtsstand ist Wien.

einzelner
Bestimmungen dieser allgemeinen
Geschaftsbedingungen beeintrachtigt
die Wirksamkeit und Verbindlichkeit
der Ubrigen Bestimmungen nicht. Die
unwirksame Bestimmung ist durch eine
wirksame zu ersetzen, die ihr dem Sinn
und Zweck nach am nachsten kommt.

+ 34, Im Ubrigen gelten die allg.

Geschaftsbedingungen  fiur  das
Anzeigenwesen subsididr.

Geschaftsbedingungen Online, Mobile auf https:/media.tele.at/agh

Diese Broschiire wurde — dem Klima zuliebe — aus 100 % Altp'apier: hergestellt.
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