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Die Erfolgsstory von tele beginnt 1988
mit der Grundung des Unternehmens.
Viele renommierte Verlage schliefden
sich zusammen, um ein wochentliches
Fernseh-Programmbheft fur ihre Zeitun-
gen herauszugeben. Mit einer Auflage
in Millionenhdhe sollte tele nicht nur ein
attraktives rgdak’tionelles Angebot fur
Leser:innen sein, 'sondern ebenso -ein
perfekter Werbetrager fiir Unternehmen.

Die UEFA EURO 2024 ab

Frei(ag in ServusTV & ORF
ten SPEZIAL inkL: Spielplan

3 .A Seil

ERFOLGREICH
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Das erste Heft erscheint im Marz 1989. An
seiner Attraktivitat hat tele bis heute nichts
eingeb(ifdt. Im Gegenteil:-in der schnellle-
bigen digitalen Welt ist die gedruckte Pro-
grammibersicht fir eine ganze Woche
weiterhin DAS Asset. Langst erganzt durch
zahlreiche Web- und App-Angebote bleibt
tele ein wichtiger Bestandteil seiner Zeitun-
gen - und zahlt zu den TOP-4-Einzeltiteln

~ der Mediaanalyse.
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- Oberosterreichische Nachrichten
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= gL : Salsburger Nachrichten
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STEIERMARK -Kleine Zeitung TirolersTugeszeilung
SALZBURG - Salzburger Nachrichten . :
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S - Vorarlberger Nachrichten NEUE
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_ +» Neue Vorarlberger Tageszeitung
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KARNTEN

... tele erscheint in ganz Osterreich.

... Tragerzeitungen finden sich in allen 9 Bundeslandern.

... Der Abonnentenanteil, der treue Leser:innen und hochste Aufmerksamkelt garantiert, liegt bei fast 80%.
.. telelist seit 36 Jahren das 8sterreichische Fernsehmagazin.

... tele hat eine Auflage-von 759.624 Exemplaren.**

.. tele freut sichriiber 988.000 Leser:innen.*

.. tele hat eine Osterreichweite von 12,7 %.*

... tele hat einen supergtinstigen TKP von € 36,4.

... tele liegt den 14 wichtigsten dsterreichischen Tages- & Wochenzeitungen bei:

... tele erscheint wochentlich.

... tele ist die optimale Erganzung zu ostlastigen Medien.

.. tele bietet innovative: Sonderwerbeformen.

.. tele beinhaltet redaktionelle Specials wie tele AKTIV & GESUND und tele ENTDECKEN & GENIESSEN
... tele bietet zusatzliche redaktionelle Umfelder wie beispielsweise tele ZUHAUSE, tele UNTERWEGS,
_ tele REISE und tele IDEEN & GESCHENKE.

*Quelle: media-Analyse 2023/2024 media-analyse.at/signifikanz ** Druckauflage lt. OAK rollierender Jahresschnitt 2024

- Und das gelingt nun mal am besten mit

tele liefert mit_]eder Ausgabe verlasslich hochste Reichweiten
und Mehrfachkontakte in Ihrer Zielgruppe '

Ein wesentlicher Qualitatsfaktor von Print-. mals in die Hand genomimen werden kann.
medienals Werbetrageristja, dass jedes Exem- Naturgemafs ist der durchschnittliche Blatt-
plar eines Titels von derselben Person mehr- kontakt bei TV-Magazinen einer der héchsten.

Im Durchschnitt nimmt jeder unserer Leser:innen uUsei‘ Heft
vier Mal pro Woche zur Hand?*, ein sehr grof3er Leser:innen-
Anteil nutzt eine tele-Ausgabe sogar sieben Mal und 6fter!**

30,0% 1.6% 9.4% 57%

1 Kontakt 2 Kontakte 3 Kontakte 4 Kontakte 5 Kontakte 6 Kontakte 7+ Kontakte

Uber zwei Drittel unserer Leser:inﬁen pro Ausgabe sind Kern-
leser:innen und nutzen mindestens /4 aller 52 tele-Hefte im Jahr.*

' Der Anteil an Kernleser:innen zeigt, welcher

Teil der Leserschaft regelmafiig jede Ausga-
be liest, mit dem also lhre Anzeige zuverlas-
sig und in jeder Ausgabe in-Kontakt kommt.
Dieser Wert ist neben den Werten fir LpA
sehr wichtig v.a. bei Kampagnen mit kurzen
Laufzeiten. Gerade dann ist es besonders -
notwendig, mit nur einer Schaltung so viele
Leser:innen wie moglich anzutreffen.

76,1% <«

752.000
Kernleser:innen

jenen Titeln wie tele, die einen besonders
hohen Anteil an Kernleser:innen liefern.

‘Quelle: "’Media—AﬁaLyse 2023/2024 Durchschnittskontakte; = Anteil in % an LpA
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tele setzt mit der er drohende globale Kollaps des =
tele-Klimainitiative Klimas betrifft uns alle. Mit der tele- Y
S : it Klimainitiative leisten wir seit 2019 einen y ) . ‘ '
gemeinsam mit g .o ;- Sensibilisierung fir das Thema . ' 0 AN /w‘ggséf:z"e’;gtsa' ”
TV-Stars auch im Umweltschutz und den alarmierenden T = : /4 \ = raus! N

Medienbereich Zzustand des Weltklimas. Warum? Weil
ein wichtiges der drohende Klimakollaps unser aller

Zeichen fiir den
Klimaschutz.

Lebensgrundlage unmittelbar und drama-
- tisch bedroht! Weil es Zeit ist, ein Zeichen
zu setzen - und zu handeln. Und warum
tele? Weil sich letztlich alle Menschen und
alle Unternehmen um dieses Thema kim-
mern sollten - auch eine TV-Programm-
zeitschrift ist da nicht ausgenommen. In
wochentlichen Klimakolumnen berichten
TV-und Film-Stars sowie Expert:innen von
1e=1m ihren Anstrengungen fir ein besseres Kli-

Jett mitmachen!

SCHUTIER % ma, gleichzeitig setzt die bereits bekannte
¥ GSTERREICH! Werbekampagne der Klimainiti-

Infos: urwalder.at

ative auf prominente Gesichter.

Verbund
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tele—_klimainitiative.at

saintstephens | Fotos: Monika Saulich

= Um 1 Euro kdnnen Sie - Uber den Verein Klimainitiative - unserem

Waldpartner dem Stift Altenburg in Niederdsterreich die Nutzungs- : ’ 192 x 250 mw

AeHoT st
¢ ,gRWA“-D“ Fu =3 rechte fir 1 m2 Wald fiir 100 Jahre abkaufen. Dadurch darf der Wald : " : - | € 68000, G

alt werden, CO, binden und sich in einen Naturwald verwandeln.

O.STERKEiCH www.urwalder.at
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https://tele-klimainitiative.at/
https://tele-klimainitiative.at/
https://www.xn--urwlder-7wa.at/
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Deutlich giinstiger als die beliebten
- Megaseiten sind unsere Anzeigenstrecken.
tele bringt exklusiv in Osterreich die

; Y ek 1925250 mw
Statt Uiberstehender Seiten gibt es einen VYU C‘C—S Yec
wohl attraktivste-und kostengunstigste

kostenlosen Button-am Cover. Die Seiten g Seﬂ'évl Hur £ Q,?_OOO,"
Werbeform fiir den Handel. werden mit tele mitpaginiert. 4 v £ 83_000)"’
Unsere Megaseiten gibt es ab 12 Seiten. : 12 Seiten . £99 000,—
Sie werden mit dem tele Heft mitge- S . 1G Seiten - nor 15 OOO =
druckt und sind 15 mm héher, sodass A \ 20 Seiten nvr £115. O)’
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Die grof3e Home-Story mit
' einem aktuellen TV-Star.’
. Wir besuchen prominente

Osterreicher:innen zu Hause und

i zeigen.unseren Leser:innen, wie sie :&';E’f:f

so wohnen und wir bringen fach- i

redaktionelle Beitrége rund um

die Themen Bauen/Renovieren/

Einrichten/Garten.

Unterhaltsame Reportagen
mit Fernsehpromis ‘ eSS
In dieser Rubrik setzen wir )
TV-Stars in ein tolles Auto
und fahren mit ihnen durch
ihre Heimat. Dort zeigen sie
uns ihre Lieblingspldtze und
empfehlen Ausflugsziele fir
unsere Leser:innen.
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Mobile Content Ad = Genre-Targeting

lhre Werbung on Top als Content-Ad : : - :
auf allen Smart Phones und Tablets. Inre Werbung hei Ihrex ZiEtgrappe:

TKP € 50 Platzieren Sie lhre Werbemittel speziell bei
: ) Sendungen aus passenden Genres (Krimi, Action,
« Kinder, Sport, etc.) In Kombination mit TV-Special

téle prisentiert: : Um vers 0\' A, d Pﬁ ¢ kﬁ 6 e 'm'C'JSUCh- : +10%

Das volle Programm!

Uber 100 TV-Sender und das Programm Die UAP-Standard-Werbeformen Super- gH—ebar é
der groRten Video OnDemand-Anbieter banner, Skyscraper und Content Ad zum

auf tele.at oder in den tele-Apps fiir i0S unschlagbaren Preis. TKP £ 30,.— UHdEVS‘I’E‘}—iﬁ' : bel‘

und Android.
‘ Ubersichtlich und schnell . Ein grelformatiges Werbemittel fiir die optimale
: Kompakt und aktuell, Ze‘.l,le \ S+e" Platzausnutzung von Desktops bis Phones
N - ‘ =y
. . TKP € 45,

Werbung zum richtigen Zeitpunkt

und mitten im Programm!

Werben Sie mitten im Content statt an den
gewohnten Werbeplétzen: lhre Anzeige zur
Primetime quer tber die Programmlisten
oder direkt unter von lhnen handverlesenen
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https://media.tele.at/

TERMINE 2025

Die Druckfreigabe letzter Korrekturen bei gebuchten Inseraten ist bis 8 Tage (Werktage)

vor Erscheinungstermin moglich!

Erscheinungs- -'Anzeigen-

g S Al Dl e A e
01/2025 02.01.25 09.12.24 16.12.24 27/2025 03.07.25 12.06.25 23.06.25
02/2025 09.01.25 13.12.24 19.12.24 28/2025 10.07.25 20.06.25 30.06.25
03/2025 16.01.25 20.12.24 07.01.25 29/2025 17.07.25 27.06.25 07.07.25
04/2025 23.01.25 03.01.25 13.01.25 30/2025 24.07.25 04.07.25 14.07.25
05/2025 30.01.25 10.01.25 20.01.25 31/2025 31.07.25 11.07.25 21.07.25
06/2025 06.02.25 17.01.25 27.01.25 32/2025 07.08.25 18.07.25 28.07.25
07/2025 13.02.25 24.01.25 03.02.25 33/2025 14.08.25 25.07.25 04.08.25
08/2025 20.02.25 31.01.25 10.02.25 34/2025 21.08.25 31.07.25 11.08.25
09/2025 27.02.25 07.02.25 17.02.25 35/2025 28.08.25 07.08.25 18.08.25
10/2025 06.03.25 14.02.25 24.02.25 36/2025 04.09.25 14.08.25 25.08.25
11/2025 13.03.25 21.02.25 03.03.25 37/2025 11.09.25 22.08.25 01.09.25
12/2025 20.03.25 28.02.25 10.03.25 38/2025 18.09.25 29.08.25 08.09.25
13/2025 27.03.25 07.03.25 17.03.25 39/2025 25.09.25 05.09.25 15.09.25
14/2025 03.04.25 14.03.25 24.03.25 40/2025 02.10.25 12.09.25 22.09.25
15/2025 10.04.25 21.03.25 31.03.25 41/2025 09.10.25 18.09.25 29.09.25
16/2025 17.04.25 28.03.25 07.04.25 42/2025 16.10.25 25.09.25 06.10.25
17/2025 24.04.25 02.04.25 11.04.25 43/2025 23.10.25 02.10.25 13.10.25
18/2025 30.04.25 08.04.25 18.04.25 44/2025 30.10.25 10.10.25 20.10.25
19/2025 08.05.25 15.04.25 28.04.25 45/2025 06.11.25 17.10.25 27.10.25
20/2025 15.05.25 25.04.25 05.05.25 46/2025 13.11.25 24.10.25 03.11.25
21/2025 22.05.25 02.05.25 12.05.25 47/2025 20.11.25 31.10.25 10.11.25
22/2025 28.05.25 08.05.25 19.05.25 48/2025 27.11.25 07.11.25 17.11.25
23/2025 05.06.25 15.05.25 26.05.25 49/2025 04.12.25 14.11.25 24.11.25
24/2025 12.06.25 2iL.05.25 02.06.25 50/2025 Al iz .25 20.11.25 Qi 2.25
25/2025 18.06.25 27.05.25 06.06.25 51/2025 18.12.25 27.11.25 09.12.25

26.06.25 05.06.25 16.06.25 52/2025 24.12.25 02.12.25 12.12.25

26/2025
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Format

FORMATE/TARIFE 2025

Platzierung

Abfallend

(BxH in mm) MaRe ohne Anschnitt

Satzspiegel

(BxH in mm)

Preis €

GRATIS-App i 510, |

B /1 5eite 192x250 182x240 36.000,-
D 1/2 Seite hoch | g 1/2 Seite quer red. Seiten 94x250 [ 192x124 89x240[182x119 18.000,-
D 1/3 Seite hoch | Q 1/3 Seite quer red. Seiten 65x2501192x83 60x240 | 182x78 ‘ 12.000,-
l) 2/3 Seite hoch red. Seiten 123x250 118 %240 24.000,-
B 3/4 seite hoch | I 3/4 Seite quer- red.Seiten | 142x250 | 192x189 137x240 | - 27.000.-
D 1/4 Seite Kasten | D 1/4 Seite quer red. Seiten -1192x63 89x119 | 182x58 5.000.-
L} 16 Seite Kasten red. Seiten 89x80 6.000.-
D :3/(26i Esi_tﬁ;;;h Sonderformat 45 % 157 :%UOE;;S%‘
D 1/6 Seite quer red. Seiten 192x42 182x37 5.660;-
[T hipp-Leiste 384 x 34 9.790,-*
L} 18 Seite Kasten red. Seiten 89x58 4.500.-
D 1/12 Seite red. Seiten 3.000,-
L} 116 seite red. Seiten 55x49 2.250,-
[} Retsel 60x50 3.750,-
[ ) Ut-Cover Corner LpERE 78x78 ' 7.250,-
L} ul-CoverKastchen e 35x52 4.460,-
D Ul-Cover Leiste - Cover unten 192x50 ‘ 18.125,~
' U1l-Werbecover 152x250 68.000,-

SONDERWERBEFORM-EN '

MEGASEITEN: :
Mitgedruckt auf tele-Papier — Uberstand oben 15 mm
12 Seiten nur € 99.000,-
16 Seiten nur € 117.000,-
20 Seiten nur € 135.000,-
24 Seiten nur € 153.000,-
DRUCKSTRECKE .
Mitgedruckt auf tele-Papier inkl. Coverbutton
8 Seiten nur € 67.000,-
12 Seiten nur € 83.000,-
16 Seiten nur € 99.000,-
20 Seiten nur € 115.000,-
24 Seiten nur € 131.000,-
BEIHEFTER:
bis 20g € 56,-/1.000 Stk.
bis 40g € 67,- /1.000 Stk.
tber 40g auf Anfrage.

- ™~ .
Teilbelegung (10% Zuschlag) erst ab 508.000-Exemplaren moglich.
Bei allen angelieferten Drucksorten miissen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

* +20% Platzierungszuschlag

UMSCHLAG 4-SEITIG (AUF TELE-PAPIER):
384 x 250 mm (offen) € 87.000.-.
TIPP-ON-CARD (mit 1/1, 1/2 oder ohne Tr&gerinserat):

AB, 148 x 105 mm.

Weitere Formate auf Anfrage.

Postkarte mit Tragerinserat (zzgl. inserat) € 43,— / 1.000 Stk.
Postkarte ohne Tragerinserat €52,-/1.000 Stk.

Teilbelegung (10% Zuschlag) erst ab 500.000 Exemplaren moglich.
Bei allen angelieferten Drucksorten miissen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

POSTKARTEN-DURCHHEFTER:

Formate und Preise auf Anfrage

Das ideale Promotion-Tool fiir Ihren Bestell-Direktversand
in einer Auflage von 759.624 Stiick (Teilauflage ab .
500.000 Stk. méglich)! Zwei Blatter durch Mittelaufschlag
geheftet oder vagabundierend, gerne tibernehmen wir auch
die Produktion Ihrer Postkarten (Preis auf Anfrage).

Bei allen angelieferten Drucksorten miissen 1,5 % Zuschuss dazu gerechnet werden.

Diese Preisliste 2025 ersetzt alle vorhé;'igen und gilt ab der Ausgabe 1/2025.
Alle Angaben und Preise vorbehaltlich Druck- und Satzfehlern. :



RABATTSTAFFEL = _ ONLINE MOBILE

Fregree ' Rabatt Online schon probiert? tele auch fiir unterwegs: Wir bieten native
= T 9 Zuschlége: Platzierungszuschlége fiir U4, Neben den Standardformaten bieten wir lhnen Apps fir iPad, iPhone und Android sowie tele.at
g 2 1/12 und 1/6 bei TV-Tipps sowie fiir ausgewdhlte maldgeschneiderte Sonderplatzierungen: optimiert fpr alle internetfahigen Devices.
RIS SEEN , 10 Sonderplatzierungen im Heftinneren: + 20 %. U2,
5 Schaltungen = 20% - Sonderformate/Formatsprengung +10%. . . . ;
= g g q oo orma
10 Schaltungen 25% Farbanzeigen: Keine Preisunterschiede fur For?n';:?BEH): Preis € Format (BxH): Preis €
_ 1 Angabe in Pixel < Angabe in Pixel
15 Schaltungen 27% S i Fart')’a'nze/g =i . wleat ;
. Storno: Bestdatigte Buchungen fir Ul- Super Banner 728 x 90 :
20 Schaltungen - U4-Platzierungen sind nicht stornierbar, ebenso Skyscraper 160 x 600 | TKPRos30,- - -Banmer- - MM#a:Banger TRE QIR0

alle Sonderwerbeformen. Bei einem Storno wird | Contend Ad 300 x 250 werbting Medium Rectargle e

I die Buchung fakturiert und fdllig.
Gilt fiir alle Formate (auch verschiedene) fiir alle 8 Erscheinungsweise: tele erscheint wichentlich.

Sitebar dynamisch 1:2 . ) , B
Buchungen, ausgenommen: Platzierungen am Cover . . : 5 Halfpage 300 x 600 TKP Ros 45, Understitial dynamisch 12 TKP RoS 45,
und auf der U4, sowie Sonderwerbeformen wie Register, Zahlungsbedmgungené Alle Preise zzgl. 5 %
Beihefter, Promotions, Tipp-On-Cards, Druckstrecke, - Werbeabgabe und 20 % Mw5t. 14 Tage ab _
Megaseiten, Kupons, Postkarten und Coversticker. Rabatte Rechnungsdatum 2% Skonto, 30 Tage netto. Inpage auf Anfrage | auf Anfrage b=
gliltig flr Erscheinungstermine im Kalenderjahr 2025. Video-Ad 3 BANNER & SONDERFORMATE

‘ Ihre Werbung auf allen'Smartphones und Tablets.
Billboard 970 x 250 | TKPRoS 45,— Sie haben Sonderwiinsche und.innovative Ideen?
Wir setzen sie um. Kontaktieren Sie uns.

Sitebranding auf Anfrage | TKP 110,-

= tele'at
3701‘"f15.z. -22.2

klein 140 x 40 | TKP*RoS 15,—-

Zeltleisten gro8 770x100 | TKP* RoS 35,~ ot i e ue nten e s ne .
]: - e lawaa r-uT:wnm.i :
: m- |.T e L Jl].]m LS i . N
\\—h
Advertorial auf Anfrage | TKP 50,- \
Advertorial
- mit Gewinnspiel : =
: s Fh% ; (Inserent stellt Preise zur a,wc Anfrage 300,
eV . ; Verfiigung) '
DRUCKUNTERLAGEN _ .
e y auf Sendungsdetailseiten. HTML5 auf Anfrage
E-Mail: anzeigen@tele.at *. Druckunterlagen in PDF/X-4, PDF 1.4. Alle verwendeten Schriften mtssen im Dokument -
Tel: +43/1/60590-19 : - eingebettet sein, Bilder und Grafiken in CMYK als TIFF, EPS oder Al mit eine Auflésung von
: 305 dpi (120 l/cm). Dem Dokument muss ein Tiefdruck-Proof beigelegt werden, um optimale
FTP-Server: : Druckqualitét gewahrleisten zu konnen.

Server: public.ftp.tele.at
Benutzer: ftp-tele
Passwort: Up-Load

Exklusivplatzierung-avt der Starseite: +10 % .
Weitere Sonderplatzierungen avf mediatele.at

Alle genauen technischen Informationen finden Sie auf media.tele.at > Buchung und Technik
Farbprofil: PSR_SC_STD_V2_PT.icc (Download auf media.tele.at oder am FTP Server)

Digitale Unterlagen: Tiefdruck Beschnittzugabe: 3 mm. Anschnittgefahrdete Elemente miissen 5 mm von allen

3 E ¢ -Besthnittrandern weg platziert werden. ] . ]
Eine Einstellungsdatei kann fir . ; ; c e
die PBF-Erstellung mit InDesign MindestschriftgréRe: 5 Punkt, 6 Punkt bei Negativschriften :
- und Iltustrator vom FTP-Server Doppelseiten: Schrift tiber Bund 2 mm rechts und links auseinanderschieben. Doppelseiten : Alle:Werbemittel sind maglich als .gif, .jpg oder HTML5. Genaue technische Spezifikationen finden Sie auf media.tele.at.

heruntergeladen werden. Sujets und tiber Bund gehende Sujets miissen als Einzelseiten angeliefert werden. Wir-halten uns dabei an die IAB-Standards. tele.at ist Mitglied der OWA und der OWA-Plus.


https://media.tele.at/
https://media.tele.at/
https://media.tele.at/

KONTAKT

OSTERREICH:

DEUTSCHLAND:
Martina Nadolny

Handels- und Medienvertretung

nadolny@mn-medien.de
+49/4123/93 69367 -
Nielsen 1, 3a, 3b, 4,5, 6, 7

‘ONLINE | MOBILE:

Martin Haiden-Klee
ONLINE/MOBILE
+43/1/605 90-16
martin.haiden- klee@tele at

Vermarkter Mobile:

-YOC Central Eastern Europe GmbH.
Neubaugasse 10/217, 1070 Wien

T:+43/1/522 5006 -0
kampagnen@yoc.at
WWW.yOC.€0m

Vermarkter Desktop

COPE Content Performance Group GmbH
Hainburger Straf2e 33, 1030 W|en

T: +43160117-0
hetlo@copegroup.com
WWW.Copegroup.com

Mag. Hans Metzger
Geschéftsfiihrung
+43/1/605 S0-11
hans.metzger@tele.at

Edith Truntschnig

Key Account Management
AKTIV & GESUND, TIERE, GENUSS
+43/664/383 06 29
edith.truntschnig@tele.at

Mag. Michael Neureitter
Key Account Management
ZUHAUSE, AUTO
+43/676/740 36 10
" michael.neureitter@tele.at .

Andreas PaRmann

PalRmann MedienPartner GmbH
andreas.passmann@medienpartner.net

+49/211/54 21 81-12

Nielsen 2, Niederlande *

 ALLEINFOS

INDEN SIE AUF

Andrea Lehner .

Key Account'Management

AKTIV & GESUND, MODE, REISE, GENUSS
_+43/676/54 54179

andrea.lehner@tele.at

Silvia Ernst

Sales Support
+43/1/605°90-18
silvia.ernst@tele.at

Ingrid Hofmeister
Anzeigenverwaltung
+43/1/605 S0-19
ingrid.hofmeister@tele.at

tele Zeitschriftenverlags GmbH & Co KG
Lothringerstral3e 14 - A-1030 Wien

Tel. +43/1/605 90-0 : office@tele.at
www.tele.at - media.tele.at

Druckerei:

Burda Druck Nurnberg GmbH &Co. KG
Mainstrale 20, 90451 Nurnberg

Tel. +49 911 5396-0
info@ burda-druck.de
www.burda-druck.de
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN 3

1. Zum Verkauf von Anzeigen,
Sonderwerbeformen und elektro-
nischen Werbeformen fiir tele und
tele.at sind ausschlieBlich die tele-
Zeitschriftenverlagsges.m.b.H. & Co. KG
und die tele Multimedia GmbH berech-
tigt.

= 2. MaRgeblich fiir den Auftrag sind die

allgemeinen Geschaftsbedingungen, die
jeweils giiltige Anzeigenpreisliste und
die schriftliche Auftragsbestatigung
des Verlags.

3. Der Verlag behilt sich vor, Auftrage
nach freiem Ermessen abzulehnen. Dies
gilt auch fiir einzelne Anzeigen, die
Gegenstand, eines einheitlichen ~ Auf-
trages sind. Die Ablehnung wird dem
Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

4, Zusatzvereinbarungen zu unseren
Geschéftsbedingungen sind nur dann
verbindlich, wenn sie schriftlich getrof-
fen wurden.

5. Die in der Anzeigenpreisliste bezeich-
neten Rabatte werden nur fiir die inner-
halb eines Kalenderjahres tatsachlich
erscheinenden Anzeigen gewahrt.

6. Der Anspruch auf Rabatt
besteht nur dann, wenn eine schriftliche
Schlussmeldung fiir den Jahresumsatz
spatestens mit der ersten Einschaltung
vorliegt.  Riickwirkende  Schluss-
meldungen konnen nicht anerkannt
werden. Rabattjahr ist das Kalenderjahr.
Ein Anspruch auf Rabatt entfallt
jedoch, wenn der - Auftraggeber in
Zahlungsverzug kommt - und zwar
auch dann, wenn dieser Verzug einen
anderen Auftrag betrifft — oder wenn
tber ihn das Insolvenzverfahren
eroffnet oder dessen Einleitung bean-
tragt wird.

= 7. Die Rabatte konnen auf Wunsch und

mit Einwilligung des Verlages:- sofort
bei Rechnungslegung beriicksichtigt
oder nach Ablauf des Rabattjahres gut-
geschrieben werden. Eine Anderung
dieser Verrechnungsart behélt sich der
Verlag jederzeit vor.

8. Rabatt-Endabrechnungen sind
schriftlich spatestens drei Monate mach
Ablauf des Rabattjahres zu legen.

= 9. Bei. zu hoher Rabattgewdhrung

erfolgt nach Ablauf des Rabattjahres
eine Nachfakturierung innerhalb von 60
Tagen wobei fiir den fehlenden Betrag
Zinsen in der Hohe der gesetzlichen
Verzugszinsen verrechnet werden.

* 10. Die Aufnahme von Anzeigen

in - bestimmten Ausgaben “oder an
bestimmten Platzen kann nicht gewahr-
leistet werden. Uberhaupt bleibt es dem
Verlag vorbehalten, von der Durch-
flihrung auch bereits angenommener
Auftrage aus technischen oder anderen
Griinden ohne ‘jede Ersatzanspriiche
des Auftraggebers zuriickzutreten.

11. Storno von schriftlichen Auftrigen
fir ~ Anzeigen auf der vierten
Umschlagseite. und von Covercorfern,
sowier - vor  Sonderwerbeformen
sind nicht_ mdglich. Die Stornierung
von sonstigen  Anzeigenauftrégen

nur unter folgenden Bedingungen:
Auftragsstornierungen mis-
sen schriftlich und 4 Wochen vor
Erscheinungstermin erfolgen anson-
sten wird dem Auftraggeber der volle
Anzeigenpreis in Rechnung gestellt.
Tele, Gbernimmt keine Haftung fiir
die Durchfiihrung der begehrten
Stornierung. Die Schad- und Klaglos-
haltungsverpflichtung des Auftrag-
gebers gem. Punkt 29 der allgemeinen
Geschaftsbedingungen bleibt auch fiir

_stornierte Anzeigenauftrage aufrecht.

* 12. Dem Auftraggeber obliegt die recht-

zeitige Beistellung der-Druckunterlagen.

* Die Verwendung der Druckunterlagen

erfolgt ohne Gewahr unter
Beachtung der (blichen Sorgfalt. Die
Druckunterlagen sind zu den entspre-
chenden Terminen fréi Haus zu liefern.
Bei verspdteter Anlieferung der Druck-
unterlagen werden die dem Verlag
dadurch entstehenden Mehrkosten
dem Auftraggeber verrechnet. Wenn
bis zum Zeitpunkt der Druckfreigabe
keine Mitteilung vom Kunden erfolgt
gelten die Druckunterlagen als freige-
geben.

13. Die Pflicht zur Aufbewahrung von
Druckunterlagen erlischt drei- Monate
nach Erscheinen der Anzeige.

* 14. Sind etwaige Mangel bei den

Druckunterlagen nicht sofort
erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat

der Auftraggeber bei ungeniigendem

Abdruck keine Anspriiche.

= 20. Der Verlag behdlt sich vor,”

Anzeige schriftlich zu melden.

Vorauszahlungen zu verlangen.

= 21. Falls der Auftraggeber nicht

“Vorauszahlung _ leistet, ist: die

Rechnung innerhalb der aus der
Preisliste  ersichtlichen  Frist zu
bezahlen.

22. Der Verldg ist berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer
Anzeigen von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen
stehender Rechnungsbetrége abhangig
zu machen.

= 23. Im Falle des Zahlungsverzuges

werden Verzugszinsen in Hohe von
8% plus dem jeweiligen Basiszinssatz
der “Osterreichischen Nationalbank
gem. § 1333 Abs. 2 ABGB verrech-
net. Weiters werden aus dem Titel

des Zahlungsverzuges die Satz- und . *
Inkassospesen gem. § 1333 Abs:3 ABGB ™

geltend gemacht. Der Verlag kann
die Ausfiihrung des Auftrages bis zur
Bezahlung zuriickstellen. Der Verlag ist
auch -nicht verpflichtet, bereits ange-
nommene Auftrége atszufiihren, wenn
der  Auftraggeber mit der Bezahlung
eines anderen Auftrages in Zahlungs-
verzug ist.

+ 24, Bei Anderung derAnzeigenpreis-

liste ‘gelten die Bedingungen (Preise,
Rabatte, Zahlungsbedingungen,
Anzeigenschlusstermine *etc.) * der
neuen Preisliste auch fir bereits ange-
nommene Auftrége.

+ 15. Bei nicht schriftlich veranl

Anderungen und Abbestellungen trégt
der Auftraggeber das Risiko eines even-
tuellen - wodurch auch immer verur-
sachten - Missverstandnisses. .Er hat
daher keine Ersatzanspriiche, wenn ein
so_erteilter Auftrag nicht ordnungsge-
mal ausgefiihrt wird.

+ 16. Eine Haftung flir Schaden, die durch

Nichterschieinen eines Inserates in
einer bestimmten Ausgabe oder durch
Druck- bzw. Satzfehler entstehen, ist
ausgeschlossen.

17. Geringe Farhabwev:hungen sind
drucktechnisch bedingt und unver-
meidbar. Liegt die ‘Druckquatitat der
beauftragten Anzeigen aulRerhalb der
Toleranzgrenze, so kann der Verlag
Ersatzanzeigen in jenem Medium schal-
ten, das die mangelnde Druckqualitat
zu vertreten hat. Fir Druckunterlagen
(Filme, digitale Daten), die-nicht vom

Verlag produziert - werden, besteht

keine Reklamationsmdoglichkeit.
Nachtrégliche Anderungen an- Film
oder an Vorlagen ‘werden gesondert in
Rechnung gestellt.

18. Probeabziige werden nur auf aus-
driicklichen Wunsch geliefert. Sendet
der Auftraggeber den ihm bermit-
telten Probeabzug nicht rechtzeitig
zuriick, so gilt die - Genehmigung zum
Druck als erteilt.

19. Beanstandungen sind innerhalb
von acht Tagen nach Erscheinen der

= 25. Rect gsreklamationen werden

nur ‘innerhalb~'von 14 Tagen ab Aus- _

stellungsdatum der Rechnung ~ aner-
kannt. Die Reklamation muss schriftlich
erfolgen.

_26. Kann infolge einer Betriebsstérung

oder sonst durch Falle hoherer Gewalt
nicht die gesamte (Kalkulations-)
Auflage hergestellt werden, so gebiihrt
dem Verlag der volle Anzeigenpreis,
wenn méhr ‘als 75% der Auﬂage
gedruckt und beigelegt worden sind. Bei
einem geringeren Prozentsatz gebiihrt
dem Aerlag ein diesem Prozentsatz ent-
sprechender Teil des Anzeigenpreises.
27. Der eventuelle Verzicht auf die
Grundfarbe Schwarz bei der Anlage
von Anzeigen ist ohne Einfluss auf die
Berechnung.

- 28. Fiir Schaden, die dem Auftraggeber

durch fehlerhafte Dateniibertragung,

- zwischen wem auch immer, entstanden

sind, haftet der Verlag nur, wenn er die-
sen Fehler grob schuldhaft verursacht
hat. Schadenersatzanspriiche jeder Art
gelten betragsméRig insgesamt jeden-
falls mit der Hohe des Rechnungsbe-

_ trages als beschrankt.

= 29. Der Auftraggeber ist alleine fiir

den Inhalt und die" Gestaltung, der
Anzeige verantwortlich. Er haftet dem
Verlag dafiir, dass die Anzeige.allen
gesetzlichen Bestimmungen entspricht,
insbesondere auch den Bestimmun-
gen des Ehrenschutz-, Medienstraf-,

Urheber- und Wettbewerbsrechtes.
Der Auftraggeber erkldrt, sich auch in
Kenntnis der fir Printmedien gelten-
den Sonderbestimmungen des & Sa
UWG zu befinden. Er verpflichtet sich,
den Verlag fir den Fall, dass dieser
aufgrund der Veroffentlichung der
Anzeige von wem auch immer und aus
welchem Rechtsgrund auch immer, in
Anspruch genommen wird, vollinhalt-
lich klag- und schadlos zu halten. Diese
Klag- und Schadloshaltung beinhaltet
auch die Verpflichtung zum Ersatz von
Kosten anwaltlicher Vertretung bei der
Verteidigung gegen geltend gemach-
te Anspriiche und die Verpflichtung
zur Begleichung der Kosten fir
Urteilsverdffentlichungen, Widerrufe,
Gegendarstellungen, nachtrégliche Mit-
teilyngen udgl. nach dem jeweils giilti-
gen Anzeigentarif.

30. Sollte der Auftraggeber des
Anserats im Falle des Anbots gewerbli-
cher Dienstleistungen der gesetzlichen
Verpflichtung zur Kennzeichnung seines
Unterriehmens im Inserat selbst nicht
rmachkommen, behalt sich der Verlag
vor, bei ‘begriindetem Verdacht eines
GesetzesverstoRBes den Namen und die
Anschrift des Auftraggebers auf Anfrage
dem Schutzverband: gegen unlauteren
Wetthewerb sowie den klagebefugten
Einrichtungen mitzuteilen.

= 31. Der Auftraggeber garantiert,

dass er sich mit allen fir die von
ihm beauftragte Veroffentlichung
relevanten Rechtsvorschriften ver-
traut gemacht hat und -die beauf-
tragte Verdffentlichung keine dieser
Bestimmungen verletzt, insbeson-
dere garantiert der Auftraggeber,
dass ér sowohl iber die fiir
Printausgabenverdffentlichung  als
auch Uber die fir dauerhafte (unbe-
fristete) digitale Zuganglichmachung
(einschlieBlich ePaper ~und digitalen
Archiven) erforderlichen Rechte ver-
fugt. Der Auftraggeber verpflich-
tet sich, den Verlag sowie dessen
Leute hinsichtlich aller Anspriiche,
die aus einer- von ihm beauftragten
Veroffentlichung resultieren, und hin-
sichtlich jeglicher diesbeziiglicher zivil-,
straf- oder verwaltungsstrafrechtlicher
Inanspruchnahme des Verlags oder
seiner Leute vollstandig schad- und
klaglos zu halten sowie fiir die entstan-
denen Nachteile volle Genugtuung zu
leisten

+ 32. Erfiillungsort und ausschlieRlicher

Gerichtsstand ist Wien.

= 33. Die Unwirksamkeit einzelner

Bestimmungen dieser allgemeinen
Geschaftsbedingungen - beeintréchtigt
die Wirksamkeit und Verbindlichkeit
der Ubrigen Bestimmungen nicht. Die
upwirksame Bestimmung ist durch eine
wirksame zu ersetzen, die ihr dem Sinn
und Zweck nach am nachsten kommt.

+ 34, Im Ubrigen gelten die allg.

Geschaftsbhedingungen fir das
Anzeigenwesen subsididr.

Geschéff?bedin‘gungen_ Online, Mobile auf https://media.tele.at/agb
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i : Diese Broschiire wurde — dem Klima zuliebe - aus 100 % Altdapiel: hergestellt.
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